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BMW Group verbucht neuen September-Absatzrekord
237.973 Fahrzeuge weltweit ausgeliefert, Zunahme um 10,5%
Absatz seit Jahresbeginn steigt um 6,2%: 1.746.638 Einheiten
BMW steigert September-Auslieferungen um 9,4% auf 197.419
MINI mit bestem Monat aller Zeiten: 40.164 Einheiten, +16,1%
Rolls-Royce erzielt Rekordabsatz fr drittes Quartal

BMW Motorrad nach drei Quartalen mit Allzeit-Hoch

Uber 40.000 elektrifizierte BMW in diesem Jahr verkauft

Miinchen. Die BMW Group hat im September ein zweistelliges globales
Absatzwachstum erzielt und damit ihren langfristigen Erfolgskurs mit einem neuen
Rekord fur diesen Monat fortgesetzt. Insgesamt gingen 237.973 Fahrzeuge an
Kunden rund um den Globus, ein Zuwachs um 10,5% gegenuiber dem
Vorjahresmonat. Damit steigt der bisherige Jahresabsatz auf 1.746.638 Fahrzeuge,
6,2% mehr als im selben Zeitraum des vergangenen Jahres und zugleich das beste
Vertriebsergebnis aller Zeiten fur die ersten drei Quartale eines Jahres.

“Einmal mehr hat die BMW Group Uber ihre gesamte Produktpalette ein stabiles
Absatzwachstum erzielt”, sagte Dr. lan Robertson, Mitglied des Vorstands der BMW
AG, zustandig fur Vertrieb und Marketing BMW. ,,Die Nachfrage nach unseren
Premium-Modellen steigt rund um den Globus und Uber alle Fahrzeugsegmente
hinweg. Auch das Interesse der Kunden an unserem breiten Sortiment elektrifizierter
Modelle ist gréBer als je zuvor und der Trend zeigt klar nach oben, so Robertson
weiter. ,Unsere Strategie der weltweit ausgewogenen Absatzverteilung erweist sich
als nachhaltig erfolgreich. Unser Hauptaugenmerk gilt weiterhin der Profitabilitat”,
sagte Robertson.

Im September wurden 197.419 BMW Fahrzeuge abgesetzt, das sind 9,4% mehr als
im Vergleichsmonat des Vorjahres. Die BMW X Modelle treiben dabei weiterhin das
Absatzwachstum: Der BMW X1 wurde im September an 21.412 Kunden
ausgeliefert (+161,9%); der Absatz des BMW X3 nahm um 12,9% auf 15.596
Einheiten zu; die Auslieferungen des BMW X4 stiegen um 15,9% (5.732), und der
Absatz des BMW X5 kletterte um 17,6% auf 15.979 Kundenauslieferungen. Mehr
als verdreifacht hat sich im September mit deutlich Uber 6.000 verkauften
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Fahrzeugen die Zahl der Auslieferungen des BMW 7er gegenlber dem
Vorjahresmonat (6.210 / +237,5%).

Der Absatz der elektrifizierten Modelle von BMW legt weiterhin zu, vor allem in
Europa und in den USA. Uber 40.000 BMW i und BMW iPerformance Fahrzeuge
wurden in diesem Jahr bislang ausgeliefert - mit deutlich steigendem Trend. Allein
im September gingen mehr als 7.000 elektrifizierte BMW Modelle in Kundenhand.

Der weltweite Absatz von MINI Fahrzeugen kletterte im September um 16,1% auf
40.164 Kundenauslieferungen. ,Erstmals wurden in einem einzelnen Monat mehr
als 40.000 MINIs verkauft. Dies unterstreicht die steigende Begeisterung unserer
Kunden fur die Marke“, sagte Peter Schwarzenbauer, Mitglied des Vorstands der
BMW AG, zustandig fur MINI, BMW Motorrad und Rolls-Royce. ,Unsere starksten
Wachstumstreiber sind die neuesten Mitglieder der MINI Familie: das MINI Cabrio
und der MINI Clubman. Sie stehen fur den Erfolg der Neuausrichtung unserer
Marke“, so Schwarzenbauer weiter. In den ersten drei Quartalen dieses Jahres legte
der MINI Absatz um 7,2% zu (264.077).

Rolls-Royce Motor Cars meldet das nach Verkaufszahlen beste dritte Quartal der
Unternehmensgeschichte. Die Auslieferungen stiegen um 12,7% gegenuber dem
Vorjahresquartal. Die Nachfrage nach allen Modellen war anhaltend hoch, fur
zusatzliche Impulse sorgten das neue Cabriolet Dawn sowie die neuen Black Badge
Woraith und Black Badge Ghost. Von Januar bis September stiegen die
Verkaufszahlen gegentber dem Vorjahreszeitraum auf 2.625 Automobile, eine
Steigerung um 0.8%. Die Ergebnisse entsprechen der Unternehmensplanung und
Rolls-Royce bleibt optimistisch flr ein gutes Ergebnis im Gesamtjahr 2016.

Der zusammengefasste Absatz von BMW und MINI in Europa belief sich im
September auf 121.538 Fahrzeuge, 12,1% mehr als im Vorjahrsmonat. Die beiden
groBten Markte in der Region verzeichneten jeweils signifikantes Absatzwachstum:
In Deutschland stiegen die Zulassungen neuer BMW und MINI Fahrzeuge um



Datum

Thema

Seite

BMW A <@ s
ROUP  100Vtars @ oo
G

Unternehmenskommunikation

Presseinformation
13. Oktober 2016

BMW Group verbucht neuen September-Absatzrekord
3

13,2% (28.891) und in GroBbritannien um 12,0% (45.714). Dieser starke
Wachstumstrend spiegelte sich auch in den meisten anderen Markten in der Region
wider. Seit Jahresbeginn legte der Absatz in Europa um 10,4% auf insgesamt
806.917 Fahrzeugauslieferungen zu.

Auch in Asien stieg der Absatz von BMW und MINI Fahrzeugen im September
deutlich: Insgesamt wurden in der Region 71.237 Fahrzeuge an Kunden ausgeliefert
(+16,5%). Auf dem chinesischen Festland wurden 49.204 BMW und MINI
Fahrzeuge abgesetzt (+19,6%). Japan verzeichnete ebenfalls ein zweistelliges
Absatzplus (+12,7% / 8.531). In den ersten drei Quartalen des Jahres wurden in
Asien 548.014 BMW und MINI Fahrzeuge verkauft. Das ist im Vergleich zum
Vorjahresquartal ein Anstieg um 9,2%.

Der Absatz von BMW und MINI in Amerika ging im September gegentiber dem
Vorjahresmonat leicht um 2,7% auf 38.258 Kundenauslieferungen in der Region
zurtick. In den USA wurden im September 29.413 Fahrzeuge abgesetzt, das waren
5,2% weniger als im Vorjahresmonat. Unterdessen hielt der starke Absatztrend in
Mexiko an: Dort wurden 3.223 BMW und MINI Fahrzeuge an Kunden ausgeliefert,
18,1% mehr als im September vergangenen Jahres. Der MINI und BMW Absatz seit
Jahresbeginn belauft sich auf 337.079 Fahrzeuge, ein Riickgang um 6,5%
gegenuber dem Vorjahreszeitraum.

BMW Motorrad steigerte im September weiter seinen Absatz und lieferte in
diesem Monat 12.215 Einheiten an Kunden aus. Das entspricht einer Zunahme um
10,2% gegenUber dem gleichen Monat des Vorjahres. Im Vergleich der ersten drei
Quartale dieses und letzten Jahres legten die Kundenauslieferungen um 3,2% auf
116.044 Motorrader und Maxi-Scooter zu.
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BMW Group Absatz im / per August 2016 auf einen Blick

September Vergleich zum Bis/per Vergleich zum

2016 Vorjahr 09/2016 Vorjahr

BMW Group Automobile 237.973 +10,5% 1.746.638 +6,2%
BMW 197.419 +9,4% 1.479.936 +6,0%
MINI 40.164 +16,1% 264.077 +7,2%
Rolls-Royce Motor Cars 390 +15,4% 2.625 +0,8%
BMW Motorrad 12.215 +10,2% 116.044 +3,2%

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Unternehmenskommunikation

Emma Begley, Wirtschafts- und Finanzkommunikation, emma.begley@bmwgroup.com
Telefon: +49 89 382-72200

Glenn Schmidt, Leiter Wirtschafts- und Finanzkommunikation, glenn.schmidt@bmwgroup.com
Telefon: +49 89 382-24544

Internet: www.press.omwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI und Rolls-Royce der weltweit fihrende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions-
und Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Uber 140
Landern.

Im Jahr 2015 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,247 Millionen Automobilen
und rund 137.000 Motorréadern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,22 Mrd. €, der
Umsatz auf 92,18 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2015 beschéftigte das Unternehmen weltweit 122.244
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie
ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: .

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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