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BMW i ist offizieller Mobility Partner des Web Summit 
2017 in Lissabon. 
 

 Nach Launch auf der IAA erstmalige Ausstellung des neuen BMW i3s.  

 Visionäre Gestiksteuerung testen: BMW HoloActive Touch.   

 Keynote von Dieter May, SVP Digital Products  

 Elektromobiliät erleben: i3 und i8 Probe fahren. 

München / Lissabon. Mobilität neu zu denken und innovative Lösungen für 

die Anforderungen der automobilen Zukunft entwickeln – das ist das Ziel der 

BMW Group. Dabei gilt die Marke BMW i als Inkubator für Innovationen und 

neueste Technologien. Das können die Besucher des Web Summit vom 7. – 9. 

November erleben: Als offizielle „Mobility Partner“ des Web Summit 2017 setzt 

BMW i auf einen starken Partner im Bereich der Technologie-Konferenzen.  

Ab dem 7. November werden auf dem BMW i Plaza (Outdoor-Bereich) die 

aktuellen und visionären Highlights zu den Themen Elektromobiltiät und 

Vernetzung präsentiert. Erstmalig wird der neue BMW i3s gezeigt, der erst vor 

kurzem auf der IAA in Frankfurt vorgestellt wurde. Das neueste BMW i Modell 

ist ein weltweit bekanntes Symbol für Fahrfreude, Nachhaltigkeit und intelligente 

Vernetzung im urbanen Verkehrsgeschehen. Begleitend dazu steht den 

Besuchern des Web Summit eine Flotte aus den aktuell erhältlichen BMW i3 

und BMW i8 Modellen für Probefahrten zur Verfügung.  

 

Eine Vision der Zukunft der Mobilität zeigt die Skulptur BMW i Vision Future 

Interaction, die sich an den individuellen Bedürfnissen von Fahrer und 

Passagieren orientiert. Dazu gehört u.a. die innovative Form der Bedienung. Mit 

BMW HoloActive Touch erreicht die heute verfügbare Gestiksteuerung eine 

zusätzliche Dimension.  

 

Hintergründe zum Thema Vernetzung bei der BMW Group präsentiert am 7. 

November Dieter May, Senior Vice President Digital Products und Services. Er 

wird zum Thema „BMW’s Smart Car. Expanding your digital lifestyle“ sprechen 

(AutoTech Stage, 13:10 Uhr). Er erläutert dabei, was das Digital Car bei BMW 

ausmacht und wie die Vernetzung die digitale Lebenswelt prägt und unterstützt.  
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Inkubator für visionäre Mobilität  

Die Marke BMW i prägt bereits heute die Mobilität von morgen. Seit 2011 setzt 

die BMW Group neben dem Kerngeschäft mit Premium Automobilen auch auf 

den Aufbau von Mobilitätsdienstleistungen. So wurde im September 2017 der 

erfolgreiche Car Sharing Service Drive Now auch in Lissabon, dem 

Austragungsort des WebSummit, eingeführt. Damit ist Drive Now in 13 Städten 

in Europa vertreten.  

 

Weitere Geschäftsfelder, die aus der der Marke BMW i hervorgegangen sind, 

umfassen:  ReachNow (das Carsharing Angebot der BMW Group in den USA), 

ChargeNow (einfacher Zugang zum weltweit größten Netzwerk an 

Ladepunkten), ParkNow (einfaches Finden, Reservieren und Bezahlen von 

Parkplätzen), Energy Services (Speichergeschäftsmodelle auf Basis von Second 

Life EV-Speichern und der BMW Energy Cloud) und das Kompetenzzentrum für 

Urbane Mobilität (entwickelt gemeinsam mit Vertretern der Städte und allen 

relevanten Interessensgruppen nachhaltige Konzepte für zukünftige Mobilität in 

urbanen Räumen).  
 

Außerdem investiert die Marke mit BMW i Ventures in Startup-Unternehmen mit 

dem Schwerpunkt auf die Zukunft der Mobilität. Bei der Podiumsdiskussion zum 

Thema „Autonomous Driving & Handling the Handover“ wird der BMW i 

Ventures-Experte Zach Barasz Einblicke in die Übergabe zwischen Fahrer und 

Fahrzeug geben (7. November, AutoTech Stage, 11.15 Uhr). 

 

Über den Web Summit:  

Im Jahr 2010 gegründet, hat sich der Web Summit in kürzester Zeit als eine der 

größten Technologie-Konferenzen der Welt etabliert und ist heute mit rund 

60.000 Teilnehmern aus 15.000 Unternehmen und 170 Ländern eine der 

wichtigsten Events.  

 

Presse-Anfragen:  

Wir vereinbaren gerne individuelle Interviews mit unseren BMW Connected 

und BMW i Experten für Sie. Bitte wenden sie sich dazu an Nadja Horn und 

Paloma Brunckhorst.   
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Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Nadja Horn, Pressesprecherin Connectivity & Digitale Services 
BMW Group Innovations- und Designkommunikation  
Tel.: +49-89-382-57185, E-Mail: nadja.horn@bmwgroup.com  
 
Paloma Brunckhorst, Pressesprecherin BMW i, BMW iPerformance 
BMW Produktkommunikation 
Telefon: +49-89-382-22322, E-Mail: Paloma.Brunckhorst@bmwgroup.com 
 
Benjamin Titz, Leiter Innovations- und Designkommunikation  
BMW Group Innovations- und Designkommunikation  
Tel.: + +49 89 382 22998 
 
Internet: www.press.bmwgroup.com 
E-Mail: presse@bmw.de 
 
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit 
führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-
Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 
31 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit 
Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2016 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,367 Millionen 
Automobilen und 145.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,67 Mrd. €, 
der Umsatz auf 94,16 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2016 beschäftigte das Unternehmen weltweit 
124.729 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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