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BMW Connected baut das digitale Ökosystem weiter 
aus.  
BMW ist jetzt in den Google Assistant integriert.  
 
München. BMW Connected sorgt für die volle Vernetzung des Fahrzeugs mit 

einer stetig wachsenden Zahl von digitalen Touchpoints des Kunden. Ab 

Dezember ermöglicht auch der Google Assistant die einfache und komfortable 

Steuerung von Fahrzeugfunktionen – ob von zu Hause mit einem 

Sprachassistenten wie Google Home oder von unterwegs über kompatible 

Android Smartphones und iPhones. Mit der Integration des Google Assistant 

wird das digitale Netzwerk von BMW Connected erneut erweitert. Es umfasst 

neben der Apple Watch, Android-Smartwatches sowie Amazon Alexa nun auch 

zwei weitere Touchpoints. Die Einbindung von BMW Connected in den digitalen 

Lifestyle des Kunden erreicht damit ein nochmals gesteigertes Niveau. 

Auf ein Wort: Schnelle Abfrage und Steuerung. 

BMW Connected bietet eine Vielzahl von Möglichkeiten, Termine und Kontakte, 

Routenplanung und Fahrzeugfunktionen auf Basis der persönlichen 

Mobilitätsagenda zu verwalten. Dazu ist das Fahrzeug über die Open Mobility 

Cloud mit den vom Kunden ausgewählten digitalen Endgeräten vernetzt. Auch zu 

Hause ist der BMW über BMW Connected nahtlos mit dem digitalen Leben des 

Nutzers verbunden. Die jüngste Möglichkeit dazu bietet der Google Assistant. Per 

Sprachsteuerung kann der Kunde prüfen, ob die Fenster und Türen seines BMW 

verschlossen sind, wie der Ladezustand des BMW i3 ist oder anstehende 

Termine sowie aus dem Verkehr resultierende Abfahrtszeiten abfragen. Alle 

Abfragen sind zudem auch über den Google Assistant mit dem 

Sprachassistenten Google Home sowie über kompatible Android Smartphones 

und iPhones möglich.  

Zur Aktivierung von BMW Connected genügt der Satz „Ok Google, frag BMW...“. 

Anschließend können individuelle Fragen per Sprachbefehl folgen z.B. „Wann ist 

mein nächster Termin?“, „Sende die Adresse an mein Fahrzeug“, „Wann muss 

ich losfahren?“, „Wie ist mein Ladezustand?“, „Ist mein Fahrzeug verschlossen?“. 

Mit diesen Funktionen lässt sich die persönliche Mobilitätsplanung bereits 

frühzeitig optimieren, um komfortabel und stressfrei das jeweilige Ziel zu 

erreichen. 
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BMW Connected ist ab Dezember 2017 vorerst in USA in den Google Assistant 

integriert. Weitere Länder folgen.  

Die BMW Group setzt mit ihrer Strategie NUMBER ONE > NEXT konsequent auf 

die Mobilität der Zukunft und investiert umfassend in die Technologien von 

morgen. Der führende Anbieter von Premiummobilität stellt dazu die Wünsche 

und Bedürfnisse seiner Kunden in den Mittelpunkt und treibt die ACES-

Themenfelder (Autonomous, Connected, Electrified und Services/Shared) 

maßgeblich voran.  

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 

Nadja Horn, Pressesprecherin Connectivity & Digitale Services 

BMW Group Innovations- und Designkommunikation  

Tel.: +49-89-382-57185, E-Mail: nadja.horn@bmwgroup.com  

 

Benjamin Titz, Leiter Innovations- und Designkommunikation  
BMW Group Innovations- und Designkommunikation  

Tel.: + +49 89 382 22998 

 

Internet: www.press.bmwgroup.com 

E-Mail: presse@bmw.de 

 

 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit 
führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-
Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 
31 Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit 
Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2016 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von rund 2,367 Millionen 
Automobilen und 145.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern belief sich auf rund 9,67 Mrd. €, 
der Umsatz auf 94,16 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2016 beschäftigte das Unternehmen weltweit 
124.729 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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