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Auftakt des BMW Welt Jazz Award 2018. 
„Jazz moves“ interpretiert von LBT und dem Jukka 
Eskola Soul Trio. 
 
München. Der BMW Welt Jazz Award feiert sein zehnjähriges Jubiläum. Unter 
einem sich jährlich wechselnden Motto wird der Doppelkegel der BMW Welt auch 
in diesem Jahr bei sechs Matineen wieder kostenfrei bespielt. Die fachkundige Jury 
wählt anschließend zwei Ensembles ins Finale, das am 9. Juni 2018 stattfindet. Und 
auch das Publikum, bestehend aus treuen Fans, sowie Jazzneulingen, kürt seinen 
eigenen Favoriten. Zum Auftakt stellen sich im Februar zwei Bands für den 
Wettbewerb vor: Das deutsche Ensemble LBT spielt am 18. Februar und das 
finnische Jukka Eskola Soul Trio am 25. Februar. Das Motto lautet „Jazz moves“. 
 
LBT haben keine lange Anfahrt, denn das Trio, bestehend aus Bassist Maximilian 
Hirning, Schlagzeuger Sebastian Wolfgruber und Pianist Leo Betzl, lernte sich an 
der Hochschule für Musik und Theater München kennen. Drei Jahre später 
begeistern sie stetig mit einer immer überraschenden und dramatische Bögen 
spannenden Musik. Für diese musikalische Experimentierfreudigkeit erhielt LBT 
bereits den Steinway Förderpreis, den Kurt Maas Jazz Award sowie den Hansjörg-
Henzler-Jazzpreis. Mit ihrem neuen Techno-Jazz-Programm werden sie die 
Besucher der BMW Welt am 18. Februar zum Tanz bringen. 
 
In den vergangenen zehn Jahren zeigte sich der Trompeter Jukka Eskola vielseitig 
und spielte in renommierten Ensembles von Dancefloor-Grooves beim Five 
Corners Quintet über den Expressionismus der Bigband von Mikko Innanen bis hin 
zu Jimi Tenors witzigen Jazz-Parodien. Mit seinem Jukka Eskola Soul Trio kehrt 
er nun gemeinsam mit Mikko Helevä an der Orgel und Schlagzeuger Teppo 
Mäkynen zurück zum Wesentlichen. Den bewegungs-intensiven Soul-Jazz, wie ihn 
in den Sechziger- und Siebzigerjahren legendäre Labels wie Blue Note und 
Prestige populär machten, wird das Trio auch im Doppelkegel der BMW Welt am 
25. Februar nach eigenen Regeln und mit viel Humor neu erfinden. 
 
Termine des BMW Welt Jazz Award 2018 
 
Auswahlmatineen 11:00 bis ca. 13:30 Uhr im Doppelkegel der BMW Welt: 
18. Februar 2018 LBT 
25. Februar 2018 Jukka Eskola Soul Trio 
18. März 2018 PUERTA SUR – Tangomoods. Arroyo/Schläppi/Engler 
25. März 2018 Andi Kissenbeck’s CLUB BOOGALOO 
08. April 2018 Beady Belle 
22. April 2018 BartolomeyBittmann progressive strings Vienna 
 
Der Eintritt ist frei, die Kapazität jedoch begrenzt. Es besteht daher keine 
Sitzplatzgarantie. Der Einlass erfolgt ab 10:30 Uhr. 
 
Finale im Auditorium der BMW Welt um 19:00 Uhr: 
09. Juni 2018   Abschlusskonzert mit den zwei nominierten Finalisten  
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Tickets für das Finale sind ab dem 18. Februar 2018 in der BMW Welt und bei 
München Ticket erhältlich. 
 
Die Moderation übernimmt auch in diesem Jahr wieder Beate Sampson, Jazz-
Redakteurin bei BR-KLASSIK.  
 
Jury 
 
Die hochkarätige Jury unter dem Vorsitz von Oliver Hochkeppel (Musik- und 
Kulturjournalist der Süddeutschen Zeitung) setzt sich aus folgenden Mitgliedern 
zusammen:  
Roland Spiegel, Musikredakteur mit Schwerpunkt Jazz beim Bayerischen 
Rundfunk, BR-KLASSIK 
Andreas Kolb, Chefredakteur von JazzZeitung.de und nmz - neue musikzeitung 
Heike Lies, Musikwissenschaftlerin, Bereich Musik und Musiktheater im 
Kulturreferat der Landeshauptstadt München 
Christiane Böhnke-Geisse, Künstlerische Leitung Internationales Jazzfestival 
Bingen swingt 
 
Als Partner unterstützen auch in diesem Jahr BR-KLASSIK, nmz, nmz-online und 
JazzZeitung.de, Schloss Elmau und das Kulturreferat der Landeshauptstadt 
München den BMW Welt Jazz Award. 
 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
Dr. Thomas Girst 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Leiter Kulturengagement 
Telefon: +49-89-382-24753 
 
Leonie Laskowski 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Kulturengagement 
Telefon: +49-89-382-45382 
 
Micaela Sandstede 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Pressesprecher BMW Welt 
Telefon: +49-89-382-61611 
 
www.press.bmwgroup.com  
E-Mail: presse@bmw.de  

 
Das kulturelle Engagement der BMW Group 
Seit fast 50 Jahren ist die internationale Kulturförderung der BMW Group mit inzwischen über 100 
Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des 
langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgenössischen und modernen 
Kunst, in klassischer Musik und Jazz sowie Architektur und Design. 1972 fertigte der Künstler Gerhard 
Richter drei großformatige Gemälde eigens für das Foyer der Münchener Konzernzentrale an. Seither 
haben Künstler wie Andy Warhol, Jeff Koons, Daniel Barenboim, Jonas Kaufmann und Architektin 
Zaha Hadid mit BMW zusammengearbeitet. In den letzten beiden Jahren gestalteten die chinesische 
Künstlerin Cao Fei und der Amerikaner John Baldessari die beiden Neuzugänge der BMW Art Car 

http://www.press.bmwgroup.com/
mailto:presse@bmw.de
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Collection. Neben eigenen Formaten, wie BMW Tate Live, der BMW Art Journey und den „Oper für 
alle“-Konzerten in Berlin, München und London, unterstützt das Unternehmen führende Museen und 
Kunstmessen sowie Orchester und Opernhäuser auf der ganzen Welt. Bei allem Kulturengagement 
erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als selbstverständlich – denn 
sie ist in der Kunst genauso Garant für bahnbrechende Werke wie für Innovationen in einem 
Wirtschaftsunternehmen. 
 
Weitere Informationen: https://www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick   
Facebook: https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture-925330854231870/    
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupculture/    
@BMWGroupCulture  
#BMWGroupCulture 
 
BMW Welt. Das Herz der Marken am Puls der Stadt. 
Die BMW Welt begrüßt jährlich über 3 Millionen Besucher. Mit ihrer ikonischen Architektur ist sie das 
Herz aller Marken der BMW Group – BMW, die Submarken BMW M und BMW i, MINI, Rolls-Royce 
Motor Cars und BMW Motorrad –, die sich eindrucksvoll in eigenen Erlebniswelten präsentieren. Doch 
nicht nur die Ausstellungen und die Abholung der Neufahrzeuge sind Highlights für Automobil-Fans 
aus aller Welt. Auf die Besucher warten das ganze Jahr über ein vielseitiges Veranstaltungsprogramm 
aus Kultur, Kunst und Entertainment sowie beliebte Eventlocations für über 400 externe 
Veranstaltungen im Jahr. Die verschiedenen Restaurants der BMW Welt bieten ein vielfältiges 
kulinarisches Angebot bis hin zur Sterne-Gastronomie. Kinder und Jugendliche erleben im Junior 
Campus spannende Führungen und Workshops rund um die Themen Globalität, Mobilität und 
Nachhaltigkeit.  
 
Weitere Informationen: www.bmw-welt.com   
Facebook: http://www.facebook.com/bmw.welt 
Instagram: https://www.instagram.com/bmwwelt/ 
Twitter: @BMW_Welt 
#bmwwelt #bmwweltjazzaward 
 
Die BMW Group 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit 
führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- 
und Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und 
Montagestätten in 14 Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales Vertriebsnetzwerk mit 
Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500 Automobilen 
und über 164.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2016 belief sich auf rund 
9,67 Mrd. €, der Umsatz auf 94,16 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2016 beschäftigte das Unternehmen 
weltweit 124.729 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie 
ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 

https://www.bmwgroup.com/kultur
http://www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick
https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture-925330854231870/
https://www.instagram.com/bmwgroupculture/
https://twitter.com/BMW_Welt
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/

