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Der erste BMW X4 geht...

Der erste BMW X4 verabschiedet sich mit einem Jubilaum. Das 200 000. Exemplar
des Sports Activity Coupé in der Mittelklasse lief im Januar im US-amerikanischen
BMW Werk Spartanburg vom Band - die Produktion des BMW X4 der ersten
Generation endet planmaBig im Marz 2018.

Miinchen. Ein Pionier feiert Jubilaum. Im US-amerikanischen BMW
Werk Spartanburg lief jetzt der 200 000. BMW X4 vom Band. Mit
seinem extrovertierten Design, seinen vielseitigen Fahreigenschaften
und seinem dynamischen Charakter hat sich das erste Sports Activity
Coupé im Premium-Segment der Mittelklasse innerhalb von wenig
mehr als vier Jahren eine beachtliche Fangemeinde erobert. Das
Jubildaumsfahrzeug, ein BMW X4 xDrive20d (Kraftstoffverbrauch
kombiniert: 5,6 — 5,4 1/100 km; CO.-Emissionen kombiniert: 149 —
142 g/lkm) in der Farbe Alpinweil3 metallic, wird an einen Kunden in
Asien ausgeliefert.

Mit dem jungsten Produktionsjubildum startet fur den BMW X4 der
ersten Generation zugleich der Endspurt. Die Produktion endet
planméaBig im Marz 2018. Der BMW X4 entsteht seit 2014 am Standort
Spartanburg. Das BMW Werk im US-Bundesstaat South Carolina ist
innerhalb des globalen Produktionsnetzwerks der BMW Group das
,Home of BMW X models*, die Heimat der BMW X Modelle. Neben
dem BMW X4 werden dort auch die Modelle BMW X3, BMW X5, BMW
X6 und BMW X7 fur den Weltmarkt gefertigt.

Mit ihnen hat der BMW X4 neben dem Entstehungsort auch die
Vorreiterrolle flr innovative Konzepte gemeinsam. BMW begriindete mit
ihm einmal mehr eine neue Fahrzeuggattung. In der Zwischenzeit
haben sich auch andere Anbieter vom faszinierenden Fahrzeugkonzept
eines Sports Activity Coupé fur das Premium-Segment der Mittelklasse
inspirieren lassen.

Der erste BMW X4 hat mit seiner hohen Popularitat einen signifikanten
Beitrag zum stetig wachsenden Markterfolg der BMW X Modelle
geleistet. Mit der Kombination aus robusten Allround-Qualitaten und der
sportlichen Eleganz eines Coupés von BMW gelang es dem Modell,
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neue Zielgruppen fur die unverwechselbare Fahrfreude in einem BMW
X Modell zu begeistern.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch, den offiziellen spezifischen CO2-Emissionen und dem
Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen konnen dem ,Leitfaden Uber Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen

und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen” entnommen werden, der an allen Verkaufsstellen, bei der
Deutschen Automobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen und unter
http:/iwww.dat.de/angebotelverlagsprodukte/leitfaden-kraftstoffverbrauch.html erhéltlich ist. LeittadenCO: (PDF - 2,7 MB)

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Christophe Koenig, Produktkommunikation BMW Automobile
Telefon: +49-89-382-56097

E-Mail: christophe.koenig@bmwgroup.com

Internet: www.press.omwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW
Motorrad der weltweit flhrende Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitéatsdienstleistungen.
Als internationaler Konzern betreibt das Unternehmen 31 Produktions- und
Montagestatten in 14 Landern sowie ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als
2.463.500 Automobilen und Uber 164.000 Motorréadern. Das Ergebnis vor
Steuern im Geschéftsjahr 2016 belief sich auf rund 9,67 Mrd. €, der Umsatz auf
94,16 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2016 beschaftigte das Unternehmen weltweit
124.729 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die
Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat
6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten
Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares
Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Avww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Awww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http:/[googleplus.omwgroup.com
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