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BMW ist globaler Hauptpartner der Staatsoper Unter den 
Linden. 
Zukunftsweisende Erweiterung der bestehenden 
Partnerschaft. 
 
Berlin. Die BMW Group und die Staatsoper Unter den Linden in Berlin haben die 
langjährige Erweiterung ihrer Partnerschaft bekannt gegeben. Ab der Spielzeit 
2018/2019 fördert die BMW Group das Opernhaus als offizieller und globaler 
Hauptpartner und baut die gemeinsame Kooperation weiter aus. Bereits seit 2007 
engagiert sich BMW mit dem erfolgreichen Open-Air-Format „Staatsoper für alle“ 
am Bebelplatz.  
 
Matthias Schulz, Intendant der Staatsoper Unter den Linden: „Es ist sehr wichtig für 
uns und ich freue mich sehr, dass wir BMW als Hauptpartner ab der kommenden 
Spielzeit 18/19 gewinnen konnten. Diese Partnerschaft hilft uns, Oper zugänglicher 
zu machen und noch besser zu vermitteln. Selbstverständlich wird ‚Staatsoper für 
alle‘ weiterhin fester Bestandteil unserer Zusammenarbeit bleiben, denn nach zwölf 
Jahren und mit insgesamt fast einer halben Millionen Besuchern gehört ‚Staatsoper 
für alle‘, wie die wiedereröffnete Staatsoper Unter den Linden, mittlerweile fest zu 
Berlin.“ 
 
Maximilian Schöberl, Generalbevollmächtigter der BMW AG: "Über ein Jahrzehnt hat 
unser Format 'Staatsoper für alle' bislang hunderttausende Besucher im Herzen 
Berlins erfreut. Sowohl anlässlich des Wiedereinzugs der Oper in ihr fulminant 
restauriertes Stammhaus als auch aufgrund des Intendantenwechsels beschreiten 
wir nun mit Matthias Schulz zusammen neue Wege. Die BMW Group und die 
Staatsoper Unter den Linden sind ein starkes Team. Jetzt stellen wir uns gemeinsam 
für die Zukunft auf. Deswegen ist die Bekanntgabe unserer langfristigen 
Hauptpartnerschaft auch ein Bekenntnis zur internationalen Strahlkraft des Standorts 
Berlin und dessen kultureller Vielfalt."  
 
Seit knapp 50 Jahren fördert die BMW Group hunderte Kulturinstitutionen weltweit. 
Die Kooperation mit der Staatsoper Unter den Linden ist Bestandteil zahlreicher 
Engagements der BMW Group für Konzerthäuser und Klangkörper von Südafrika bis 
China, darunter auch eine Reihe von Open-Air-Konzerten in München sowie in 
London auf dem Trafalgar Square. 
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Das kulturelle Engagement der BMW Group 
Seit fast 50 Jahren ist die internationale Kulturförderung der BMW Group mit inzwischen über 100 
Projekten weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des 
langfristig angelegten Engagements setzt die BMW Group in der zeitgenössischen und modernen 
Kunst, in klassischer Musik und Jazz sowie Architektur und Design. 1972 fertigte der Künstler Gerhard 
Richter drei großformatige Gemälde eigens für das Foyer der Münchener Konzernzentrale an. Seither 
haben Künstler wie Andy Warhol, Jeff Koons, Daniel Barenboim, Jonas Kaufmann und Architektin 
Zaha Hadid mit BMW zusammengearbeitet. In den letzten beiden Jahren gestalteten die chinesische 
Künstlerin Cao Fei und der Amerikaner John Baldessari die beiden Neuzugänge der BMW Art Car 
Collection. Neben eigenen Formaten, wie BMW Tate Live, der BMW Art Journey und den „Oper für 
alle“-Konzerten in Berlin, München und London, unterstützt das Unternehmen führende Museen und 
Kunstmessen sowie Orchester und Opernhäuser auf der ganzen Welt. Bei allem Kulturengagement 
erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als selbstverständlich – denn 
sie ist in der Kunst genauso Garant für bahnbrechende Werke wie für Innovationen in einem 
Wirtschaftsunternehmen. 
 
Weitere Informationen: https://www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick   
Facebook: https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture-925330854231870/    
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupculture/    
@BMWGroupCulture  
#BMWGroupCulture 
 
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit 
führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- 
und Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 Produktions- und 
Montagestätten in 14 Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales Vertriebsnetzwerk mit 
Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500 Automobilen 
und über 164.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2017 belief sich auf 
10,655 Mrd. €, der Umsatz auf 98,678 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2017 beschäftigte das 
Unternehmen weltweit 129.932 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie 
ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 
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