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MINI LIVING - BUILT BY ALL.
MINI zeigt visiondres Wohnkonzept zur
Designweek in Mailand.

Miinchen/Mailand. Im Rahmen des diesjdhrigen Salone del Mobile, der vom 17. bis
22. April in Mailand stattfindet, prisentiert MINI in Kooperation mit dem Londoner
Architekturbiiro Studiomama die Installation MINI LIVING - BUILT BY ALL. Die
Installation zeigt ein visiondres Wohnkonzept, das in enger Zusammenarbeit
zwischen Bewohnern und Architekten entsteht. Dabei entstehen auf wenigen
Quadratmetern ganz personliche, attraktive Rdume — getreu dem Kernprinzip von
MINI ,creative use of space“. BUILT BY ALL ist bereits die dritte Installation, die
MINI in Mailand prisentiert. ,MINI LIVING bietet kreative Losungen fiir das
gemeinsame Leben in der Stadt - auf kleinem Raum, aber mit vielen Moglichkeiten
und hoher Flexibilitdt. Unser erster groRer Hub mit {iber 50 Wohnungen sowie
Gemeinschafts- und 6ffentlichem Raum entsteht gerade in Shanghai. Wie in ,BUILT
BY ALL* sind auch hier die Bewohner Mitgestalter ihres Raumes.“, erldutert Esther
Bahne, Leiterin Brand Strategy and Business Innovation MINI.

Die Welt von morgen selbst gestalten — der Mensch im Mittelpunkt.

MINI LIVING - BUILT BY ALL erweitert die Fokusthemen von MINI LIVING, wie den
kreativen Umgang mit geringer Wohnfldche, 6ffentlichem Raum und die Vereinbarung
von Privatem und Gemeinschaft, um das Prinzip der Partizipation. ,Der aktuell
standardisierte Wohnungsmarkt bildet nur bedingt die Bediirfnisse des Einzelnen ab.
Mit unserer Installation MINI LIVING - BUILT BY ALL stellen wir den Menschen als
aktiven Gestalter in den Mittelpunkt des Designprozesses. Wir finden, am Ende
entscheidet sich die Qualitdt von Wohnraum an der Identifikation der Bewohner mit
Threm Zuhause®, erklart Oke Hauser, Creative Lead MINI LIVING, den Ansatz hinter
der Installation.

MINI LIVING FACTORY OF IDEAS.

Was bei MINI LIVING in Zukunft den Bewohnern zugutekommt, kénnen die Besucher
der Designweek bereits erkunden. Neben der eigentlichen Installation kdnnen sie in
der sogenannten FACTORY OF IDEAS selbst zu Gestaltern werden. Dem Gedanken
partizipativer Architektur folgend, besteht fiir Besucher die Moglichkeit, ihre urbanen
Wohnraumvisionen in Form von kleinen, konzeptuellen Modellen selbst zu erstellen.
Diese werden iiber die Dauer der Installation an einer ,Wall of Fame® ausgestellt. In
ihrer Gidnze symbolisiert diese eine stetig wachsende Mikronachbarschaft.

MINI
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Die Installation MINI LIVING - BUILT BY ALL.

Die diesjahrige MINI LIVING Installation selbst befindet sich in einem anliegenden
Raum des Gebdudekomplexes in der Zona Tortona: Die Besucher - eben selbst noch
Architekten - erleben dort die lebensgrofle Umsetzung von vier unterschiedlichen
Wohnraumkonzepten, die in Kooperation mit dem Londoner Designbiiro Studiomama
gestaltet wurden. Mit nur 15 bis 20 Quadratmeter Fliche, aber auf ganz
unterschiedlichen Grundrissen und in unterschiedlichen Formen, Farben und
Materialien zeigen sich hier vier verschiedene Wohneinheiten. Diese bringen so nicht
nur die einzelnen Personlichkeiten ihrer Bewohner zum Ausdruck, sondern zeigen
gleichzeitig die Vielfalt und Bandbreite dieses Konzepts. Die Wohneinheiten sind
eingebettet in einen gemeinschaftlich genutzten Raum, in dem exemplarische
Funktionen wie eine Gemeinschaftskiiche, ein Fitnessbereich und ein Atrium
integriert sind. Dabei nutzt die Installation die vorhandene Struktur des Raumes wie
Stiitzen und Streben und erweitert sie um zusétzliche Funktionalitdten. So entsteht
eine eigene, lebendige Mikronachbarschaft in einer alten Fabrikhalle. Zugleich weckt
die Installation das Bewusstsein dafiir, dass selbst das Innere eines leer stehenden
Gebdudes fiir die Zukunft urbaner Architektur genutzt werden kann. Nicht genutzte
Warenhduser, leer stehende Einkaufszentren oder Biiros konnten dadurch zukiinftig
zu potenziellem Wohnraum werden.

Die Installation ist vom 17. bis einschlieRlich 22. April 2018 auf dem Salone del Mobile
in der Via Tortona 32 in Mailand, Italien, zu sehen.

Uber MINI LIVING.

MINI LIVING ist eine Initiative, in deren Rahmen sich MINI seit 2016 mit
architektonischen Losungen fiir urbane Lebenswelten der Zukunft kreativ
auseinandersetzt. BUILT BY ALL ist bereits die dritte Installation, mit der MINI
Aspekte von MINI LIVING zur Designweek in Mailand prisentiert. Bereits in den
vergangenen Jahren zeigte MINI LIVING mit den Installationen MINI LIVING -
BREATHE und MINI LIVING - Do Disturb in Mailand visionédre Konzepte von
geteiltem und kollaborativem Wohnen, Leben und Arbeiten in der Stadt. 2019 wird
das erste real bewohnbare MINI LIVING Projekt in Shanghai eréffnet: Auf knapp 8.000
Quadratmetern entsteht dort in umgebauten Industriegebduden ein innovatives
Raumkonzept zum Wohnen, Leben und Arbeiten.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
BMW Group Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Susanne Herrmann, Pressesprecherin MINI Design und Lifestyle

Telefon: +49-89-382-24716; E-Mail: Susanne.Herrmann@bmwgroup.com

Benjamin Titz, Leitung BMW Group Innovations- und Designkommunikation
Telefon: +49-89-382-22998; E-Mail: Benjamin.Titz@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fithrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 Produktions- und
Montagestitten in 14 Lindern; das Unternehmen verfiigt {iber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in iiber 140 Landern.

Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500 Automobilen und
iiber 164.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschiftsjahr 2017 belief sich auf

10,655 Mrd. €, der Umsatz auf 98,678 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2017 beschiftigte das Unternehmen
weltweit 129.932 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit
entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares
Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMW G Group

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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