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~Restwertriesen®“: MINI holt vier
Klassensiege.

L<Focus online“ verdffentlicht Ergebnisse der jlingsten
Automobilmarktstudie - Auszeichnungen fiir besonders stabile
Wertentwicklung gehen an den MINI One Countryman, den

MINT One Clubman, das MINT One Cabrio und das MINT Cooper Cabrio.

Miinchen. Der FahrspaR begeistert auf Anhieb, mit Zuverldssigkeit,
Premium-Qualitdt und individueller Ausstrahlung wecken die aktuellen
Modelle von MINI auch nach Jahren noch Begehrlichkeit. Thre
nachhaltige Attraktivitit schldgt sich in einer hohen Wertbesténdigkeit
nieder, die jetzt erneut in einer unabhidngigen Automobilmarktstudie
bestdtigt wird. In der jlingsten von ,Focus online“ verdffentlichten
Rangliste der ,Restwertriesen® werden gleich vier MINI Modelle als
Klassensieger gefiihrt. Der MINI One Countryman (Kraftstoffverbrauch
kombiniert: 5,8 - 5,51/100 km; CO,-Emissionen: 133 - 126 g/km), der
MINI One Clubman (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 5,3 - 5,11/100 km;
CO,-Emissionen: 124 - 119 g/km) sowie das MINI One Cabrio
(Kraftstoffverbrauch kombiniert: 5,2 - 5,0 1/100 km; CO,-Emissionen:
119 - 115 g/km) und das MINI Cooper Cabrio (Kraftstoffverbrauch
kombiniert: 5,4 - 5,21/100 km; CO,-Emissionen: 123 - 119 g/km) gldnzen
mit der hochsten Wertstabilitédt in ihrem jeweiligen Segment.

Die aktuellen ,Restwertriesen® wurden von den Automobilexperten des
Marktforschungsinstituts Bihr & Fess Forecasts ermittelt. Um die
wertbestiandigsten Modelle in 14 Segmenten zu identifizieren, verglichen
sie Neupreise, Fahrzeugeigenschaften sowie Ergebnisse aus
Vergleichstests und Kundenbefragungen. Auch das jeweilige
Markenimage, die Wettbewerbssituation und allgemeine
Marktentwicklungen flossen in die Kalkulation der Wiederverkaufswerte
ein. Anhand dieser Faktoren berechneten die Marktbeobachter sowohl
den prozentualen als auch den absoluten Wertverlust, der innerhalb von

vier Jahren nach der Neuzulassung zu erwarten ist.

In der Kategorie ,Kleine SUV* bescheinigen die professionellen
Marktbeobachter dem MINI One Countryman die hochste Wertstabilitit.
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Der von einem 75 kW/102 PS starken Dreizylinder-Ottomotor
angetriebene Allrounder kommt ihrer Analyse zufolge im Alter von vier
Jahren auf einen Restwert von glatten 60,0 Prozent. Den Spitzenplatz in
der Kompaktklasse nimmt der gleichstark motorisierte

MINI One Clubman ein. Sein Wiederverkaufswert von 56,5 Prozent des
Neupreises macht deutlich, dass das unkonventionelle
Karosseriekonzept mit vier Tiiren und den Split Doors am Heck auch auf

dem Gebrauchtwagenmarkt ein gefragtes Alleinstellungsmerkmal ist

Auch das Vergniigen am Offenfahren ldsst sich in einem MINI besonders
tiberzeugend mit 6konomischer Vernunft kombinieren. Unter den
Cabrios zeichnen sich gleich zwei Modelle der Marke durch
hervorragende Wertstabilitdt aus. Das MINI Cooper Cabrio liegt mit
einem prozentualen Restwert von 57,0 Prozent an der Spitze dieses
Segments. Einen weiteren Titel als ,Restwertriese® verdient sich das
MINI One Cabrio mit dem geringsten Wertverlust in absoluten Zahlen.

Die Prognosen iiber die Wertentwicklung geben Neuwagenkiufern
wichtige Anhaltspunkte bei der Einschitzung des finanziellen Aufwands,
der mit der Wahl ihres Wunschfahrzeugs verbunden ist. SchlieRlich ist
die Differenz zwischen Neupreis und Wiederverkaufswert zumeist ein
Kostenfaktor, der schwerer wiegt als die Ausgaben fiir Kraftstoff,
Versicherung, Steuern und sonstige Unterhaltungsaufwendungen.
Aktuelle MINI Modelle punkten nicht nur mit niedrigen
Verbrauchswerten und hoher Zuverlissigkeit, sondern auch mit stabilem
Werterhalt. Das macht die Entscheidung fiir einen ,Restwertriesen® der

britischen Premium-Marke zu einer cleveren Investition.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch, den offiziellen spezifischen CO,-Emissionen
und dem Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen konnen dem ,Leitfaden iiber Kraftstoffverbrauch,
die CO,-Emissionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen“ entnommen werden,

der an allen Verkaufsstellen, bei der Deutschen Automobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1,
73760 Ostfildern-Scharnhausen und unter http://www.dat.de/angebote/verlagsprodukte/leitfaden-
kraftstoffverbrauch.html erhiltlich ist. Leitfaden CO, (PDF — 2,7 MB)
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Matthias Bode, Pressesprecher Produktkommunikation MINI
Telefon: +49-89-382-61742, Fax: +49-89-382-28567
E-Mail: matthias.bode@mini.com

Andreas Lampka, Leiter Kommunikation MINI
Telefon: +49- 89-382-23662, Fax: +49 89-382-28567
E-Mail: andreas.lampka@mini.com

Markus Sagemann, Leiter Kommunikation MINI, BMW Motorrad
Telefon: +49 89-382- 68796, Fax: +49 89-382-28567
E-Mail: markus.sagemann@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der
weltweit fithrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von
Premium-Finanz- und Mobilititsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk
umfasst 30 Produktions- und Montagestitten in 14 Lindern; das Unternehmen verfiigt iiber
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in {iber 140 Landern.

Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500
Automobilen und tiber 164.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschiftsjahr
2017 belief sich auf 10,655 Mrd. €, der Umsatz auf 98,678 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2017
beschiftigte das Unternehmen weltweit 129.932 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende
Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in
seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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