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Elektrisierende Designdetails.
MINI zeigt erste Designskizzen des vollelektrischen
Serienmodells, das 2019 prisentiert wird.

Miinchen. Mit zwei exklusiven Detail-Designskizzen gibt MINI erstmals einen
Ausblick auf das erste rein elektrische Modell der britischen Traditionsmarke. Nach
dem MINI E Pilotprojekt vor genau 10 Jahren und dem seit 2017 auf dem Markt
erhiltlichen Plug-In Hybrid MINI Cooper S E Countryman ALL4 ist der MINI mit
batterieelektrischem Antrieb der nachste Schritt in der Elektrifizierung der Marke
MINT und folgt damit der Strategie NUMBER ONE > NEXT der BMW Group. Die ersten
Designskizzen werden piinktlich zum Goodwood Festival of Speed, das vom 12. bis 15.
Juli in Goodwood im Siiden Englands stattfindet, veroffentlicht. Im Rahmen des
Festivals haben die Besucher die Moglichkeit, das MINI Electric Concept, das bereits
jetzt einen Ausblick auf das erste vollelektrische Serienmodell gibt, auf dem MINI
Stand live zu erleben.

»~MINI ist eine urbane Marke, der rein elektrische MINI der nichste konsequente
Schritt in die Zukunft. Mit den ersten Skizzen zeigen wir, wie fiir uns authentisches
Design aussieht, das den Bogen von der Tradition der Marke in ihre elektrische
Zukunft spannt®, so Oliver Heilmer, Leiter MINI Design.

Die Verbindung von Tradition und Zukunft.

Die erste Skizze zeigt den Grill. Die hexagonale Form ist ein charakteristisches
Designelement fiir MINI, seine geschlossene Ausfiihrung dagegen ein Novum: Hinter
dem Grill liegen keine zu kiihlenden Elemente, sodass er fiir bessere
Umstromungswerte geschlossen bleiben kann. Eine Akzentspange in Gelb mit
gleichfarbigem E-Badge sorgt fiir einen starken Kontrast und verweist auf den
elektrischen Antrieb. Die zweite Skizze zeigt das markante Raddesign des
vollelektrischen MINI. Dieses wurde vom MINI Electric Concept, das im vergangenen
Jahr erstmals prisentiert wurde, aufgenommen und in Serie ibertragen. Die Felgen
greifen das Motiv der Akzentspange aus dem Kiihlergrill auf und interpretieren es in
asymmetrischer Form.

Die BMW Group hat die Entwicklung eines rein elektrisch angetriebenen
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konzipierte Elektrofahrzeug wird im MINI Werk Oxford vom Band laufen. Sein
Antriebsstrang entsteht an den Standorten Dingolfing und Landshut, den
Kompetenzzentren fiir E-Mobilitit innerhalb des Produktionsnetzwerks.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
BMW Group Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Susanne Herrmann, Pressesprecherin MINI Design und Lifestyle
Telefon: +49-89-382-24716; E-Mail: susanne.herrmann@bmwgroup.com

Benjamin Titz, Leitung BMW Group Innovations- und Designkommunikation
Telefon: +49-89-382-22998; E-Mail: Benjamin.Titz@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fithrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 Produktions- und
Montagestitten in 14 Lindern; das Unternehmen verfiigt iiber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in {iber 140 Lindern.

Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500 Automobilen und
iiber 164.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2017 belief sich auf

10,655 Mrd. €, der Umsatz auf 98,678 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2017 beschéftigte das Unternehmen
weltweit 129.932 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit
entlang der gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares
Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.
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Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
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