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Zuhoren, lernen, umsetzen: Finale der BMW Group Dialoge in Berlin.

+++ Weltweite ,,BMW Group Dialoge 2018“ gehen in die letzte Runde
+++Ergebnisse der Umfrage,,Cities in Progress“ veroffentlicht +++
++++ Partizipatives Projekt ,,Neue Mobilitat Berlin“ zeigt Wege zu
besserer stadtischer Mobilitat +++

Miinchen/Berlin. Angekommen: Am 15. und 16. Oktober 2018 macht die Dialogreihe
,Cities in Progress” der BMW Group zum Finale Station in Berlin. Zuvor wurde in Los
Angeles, Melbourne, Shenzhen und Rotterdam auf Augenhdhe diskutiert, zugehort und

voneinander gelernt. Zudem konnten erste Projekte initiiert werden.

Harald Krlger, Vorsitzender des Vorstands der BMW AG: ,Die BMW Group gestaltet die
Zukunft der urbanen Mobilitat. Wir arbeiten daran, dass unsere Produkte und Services zu
Lésungen fur die Herausforderungen in den weltweiten Ballungsraumen werden. Unsere

Dialoge mit den Entscheidern der Stadte leisten dazu einen wesentlichen Beitrag.”

Im Fokus steht die Kernfrage: Wie wird sich Mobilitét in unseren Stadten in Zukunft
entwickeln? Die Nachfrage nach alternativen Mobilitatskonzepten steigt in Metropolen
rasant. Nachhaltige, vernetzte und flexible Fortbewegungsmaglichkeiten machen

konventionellen Fahrzeugen hier zunehmend Konkurrenz.

Um jeder Metropole die richtigen Lésungen anbieten zu kdnnen, geht die BMW Group
direkt in die Stadte und spricht dort mit Vertretern aus Politik, Unternehmen, Instituten,

Universitaten und Bewohnern.
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Alters und mit unterschiedlichen sozialen, beruflichen und kulturellen Hintergrinden

befragt. Die Auswertungen haben gezeigt, dass

e die Mehrheit der Stakeholder und der Befragten (49%) zusatzlich zum bereits

vorhandenen Angebot neue Mobilitatsdienstleistungen von der BMW Group erwartet,

e ein GrofB3teil der Stakeholder und Befragten (45%) im Produktportfolio von BMW

vorrangig emissionsfreie Fahrzeuge erwartet

e und sich Stadtbewohner eine emissionsfreie Fahrzeugproduktion winschen (83% in

Shenzhen, 62% in Los Angeles und 61% in Berlin).

Erprobung und Skalierung nachhaltiger Mobilitatskonzepte in Berlin.

,Die Umfrage hat die Anforderungen an die Mobilitat der Zukunft deutlich aufgezeigt®,

fasst Dr.-Ing. Joachim Kolling, Leiter Mobility und Energy Services BMW Group,

zusammen. ,Dabei hat die BMW Group zum Beispiel in Berlin bereits verschiedene

Projekte und Initiativen gestartet, unter anderem die Plattform Neue Mobilitat Berlin®.

Dabei handelt es sich um ein Projekt, bei dem zunachst in den beiden Charlottenburger

Quartieren Mierendorff-Insel und Klausenerplatz unterschiedliche Mobilitdtsangebote

gemeinsam mit der TU Berlin, der Stadtverwaltung, lokalen Akteuren und Anwohnern

erprobt werden.

Anwohner sollen die Chance erhalten, die zahlreichen Facetten neuer Mobilitdtsangebote

intensiver kennenzulernen. Gleichzeitig hat das Projekt zum Ziel, auch alternative

Nutzungen des offentlichen Raums in der Bevolkerung bewusst und erfahrbar zu

machen.

In einem nachsten Schritt wird die Stadtverwaltung Berlin bis 2021 in Charlottenburg-

Wilmersdorf 120 Parkplatze pro Jahr zu dezentral verteilten Mobilitatspunkten mit

Ladeinfrastruktur umgestalten.


http://neue-mobilitaet.berlin/
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Damit werden die Erkenntnisse des Projekts ,Neue Mobilitat Berlin“ konsequent

Rolls-Royce

Motor Cars Limited

ausgeweitet. Einer von zwei umgewandelten Platzen wird fUr die ausschlieBliche Nutzung

durch Carsharing-Fahrzeuge reserviert.

Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

Kai Zobelein, BMW Group Kommunikation Nachhaltigkeit, Kai.Zoebelein@bmw.de
Tel: +49-89-382-21170

Milena Pighi, BMW Group Kommunikation Nachhaltigkeit Milena.PA.Pighi@bmw.de
Tel: +49-89-382-66563

Internet: www.press.omw.de

E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 Produktions- und
Montagestatten in 14 Landern; das Unternehmen verfugt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2017 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.463.500 Automobilen und
Uber 164.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaéftsjahr 2017 belief sich auf 10,655 Mrd. €,
der Umsatz auf 98,678 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2017 beschéftigte das Unternehmen weltweit 129.932
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com
Facebook: http:/imww.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup
YouTube: http:/mww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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