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2018: Rekordjahr fiir BMW Group Vertrieb Deutschland
BMW und MINI steigern Absatz und bauen Marktanteile aus
BMW Group MarktfUhrer bei elektrifizierten Fahrzeugen
Bestes Absatzjahr aller Zeiten fur MINI in Deutschland

BMW M so stark wie nie zuvor

Miinchen. Die BMW Group blickt im Vertrieb Deutschland auf ein erfolgreiches

Jahr 2018 zurtck. Mit 319.283 Neuzulassungen (+2,5%) erreichte die BMW Group
einen neuen Absatzbestwert auf dem Heimatmarkt. Beide Marken, BMW und MINI,
liegen Uber dem Vorjahresabsatz und konnten ihren Marktanteil in einem sinkenden

Premiummarkt ausbauen.

L,Wir haben unseren Absatz gesteigert und Marktanteile hinzugewonnen. Uber
dieses Ergebnis freuen wir uns sehr — es ist auch das Ergebnis der professionellen
Arbeit, die bei den BMW und MINI Handlern und Niederlassungen geleistet wird.
Gemeinsam konnten wir so unsere Wettbewerbsposition in einem schwierigen
Marktumfeld weiter starken®, sagt Sebastian Mackensen, Leiter BMW
Deutschland. Zum Erfolg beigetragen haben die Modelloffensive der BMW Group
und die umfangreiche Verfugbarkeit der auf den neuen WLTP-Zyklus umgestellten
Modelle. ,,Aus dieser Position heraus blicken wir sehr zuversichtlich auf das Jahr
2019% so Mackensen weiter. ,Mit dem volumenstarken neuen BMW 3er und
neuen Modellen im emotionalen Luxussegment wie dem 8er Cabrio und dem

8er Gran Coupé oder dem ganz neuen X7 werden wir unseren Kunden im Laufe
dieses Jahres weitere attraktive Modelle anbieten.”

BMW uber Vorjahr - starker Beitrag der BMW Modelle X2 und X3

Die Marke BMW konnte mit 268.775 Neuzulassungen* (+1,5%) in Deutschland im
Jahr 2018 das Vorjahr Ubertreffen. MaBgeblichen Anteil an diesem Ergebnis hatten
der neue BMW X3 mit einem Zuwachs von 52 Prozent sowie der ganz neue BMW
X2, der erst seit Marz auf dem Markt ist und bereits einen Absatz von rund 9.400
Einheiten erzielte. Damit entfallen auf die beliebten X-Modelle im Jahr 2018 29%
des gesamten BMW Jahresabsatzes in Deutschland.

*Zulassungszahlen basierend auf IHS Automotive
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Marktfiihrer bei elektrifizierten Fahrzeugen in Deutschland

2018 war ein weiteres Erfolgsjahr fur die Elektromobilitat: Der Anteil elektrifizierter
Fahrzeuge am Gesamtvolumen der Marken BMW und MINI in Deutschland steigt
stetig an. 2018 konnten mit rund 15.000 elektrifizierten Fahrzeugen im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum Uber 30 Prozent mehr elektrifizierte Fahrzeuge
(vollelektrische und Plug-in-Hybridfahrzeuge) ausgeliefert werden. Bisher hat die
BMW Group bereits neun elektrifizierte Modelle auf den Markt gebracht. Im
laufenden Jahr stellt die Marke MINI den MINI Electric vor und 2020 wird das
Angebot an elektrifizierten Fahrzeugen um den vollelektrischen BMW iX3 erweitert.
Mit dem BMW X5 xDrived5e iPerformance (Kraftstoffverbrauch kombiniert 2,1
[/100 km; Stromverbrauch kombiniert: 23,0 kWh/100 km; CO2-Emissionen
kombiniert 49 g/km (vorlaufige Angaben)) und der PHEV Variante des neuen BMW
3er, des BMW 330g, (Kraftstoffverbrauch kombiniert: ab 1,7 1/100 km; CO2-
Emissionen kombiniert: ab 39 g/km (vorlaufige Angaben)) wird 2019 bereits die
zweite Generation dieser PHEV Modelle auf den Markt gebracht.

Auf dem deutschen Markt ist der BMW i3 immer noch das meistverkaufte Modell
der elektrifizierten Flotte der BMW Group. Das vollelektrische Fahrzeug baute
bereits das flunfte Jahr in Folge seit Markteinfihrung seinen Absatz aus und
erreichte mit 5.096 (+16%) Neuzulassungen in Deutschland 2018 einen neuen
Rekord. Das meistgekaufte PHEV Modell der BMW Group ist der BMW 225xe
iPerformance Active Tourer (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 2,5-2,3 /100 km;
CO2-Emmissionen kombiniert: 57-52 glkm) mit einem Absatz von 4.872 Einheiten
(33% Uber Vorjahr). Eine sehr starke Nachfrage auf dem deutschen Markt zeigt
auch der MINI Cooper S E Countryman ALL4 ((Kraftstoffverbrauch kombiniert: 2,5-
2,4 11100 km, Stromverbrauch kombiniert: 13,7-13,4 kWh/100 km, CO2-
Emissionen kombiniert: 56-55 g/km) mit 1.488 Einheiten (201% tber Vorjahr).

Der hohe Marktanteil der BMW Group bei elektrifizierten Fahrzeugen unterstreicht
die starke Position der BMW Group in der Elektromobilitat. Jedes flinfte im
vergangenen Jahr in Deutschland neu zugelassene, elektrifizierte Automobil war
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ein Modell der Marken BMW oder MINI. Die BMW Group ist damit MarktfUhrer bei
elektrifizierten Fahrzeugen in Deutschland.

BMW M - so stark wie nie zuvor

Die Submarke BMW M war 2018 so stark wie nie zuvor. Mit einem Zuwachs von
dber 5.000 Fahrzeugen auf rund 19.300 neu zugelassene BMW M Automobile
erreichte BMW M in Deutschland einen Rekordabsatz. Das Wachstum im

renditestarken Performancesektor halt damit ungebrochen an.

Bestes Absatzjahr aller Zeiten fiir MINI in Deutschland

2018 war auch fur die Marke MINI ein Rekordjahr in Deutschland. Zum ersten Mal
wurden mit 50.508 Fahrzeugen tber 50.000 neue Modelle der Premiummarke in
Deutschland zugelassen, plus acht Prozent im Vergleich zum Vorjahr.

Wolfgang Biichel, Leiter MINI Deutschland, betont: , Trotz des herausfordernden
Marktumfelds haben wir dank unserer starken Partner im Handel und unseres
attraktiven Produktportfolios einen deutlichen Volumenanstieg realisieren konnen.
Wir haben damit unsere gute Position unter den Premiummarken weiter gefestigt

und unseren Marktanteil am Gesamt- und Premiummarkt weiter ausgebaut.”

Dem attraktiven MINI Angebot in der Kompaktklasse kommt eine immer starkere
Bedeutung zu: die beiden Modelle MINI Countryman und MINI Clubman hatten
2018 einen Anteil von 36% am Gesamtabsatz der Premiummarke. Insbesondere
der MINI Countryman zeigte ein beeindruckendes Absatzwachstum in Hohe von
44%. Aufgrund ihrer Funktionalitat und ihres Platzangebots sind die gréBeren
Modelle eine attraktive Alternative fur viele MINI Kunden. Die Plug-in-Hybrid
Variante des MINI Countryman, der MINI Cooper S E Countryman ALL4
(Kraftstoffverbrauch kombiniert: 2,5-2,4 1/100 km, Stromverbrauch kombiniert:
13,7-13,4 kWh/100 km, CO2-Emissionen kombiniert: 56-55 g/km) erfreut sich
sehr gro3er Beliebtheit bei den MINI Fahrern in Deutschland und erreicht mit 1.488
Einheiten einen Anteil von 15% am Gesamtabsatz der Karosserievariante.
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Erneut ist Deutschland fur BMW Motorrad mit 23.824 verkauften Einheiten der gréi3te
Einzelmarkt und die Marke verteidigt damit souveran inre Position als erfolgreichster
Motorradhersteller im deutschen Markt.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch, den offiziellen spezifischen CO2-Emissionen und
dem Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen kénnen dem ,,Leitfaden Uber Kraftstoffverbrauch, die CO2-
Emissionen und den Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen® entnommen werden, der an allen
Verkaufsstellen, bei der Deutschen Automobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1, 73760
Ostfildern-Scharnhausen und unter http://iwww.dat.de/angebotelverlagsprodukte/leitfaden-
kraftstoffverbrauch.ntml erhaltlich ist. Leitfaden CO2 (PDF - 2,7 MB)

Bitte wenden Sie sich bei Ruckfragen an:

Unternehmenskommunikation

Micaela Sandstede, Pressesprecherin BMW Group Vertrieb Deutschland
Micaela.Sandstede@bmw.de, Tel: +49 89 382-61611

Glenn Schmidt, Leiter Marktkommunikation
Glenn.Schmidt@bmw.de, Tel.: +49-89-382-29864

Internet: www.press.omw.de
E-Mail: presse@bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 Produktions- und
Montagestéatten in 14 Landern; das Unternehmen verflgt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2018 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.490.000 Automobilen und Uber
165.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2017 belief sich auf 10,655 Mrd. €, der
Umsatz auf 98,678 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2017 beschéftigte das Unternehmen weltweit 129.932
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: :

Twitter: http://ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: :

Instagram: https:/Aww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: . i i
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