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Zukunftsfähige Strukturen: BMW Group richtet 
Vorstandsressorts neu aus 

 Marken BMW, MINI und Rolls-Royce werden künftig in 
einem Vertriebsressort gebündelt, geführt von Nota 

 Schwarzenbauer treibt Transformation zu E-Mobilität voran 

 BMW Motorrad wird Teil des Entwicklungsressorts 

 Krüger: „Signal für Zukunftsausrichtung und schlanke 
Strukturen“ 

 
 
München. Die BMW Group richtet ihre Vorstandsressorts neu aus und geht 

damit einen weiteren Schritt hin zu Zukunftsausrichtung und schlankeren 

Strukturen. Mit Wirkung zum 1. April 2019 werden die Automobil-Marken BMW, 

MINI und Rolls-Royce in einem neuen zentralen Vertriebsressort gebündelt, 

dessen Leitung bei Pieter Nota, Mitglied des Vorstands der BMW AG, bisher 

zuständig für Vertrieb und Marke BMW, Aftersales BMW Group, liegen wird. 

Darüber hinaus bleibt Nota unter anderem weiterhin verantwortlich für Themen 

wie Markenführung, Produktmanagement und Aftersales. Das Geschäftsfeld 

BMW Motorrad wird zudem Teil des Entwicklungsressorts, das von 

Vorstandsmitglied Klaus Fröhlich geführt wird. 

 

„Mit der neuen Struktur der Vorstandsressorts stellen wir uns optimal für die 

Zukunft auf und geben ein klares Signal für schlanke und effizientere Strukturen 

im gesamten Unternehmen“, sagte Harald Krüger, Vorsitzender des Vorstands 

der BMW AG, am Freitag in München. 

 

Peter Schwarzenbauer, bis Ende des ersten Quartals 2019 zuständig für MINI, 

Rolls-Royce, BMW Motorrad, Kundenerlebnis und Digital Business Innovation 

BMW Group, bleibt bis Oktober Mitglied des Vorstands der BMW AG. Er wird in 

dieser Zeit das strategisch bedeutende Thema Transformation zur 

Elektromobilität für das Unternehmen vorantreiben. Anschließend scheidet Herr 

Schwarzenbauer auf eigenen Wunsch zu seinem 60. Geburtstag aus dem 

Unternehmen aus. 
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„Peter Schwarzenbauer hat die Marken MINI und Rolls-Royce sowie BMW 

Motorrad in den vergangenen sechs Jahren zu neuen Bestmarken geführt und 

entscheidende Impulse bei den Themen Mobilitätsdienstleistungen, Digitale 

Services und Kundenerlebnis gesetzt. Dafür danken wir ihm sehr und sind 

sicher, dass seine Überzeugung und Leidenschaft für die Elektromobilität zu 

einer Beschleunigung der Transformation sowie einem erfolgreichen Start des 

MINI Electric beitragen wird“, sagte Krüger. 
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Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit 
führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-
Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 
Produktions- und Montagestätten in 14 Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales 
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2018 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.490.000 Automobilen 
und über 165.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2018 belief sich auf 
9,815 Mrd. €, der Umsatz auf 97,480 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2018 beschäftigte das 
Unternehmen weltweit 134.682 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
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