BMW —_— @ X folsRore

GROUP  1oveirs L

Unternehmenskommunikation

Presse-Information
17. April 2019

,»060 YEARS: 60 STORIES“: Eine emotionale Social-
Media-Kampagne zum 60. Geburtstag von MINI.

— Dieses Jahr dreht sich alles um 60 Jahre Gokart-Feeling, Leidenschaft flr
Design und auBergewdhnliche Erinnerungen.

— MINI feiert Geburtstag mit dem Sondermodell ,MINI 60 Years Edition*.

— In der Kommunikation richtet MINI Deutschland das Spotlight ganz auf die
loyale der MINI Fangemeinde und sucht unter dem Hashtag
#60years60stories die interessantesten, emotionalsten und spannendsten
Stories, die sie mit ihrem MINI erlebt haben.

Miinchen. Von April bis Juni rickt MINI Deutschland in einer Social-Media-
Kampagne all das in den Fokus, was Fans an der Marke MINI lieben. Die
engagierte Community wird dazu aufgerufen, unter dem Hashtag
#60years60stories die spannendsten und schonsten Geschichten und Momente

zu teilen, die sie mit ihrem MINI erlebt haben.

Ab Ende April gibt es drei bewegende Highlight-Stories. Dabei erzahlen ganz
unterschiedliche Menschen von ihrer ungewoéhnlichen Beziehung zur Marke MINI,
die inr Leben gepragt und manchmal sogar verandert hat.

Die Zuschauer folgen einer Barista namens Mergim auf der Suche nach

einzigartigen Kaffeemaschinen und seltenen Muhlen, begleiten das nachhaltig

lebende Kunstler- und Gastronomenpaar Joseph und Raphaela mit ihnrem Kind

durch ihren Alltag und erfahren alles Uber die auBergewdhnliche Geschichte des

MINI Fahrschulgrinders Mathias in Minden. Jeder MINI ist dabei mehr als ein
Frma  Fortbewegungsmittel — MINI ist ein Lebensgefuhl.
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suwAG Ulrike von Mirbach, Leiterin MINI Marketing Deutschland, erklart: ,Mit den kurzen
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10 80380700 Portraits geben wir Einblicke in die Lebensgeschichten der MINI Fans, vermitteln

memet  Authentizitat und pure Leidenschaft und regen die Zuschauer zum Teilen ihrer
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eigenen MINI Stories an.” Die MINI Community wird konsequent in die Kampagne
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integriert und auf diese Weise zu einem wichtigem Bestandteil der Kampagne
selbst. ,Mit der Einbindung der MINI Handelspartner, die alle Kampagnenelemente
nach Bedarf ganz einfach adaptieren kdnnen, dem Engagement der MINI Clubs
und einer smarten Influencerstrategie werden unsere Kunden in den
verschiedensten Kanalen erreicht und aktiviert, erganzt von Mirbach.

Unter allen geteilten Stories kdnnen MINI Liebhaber Reisen zum MINI Werk in
Oxford und zum gréBten MINI Fan-Treffen, dem Internationalen MINI Meeting in
Bristol, gewinnen — zwei perfekte Gelegenheiten, um neue Erlebnisse und
Erinnerungen zu schaffen. In enger Zusammenarbeit mit Facebook, YouTube und
LinkedIn wurde ein einzigartiges Modell zur effizienten Aussteuerung der
umfassenden Social-Media-Assets entwickelt, um die maximale Aufmerksamkeit

beim Nutzer zu gewinnen.

Im Zuge der 60 Years Kampagne wird auBerdem das Sondermodell MINI 60 Years
Edition unter dem Motto ,, Traditionell unkonventionell“ in den Social-Media-
Kanalen, Online, Search und Print beworben. Die Sonderedition begeistert neben
ikonischem Design und markantem Gokart-Feeling mit zahlreichen Ausstattungs-
Highlights wie einer Lackierung in neuem British Racing Green, exklusiven MINI
Yours Ledersitzen, dem charakteristischen 60-Years Emblem und 17 Zoll
Leichtmetallradern. Die MINI 60 Years Edition ist fur den MINI 3-Turer und MINI 5-

Tdurer in verschiedenen Motorisierungen verfugbar.

Eine passende MINI 60 Years Lifestyle Collection macht ikonisches Design in Form

von Mode und Accessoires alltagstauglich.
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Weiterfuhrende Links:

MINL 60 Y Lif . .
MINI 6C Edi

MINI Deutschland auf Instagram

#60Years60Stories

Die Lead- und Kreativagentur: Serviceplan Campaign X
Social Media Agentur: Achtung!
Internationale Kampagne: Jung von Matt

BMW Group Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Micaela Sandstede

Pressesprecherin Vertrieb Deutschland und BMW Group Marketing
Telefon: +49 89 382 61611

E-Mail: micaela.sandstede@bmw.de

Internet: www.press.omw.de
E-mail: presse@bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW
Motorrad der weltweit fUhrende Premium-Hersteller von Automobilen und
Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen.
Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 30 Produktions- und
Montagestatten in 14 Landern; das Unternehmen verflgt Uber ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2018 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als
2.490.000 Automobilen und Uber 165.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern
im Geschaftsjahr 2018 belief sich auf 9,815 Mrd. €, der Umsatz auf 97,480 Mrd. €.
Zum 31. Dezember 2018 beschéaftigte das Unternehmen weltweit 134.682
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die
Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat
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Okologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten
Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares
Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/Mmww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/mww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/Mmww.linkedin.com/company/bmw
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