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Designworks: Mobility beyond.
Stimulating ambitious visions of the future.

Miinchen. Designworks ist aus der Welt des Industriedesigns
hervorgegangen und hat sich im Laufe von mehr als vierzig Jahren zu
einer weltweit flhrenden, unabhangigen Designberatung entwickelt, die
Innovationen vorantreibt. Das Unternehmen gehért zur BMW Group und
ist Teil der Toolbox des Unternehmens: ein inspirierendes Studio, das
Denkanst6BRe gibt und sowohl fur die BMW Group als auch fUr externe
Kunden arbeitet. Hier spricht Prasident von Designworks Holger Hampf
Uber den kontinuierlichen Einfluss des Studios — und Uber dessen Rolle in
der Zukunft der sich standig verandernden Verkehrs- und
Mobilitatsbranche.

1. Worin sehen Sie heute, vierzig Jahre nach der Griindung des
Studios, die zentralen Werte von Designworks?

Holger Hampf: Das Wichtigste ist, dass wir uns dem urspringlichen
Konzept von Designworks, das fur die BMW Group als
Tochterunternehmen mit einem gesplitteten Geschaftsmodell agiert,
verschrieben haben. Durch die Zusammenarbeit mit externen Kunden
wird Wissen von auBen in den Konzern eingebracht, unser Horizont
erweitert sich und wir konzentrieren uns nicht ausschlieBlich auf das
Automobildesign.

Ich denke, es ist wichtiger denn je, globale Trends und globale
Veranderungen besser zu verstehen und gleichzeitig mit den
Veranderungen in der Automobilindustrie bestens vertraut zu sein. Das
schatzen auch unsere externen Kunden und Partner.
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2. Wie wichtig ist dieser Querschnitt durch die verschiedenen
Branchen, mit denen Sie zusammenarbeiten?

Holger Hampf: Sehr wichtig. Wir beobachten, dass die Menschen ein
zunehmend digitales Leben fuhren, und Vernetzung spielt eine zentrale
Rolle. Es geht den Menschen darum, ein reibungsloses Zusammenspiel
zwischen ihrem Berufs- und ihrem Privatleben zu erfahren. Die
Automobilindustrie spielt zwar nach wie vor eine gro3e Rolle, entwickelt
sich aber immer mehr zu einem Mobilitatsanbieter. Damit das gelingt
mussen wir auch verstehen, was sich auBBerhalb des Fahrzeugs abspiel.

Designworks hat in der Vergangenheit in vielen verschiedenen Branchen
- im Gesundheitswesen, im Sport und in der Unterhaltungselektronik —
sehr erfolgreiche Arbeit geleistet. Derzeit sind wir jedoch dabei, uns
starker auf mobilitatsrelevante Themen zu konzentrieren. Dieses Gebiet
ist eine echte Paradedisziplin von Designworks und die Zugehdérigkeit zur
BMW Group ist eine groBartige Bestatigung fur unsere Arbeit und unsere
Sichtweise. In Zukunft werden wir in diesem Bereich noch viel mehr
unternehmen.

3. Wie sehen also die nachsten Trends aus? Wie sieht die
Zukunft der Mobilitat aus und welche Rolle spielt Designworks
dabei?

Holger Hampf: Die Welt bewegt sich weg von einer objektorientierten
und hin zu einer benutzerorientierten Betrachtungsweise. Das Auto wird
in Zukunft mit einem viel gréBeren Oko-system aus Mobilitat und Verkehr
vernetzt sein und spielt darin nach wie vor eine zentrale Rolle. Aber dieses
Okosystem wéchst und wird zunehmend komplexer: Die Menschen
erwarten, dass sie mit dem Auto ohne Unterbrechungen aus einem Vorort
in die Stadt fahren und dann die letzte Meile mit dem Zug oder Fahrrad
zurlcklegen kdnnen. Wir moéchten dazu beitragen, diese Vernetzungen zu
ermadglichen.

Rolls-Royce

Motor Cars Limited
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4. Designworks betreibt Studios in Kalifornien, Miinchen und
Schanghai. Wie wichtig ist dieser Blick auf die Welt?

Holger Hampf: Sehr wichtig. Wir haben 1972 unser Studio in Los
Angeles eroffnet, 2000 unser Buro in Minchen und 2006 unseren dritten
Standort in Schanghai. Diese drei Standorte von Designworks beruhen
allesamt auf strategischen Entscheidungen.

Kalifornien besitzt eine derart starke Auto- und Innovationskultur. Es war
schon immer ein sehr wichtiger Ort, um Erkenntnisse Uber die Winsche
und Bedurfnisse der Kunden zu gewinnen. China entwickelt sich fur BMW
zu einem sehr starken Markt, den es auch von innen zu verstehen gilt.

Sowohl die Zentrale in Los Angeles als auch unser Studio in Schanghai
spielen eine wichtige Rolle, da sie die BMW Group Uber Trends in diesen
Markten informieren. Das Munchner Studio erschliel3t gleichzeitig die
europdische Designkultur und dient in unserem globalen Netzwerk als
strategische Schnittstelle zu BMW. Zusammen bieten uns alle drei
Studios einen sehr umfassenden Uberblick.

5. Worin besteht Ihre Aufgabe als Prasident von Designworks?

Holger Hampf: Ganz einfach darin, auf positive Weise provokativ zu sein.
Mein Ziel bei Designworks ist es, die Auswirkungen des Klimawandels,
einer wachsenden Bevdlkerung und einer zunehmenden
Bevolkerungsdichte in den Stadten anzugehen und eine positive
Prognose und neue Losungen anzubieten.

Design ist eine zukunftsorientierte und visionare Disziplin. Bei
Designworks mussen wir auf einige der Herausforderungen da drauf3en
reagieren und sie mit positiver Energie angehen. Wir arbeiten mit einer
l6sungsorientierten Einstellung.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Sophie Seidenath, BMW Group Innovations & Design Communication
Tel: +49-89-382-27473

E-mail: Sophie.Seidenath@bmwgroup.com

Steven Wérns, BMW Group Innovations & Design Communication

Mobil: +49-151-601-16992
E-mail: Steven.Woerns@bmw.com

Benjamin Titz, Head of BMW Group Design, Innovations & Motorsports Communications
Tel: +49-89-382-22998

E-mail: presse@bmw.de

Designworks
Designworks ist das Design-Innovationsstudio der BMW Group. Als unabhangiges Studio kurbelt
Designworks ehrgeizige Zukunftsvisionen durch praktische Designstrategien und -studien an.

Es forciert zukUnftige Erkenntnisse, die so sachdienlich und ambitioniert wie mdglich sind.
Designworks ist der ,Architekt der Zukunft” — fur die BMW Group und andere Partner entwickelt
das Unternehmen ganzheitliche Systeme, die die Welt, in der wir leben, prégen und verbessern.

Mit seinen drei Studios auf der ganzen Welt ist Designworks ein leistungsstarkes Instrument, das
die BMW Group dabei unterstUtzt, in Sachen Design, Technologie und Innovationen ganz vorne
dabei zu sein.

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fUhrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-
Finanz- und Mobilitdtsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31
Produktions- und Montagestéatten in 15 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2018 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.490.000
Automobilen und Uber 165.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2018
belief sich auf 9,815 Mrd. €, der Umsatz auf 97,480 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2018 beschaftigte
das Unternehmen weltweit 134.682 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ékologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschépfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/
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