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Von den Festspielen Mecklenburg-Vorpommern zur BMW Welt:
Neuer BMW Xa3 fiir Starcellisten Daniel Miiller-Schott.

Miinchen. Der international renommierte Cellist Daniel Muller-Schott reist nach seinem Konzert
bei den Festspielen Mecklenburg-Vorpommern nach Munchen, um am 22. Juli 2019 seinen
neuen BMW X3 bei einer exklusiven Fahrzeugauslieferung in der BMW Welt entgegenzunehmen.

Der geburtige Minchner Daniel Miiller-Schott studierte bei Walter Nothas, Heinrich Schiff und
Steven Isserlis und wurde persénlich von Anne-Sophie Mutter gefordert. Bereits im Alter von 15
Jahren gewann er den ersten Preis beim Internationalen Tschaikowski-Wettbewerb fur junge
Musiker in Moskau, einem der bedeutendsten Musikwettbewerbe Uberhaupt. Heute gastiert der
Ausnahmemusiker bei flhrenden international bedeutenden Orchestern und konzertiert mit
renommierten Dirigenten wie u.a. Christoph Eschenbach, Andris Nelsons und Kirill Petrenko.
Wahrend seiner zwanzigjahrigen Karriere veréffentlichte er eine Vielzahl von CD-Aufnahmen, die
mehrfach ausgezeichnet wurden u.a. mit dem Gramophone Editor’'s Choice und dem
Vierteljahrespreis der Deutschen Schallplattenkritik.

Im Frahjahr 2019 debUtierte Daniel Muller-Schott als Klnstlerischer Leiter des Festspielfriihlings
Rugen, der Teil des Musikfestivals Festspiele Mecklenburg-Vorpommern ist. Die Festspiele
Mecklenburg-Vorpommern sind mit Gber 90.000 Besuchern und 190 Konzerten im Jahr eines
der groBten Klassikfestivals Deutschlands und werden von der BMW Group als Hauptpartner
bereits seit 2016 unterstttzt. Am 20. Juli 2019 prasentiert hier Daniel Muller-Schott im Rahmen
des Festspielsommers gemeinsam mit dem Australian Youth Orchestra und dem gefeierten
Dirigent Krzysztof Urbanski in der Festspielscheune Ulrichshusen das elegische Cellokonzert Nr.
1 von Schostakowitsch. Zwei Tage spater reist er nach Mtnchen, wo er in der BMW Welt mit
einem exklusiven Rahmenprogramm seinen neuen BMW X3 erhélt.
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Bayerische

paoloren weike,Es freut uns immer besonders, wenn wir einen Musiker wie Daniel Muller-Schott auch privat far
unsere Marke begeistern kdnnen!®, betont Tim Beltermann, Leiter des BMW Vertriebs Nord Ost.
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nausamsahrie 111 BETEICh Musik stellen sich die Kooperationen der BMW Group als ebenso vielfaltig wie
Peweling 130 Nachhaltig dar. Zu den langjahrigen Partnern gehdéren international renommierte Opernhauser
Hausanschrift  Und Orchester wie die Bayerische Staatsoper, die Staatsoper Unter den Linden Berlin, die

Forschungs- und

Innovationszentrum (1) Elbphilharmonie, die MUnchner Philharmoniker und das London Symphony Orchestra. Mit den
Telefon Open—Alr—FormaterJ ,,Qper fur alle, ,,Staatsoper fur alle®, ,BMW QLASSICSl“ und ,,.!\/Ioscow
I Opera For All“ erméglicht BMW kostenfreien Kunstgenuss auf hochstem Niveau fur kultur- und
musikbegeisterte Blrger und Gaste in Mlnchen, Berlin, London und Moskau.
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Von dem Festspielen Mecklenburg-Vorpommern zur BMW Welt: Neuer BMW X3 fUr Starcellisten
Daniel Mller-Schott
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Das kulturelle Engagement der BMW Group

Seit fast 50 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen Gber 100 Projekten weltweit
essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig angelegten Engagements
setzt die BMW Group in der zeitgentssischen und modernen Kunst, in klassischer Musik und Jazz sowie Architektur
und Design. 1972 fertigte der Kiinstler Gerhard Richter drei groRformatige Gemalde eigens flr das Foyer der
Minchener Konzernzentrale an. Seither haben Kinstler wie Andy Warhol, Jeff Koons, Daniel Barenboim, Jonas
Kaufmann und Architektin Zaha Hadid mit BMW zusammengearbeitet. 2016 und 2017 gestalteten die chinesische
KUnstlerin Cao Fei und der Amerikaner John Baldessari die beiden Neuzugange der BMW Art Car Collection. Neben
eigenen Formaten wie BMW Tate Live, der BMW Art Journey und den ,,Oper flr alle“-Konzerten in Berlin, Minchen,
Moskau und London, unterstitzt das Unternehmen flhrende Museen und Kunstmessen sowie Orchester, Jazzfestivals
und Opernhauser auf der ganzen Welt. Bei allem Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des
kreativen Potentials als selbstverstandlich — denn sie ist in der Kunst genauso Garant fir bahnbrechende Werke wie fuir
Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

Facebook: https:/imww.facebook.com/BMW-Group-Culture
Instagram: https:/Avww.instagram.com/bmwgroupculture/
@BMWGroupCulture

#BMWGroupCulture

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Das
BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestéatten in 15 Landern; das Unternehmen
verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2018 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.490.000 Automobilen und Uber 165.000
Motorréadern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2018 belief sich auf 9,815 Mrd. €, der Umsatz auf

97,480 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2018 beschéftigte das Unternehmen weltweit 134.682 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der
BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der gesamten
Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen
fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Aww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: i

LinkedIn: https:/Aww.linkedin.com/company/omwgroup/

BMW X3 xDrive20d ZA (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 5,6-5,3 1/100 km; CO2-Emissionen
kombiniert: 146-140 g/km (Abgasnorm: EU6c-TEMP)
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