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Lu Yang nimmt ihre BMW Art Journey im Januar 2020 auf.
Kiinstlerin aus Shanghai erforscht mithilfe von
Tanzbewegungen aus Indonesien und Indien menschliche
Nachahmung von Robotern

Miinchen/Hongkong. Die Gewinnerin der BMW Art Journey Lu Yang (vertreten durch
Société, Berlin) nimmt im Januar 2020 ihre Reise nach Indonesien und Indien auf. Lu
Yang ist die achte Preistréagerin der BMW Art Journey, einer Initiative von Art Basel und
BMW, um junge Kunstler weltweit zu férdern. Das Ziel der Kunstlerin ist es, menschliche
Nachahmung von Robotern mithilfe von Tanzbewegungen aus Indonesien und Indien zu
erforschen.

Im Rahmen ihrer BMW Art Journey ,,Human Machine Reverse Motion Capture
Project” reist Lu Yang nach Bali (Indonesien) und Kerala (Indien). Sie wird erforschen, in
welchem Mal3e der menschliche Kérper trainiert werden kann, um gewohnliche
Bewegungsgrenzen zu Uberwinden. Dabei untersucht die Kunstlerin, den Einsatz des
menschlichen Korpers in friiheren und heutigen Kulturen. Fur inre Forschung verwendet
Lu neueste Digitaltechnologien, unter anderem hochentwickelte Aufzeichnungsgerate fur
Bewegungen. Diese erfassen alle Gesten, also Gesichts-, Augen- sowie
Fingerbewegungen der Tanzer. Mithilfe dieser hochsensiblen Aufzeichnungsgeréate
kdnnen selbst beinahe unmerkliche Korperbewegungen als Daten gesammelt und
analysiert werden.

Auf ihrer Reise wird Lu Yang Tanzer des traditionellen balinesischen Legong, und des
indischen Kathakali treffen. Beim Legong werden Bewegungen beispielsweise derart
kontrolliert ausgeubt, dass die Tanzer selbst einzelne Fingergelenke getrennt
voneinander bewegen. Die Gesichts- und Augenbewegungen indischer Kathakali-Tanzer
ahneln wiederum Sensoren und Motoren hochentwickelter menschenahnlicher Roboter.

Lu Yangs BMW Art Journey betrachtet so das Verhaltnis und den Gestaltungsspielraum
zwischen Mensch und Maschinen, welches womaoglich Gber die menschlichen Grenzen
hinauswachsen wird.

,Die BMW Art Journey ist der perfekte Ausgangspunkt fur langfristige Forschungs-
projekte. Und so ist dies nicht nur eine Kunstreise, sondern der ideale Beginn fr mich,
ein neues Kapitel meines Schaffens zu erdffnen. Ich sehe der Zusammenarbeit sowie der
kunstlerischen Arbeit im Anschluss an die Reise mit groBer Freude entgegen. Mein Dank
gilt auch der Galerie Société Berlin, die mich bestmoglich unterstitzt.“, so Lu Yang.

In Zusammenarbeit mit dem Kunstler wird die Reise von Art Basel und BMW in
Publikationen dokumentiert und kann in Echtzeit in digitalen und sozialen Netzwerken
verfolgt werden.

Uber Lu Yang

Lu Yang (geb. 1984) ist eine in Shanghai lebende Multimedia-Kunstlerin. Sie studierte an
der China Academy of Arts. In der Subkultur von Anime und Videospielen verankert,
umfassen ihre Arbeiten 3D-Animationsfilme, videospielartige Installationen, Hologramme,
Neon, VR und Software-Manipulation. Hierbei bezieht sie sich haufig und provokant auf
japanische Mangas und Anime. Lu Yangs Arbeiten wurden in verschiedenen
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Ausstellungen gezeigt, darunter im Kulturforum, Berlin; Centre Pompidou, Paris, und M
Woods, Peking, sowie auf der Shanghai Biennale und der Athen Biennale.

Die Verkindung von Lu Yang als nachste Gewinnerin der BMW Art Journey fand im
Rahmen der Art Basel in Basel 2019 statt. Zur internationalen Expertenjury zahlten
Claire Hsu, Direktorin Asia Art Archive, Hongkong; Matthias Miihling, Direktor
Stadtische Galerie im Lenbachhaus, Minchen; Patrizia Sandretto Re Rebaudengo,
Prasidentin Fondazione Sandretto Re Rebaudengo, Turin; Philip Tinari, Direktor Ullens
Center for Contemporary Art (UCCA), Peking und Samson Young, Kinstler und
Preistrager der ersten BMW Art Journey.

Die aus drei Kunstlern bestehende Shortlist der nachsten BMW Art Journey wird im Marz
im Rahmen der diesjahrigen Art Basel in Hongkong bekanntgegeben.

Die BMW Art Journey ist eine 2015 gegrundete Initiative von Art Basel und BMW, um
aufstrebende Kunstler weltweit zu fordern. In ihrem funften Jahr wird der Kreis der
Kunstler, die sich fur die Initiative bewerben kénnen, erweitert. So sind seit 2020 nicht
mehr nur junge und etablierte Klnstler angesprochen, die von Galerien im Discoveries
Sektor der Art Basel in Hongkong prasentiert werden, sondern auch die, die von
ausstellenden Galerien vertreten werden, welche vor maximal zehn Jahren gegrindet
wurden. Die Jury, besetzt mit international renommierten Experten, wahlt zunéchst je drei
Klnstler fur die Shortlist des Awards aus. Diese kdnnen dann inre Reisevorschlage
einreichen, die darauf abzielen, ihre ldeen und kinstlerische Praxis weiterzuentwickeln.
Daraufhin tritt die Jury erneut zusammen und kurt den Gewinner aus den drei
eingereichten Vorschlagen.

Weitere Informationen zur BMW Art Journey erhalten Sie unter:

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Prof. Dr. Thomas Girst

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Leiter Kulturengagement

Telefon: +49 (0)89 382 247 53

E-Mail: Thomas.Girst@bmwgroup.com

E-Mail: presse@bmw.de

Dorothee Dines

Art Basel Global

Head of Media Relations

Telefon: +41 58 206 27 06

E-Mail: dorothee.dines@artbasel.com-

Uber Art Basel
Art Basel wurde 1970 von Galeristen aus Basel gegriindet und veranstaltet heute die bedeutendsten
Kunstmessen fir Moderne und zeitgendssische Kunst mit Messen in Basel, Miami Beach und Hongkong.


http://www.bmw-art-journey.com/
mailto:Thomas.Girst@bmwgroup.com
http://www.press.bmwgroup.com/
mailto:presse@bmw.de
mailto:dorothee.dines@artbasel.com
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Jede Messe wird durch die Gastgeberstadt und -region gepragt und ist somit einzigartig. Das spiegelt sich
auch in der Liste der teilnehmenden Galerien, den ausgestellten Werken und dem Rahmenprogramm wider,
das fur jede Auflage in Zusammenarbeit mit den Institutionen vor Ort erstellt wird. Durch neue Initiativen, wie
beispielsweise The Art Basel and UBS Global Art Market Report und Art Basel Cities, geht das Engagement
der Art Basel, mittlerweile Uber das Veranstalten von Kunstmessen hinaus. Fur weitere Informationen
besuchen Sie bitte artbasel.com.

Das kulturelle Engagement der BMW Group

Seit fast 50 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen Uber 100 Projekten
weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig angelegten
Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und modernen Kunst, in klassischer Musik und
Jazz sowie Architektur und Design. 1972 fertigte der Kinstler Gerhard Richter drei gro3formatige Gemalde
eigens fUr das Foyer der Mlnchener Konzernzentrale an. Seither haben Kinstler wie Andy Warhol, Jeff
Koons, Daniel Barenboim, Jonas Kaufmann und Architektin Zaha Hadid mit BMW zusammengearbeitet.
2016 und 2017 gestalteten die chinesische Kinstlerin Cao Fei und der Amerikaner John Baldessari die
beiden Neuzugédnge der BMW Art Car Collection. Neben eigenen Formaten wie BMW Tate Live, der BMW
Art Journey und den ,,Oper fUr alle“-Konzerten in Berlin, Minchen, Moskau und London, unterstitzt das
Unternehmen flhrende Museen und Kunstmessen sowie Orchester, Jazzfestivals und Opernhauser auf der
ganzen Welt. Im Rahmen des Rolls-Royce Art Programme ,Muse“ kooperiert der Automobilhersteller fur die
Initiative ,, The Dream Commission® mit zwei international renommierten Kunstinstitutionen. Gemeinsam mit
der Fondation Beyeler und den Serpentine Galleries werden junge sowie etablierte Kinstlerinnen und
KUnstler eingeladen, immersive, digitale Arbeiten zu schaffen. Die Nominierung und Auswahl verantworten
namhafte Persodnlichkeiten aus der internationalen Kunstwelt, wie Daniel Birnbaum, Hans Ulrich QObrist, Cao
Fei und Theodora Vischer. Bei allem Kulturengagement erachtet die BMW Group die absolute Freiheit des
kreativen Potentials als selbstverstandlich — denn sie ist in der Kunst genauso Garant fir bahnbrechende
Werke wie flr Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

Facebook: https:/imww.facebook.com/BMW-Group-Culture
Instagram: https:/mnwww.instagram.com/bmwgroupculture/
@BMWGroupCulture

#BMWGroupCulture

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestatten in 15 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.520.000 Automobilen und
Uber 175.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2018 belief sich auf 9,815 Mrd. €,
der Umsatz auf 97,480 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2018 beschéftigte das Unternehmen weltweit 134.682
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http:/iww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/itwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/imww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/iwww.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/Aww.linkedin.com/company/bmwgroup/
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