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Der Sound des BMW Concept i4.

+++ Mit Hans Zimmer entwickelter Antriebssound des BMW Concept i4 bringt
Zuwachs fur BMW IconicSounds Electric +++ Start/Stop Sound ab Juli 2020 in
allen elektrifizierten BMW +++

Miinchen. Der Charakter des BMW Concept i4 wird nicht nur durch sein Design,
sondern auch durch seinen visionaren Sound gepragt. Unter dem Markennamen von
BMW IconicSounds Electric hat Hans Zimmer den Klang gemeinsam mit BMW Sound
Designer Renzo Vitale entwickelt. BMW IconicSounds Electric verleiht den
Elektrofahrzeugen von BMW kuiinftig zusatzliche emotionale Tiefe, indem ihr Charakter
durch individuelle Klange und Sounds fur den Fahrer erlebbar wird.

Hans Zimmer: ,Renzo und ich waren inspiriert, die Vergangenheit und Zukunft von
BMW in dem Sound fur das BMW Concept i4 zusammenzubringen. Wir hoffen, dass
der geschaffene Sound klassisch und doch Uberraschend ist und ein Gefuhl der
Leichtigkeit vermittelt, das zur Marke BMW passt.” Die Klangwelt des BMW Concept i4
reicht von den Fahrgerduschen im Experience Mode ,,Core" bis hin zu intensiveren
Klangen im ,Sport" Experience Mode. Die Sounds geben einen Ausblick auf BMW
IconicSounds Electric fur den BMW i4. Ebenso Teil der gestalteten Klangwelt ist die
akustische Begleitung des TUr6ffnens wie auch des Start/Stop Schalters im BMW
Concept i4.

Sound von Hans Zimmer als Startschuss fiir elektrischen Fahrspal3

Schon im vergangenen November prasentierten Hans Zimmer und Renzo Vitale den
neuen Start/Stop Sound in Zimmers Studio in Santa Monica. Der
Fahrbereitschaftssound fur reinelektrische BMW sowie BMW Plug-In Hybride wird ab
Juli 2020 weltweit serienmaBig fur Neufahrzeuge eingefihrt. Renzo Vitale: ,Mit der
Klanggestaltung in unseren Fahrzeugen haben wir die Mdglichkeit, positive Emotionen
hervorzurufen. Der neue Fahrbereitschaftssound soll die Vorfreude auf das elektrische
Fahren wecken, wenn der Kunde in sein Fahrzeug steigt und seine Reise beginnt.”
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BMW IconicSounds Electric

Als groBer Vorteil der Elektromobilitat wird vielfach die Stille des elektrischen Antriebs
angefuhrt. Mit zunehmendem Angebot elektrifizierter Modelle entsteht an dieser Stelle
fur den Fahrer aber auch eine Licke in der Emotionalitat des Fahrerlebnisses. Jens
Thiemer, Senior Vice President Kunde und Marke BMW: ,Sound hat schon immer eine
wichtige Rolle in der Emotionalisierung unserer Fahrzeuge gespielt. Nun heben wir die
Freude am Fahren auf ein neues Level und freuen uns ganz besonders, die neue
Klangwelt der Elektromobilitat bei BMW gemeinsam mit Hans Zimmer zu gestalten. Aus
dieser Zusammenarbeit wird unser zukunftsweisendes Sound-Angebot fir elektrifizierte
Fahrzeuge entstehen: BMW IconicSounds Electric.”

Der Sound des BMW Concept i4 ist bereits der zweite, gemeinsam mit Hans Zimmer
entwickelte Antriebssound fur elektrische BMW. Im Juni 2019 wurde bei der #NEXT
Gen in MUnchen der E-Sound des BMW Vision M NEXT vorgestellt. ,Uns bietet sich
die einzigartige Mdglichkeit, das elektrische Fahren in einem BMW mit groBartigen
Klangen zu einem besonderen Erlebnis zu machen. Ich freue mich, den Klang fur

elektrische BMW der Zukunft mitgestalten zu kénnen”, so Hans Zimmer in 2019.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Martin Tholund, BMW Group Design-, Innovations- & Motorsportkommunikation
Tel.: +49-89-382-77126, E-Mail: martin.tholund@bmwgroup.com

Benjamin Titz, Leiter BMW Group Design-, Innovations- & Motorsportkommunikation
Tel.: +49 (0)179 — 743 80 88, E-Mail: benjamin.titz@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit inren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestatten in 15 Landern; das Unternehmen verflgt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2.520.000 Automobilen und Uber
175.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2018 belief sich auf 9,815 Mrd. €, der
Umsatz auf 97,480 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2018 beschéftigte das Unternehmen weltweit 134.682
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
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Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat 6kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com
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