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laufendes Geschäftsjahr 2020 an  
 
 

München. Der Vorstand der BMW AG hat heute entschieden, den Ausblick für 

das laufende Geschäftsjahr 2020 anzupassen. Ausschlaggebend dafür ist die 

Tatsache, dass die Maßnahmen zur Eindämmung der Corona-Pandemie in 

zahlreichen Märkten länger anhalten und damit weitergehende Auswirkungen 

haben, als dies Mitte März absehbar war. Damit zeigt sich, dass sich die 

Absatzsituation in diesen Märkten nicht, wie zuvor unterstellt, nach einigen 

Wochen wieder normalisiert. Besonders stark werden sich die negativen 

Auswirkungen voraussichtlich im zweiten Quartal 2020 zeigen. 

 

Die durch die Pandemie verursachten wirtschaftlichen Verwerfungen 

beeinträchtigen die Vorhersagbarkeit stark und führen daher zu einer deutlichen 

Prognoseunsicherheit. Entsprechend erweitert das Unternehmen den Korridor 

für die EBIT-Marge im Segment Automobile und geht nun von einem Wert 

zwischen 0 und 3 Prozent aus. 

 

Im Segment Finanzdienstleistungen geht die Prognose des Return on 

Equity inzwischen von einem moderaten Rückgang gegenüber dem Vorjahr 

aus. 

 

Im Segment Motorräder werden die Auslieferungen im Prognosezeitraum 

nunmehr deutlich unter dem Niveau des Vorjahres erwartet. Die EBIT-Marge 

wird daher im Korridor von 3 bis 5 Prozent prognostiziert. 

 

Das Konzernergebnis vor Steuern wird weiterhin deutlich unter dem 

Vorjahresniveau erwartet. 

 

Die Ziele sollen mit einer Mitarbeiterzahl erreicht werden, die leicht unter dem 

Niveau des Vorjahres liegen wird. Wie bereits kommuniziert, wird das 

Unternehmen durch Fluktuation frei werdende Stellen nutzen, um den 

Personalumbau voranzutreiben.  

 

In der Neueinschätzung des Ausblicks sind insbesondere nicht enthalten: eine 

länger anhaltende und tiefgreifende Rezession in wichtigen Absatzmärkten, eine 

noch deutlichere konjunkturelle Eintrübung der Wirtschaft in China als Folge von 
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Rezessionen in anderen Wirtschaftsregionen, erhebliche Angebotsverwerfungen 

aufgrund noch stärkerer Wettbewerbsintensität und mögliche Auswirkungen 

einer zweiten Infektionswelle und der damit verbundenen 

Eindämmungsmaßnahmen. 

 

Weitere Details zu diesem Ausblick sowie den Abschluss des ersten Quartals 

2020 wird die BMW AG am 06. Mai 2020 ab ca. 07.30 Uhr veröffentlichen. 
 

 

Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 

Unternehmenskommunikation 

 

Max-Morten Borgmann, Unternehmenskommunikation 

Telefon: +49 89 382-24118, Max-Morten.Borgmann@bmwgroup.com 

 

Mathias Schmidt, Leiter Unternehmens- und Kulturkommunikation  

Telefon: +49 89 382-24544, Mathias.M.Schmidt@bmw.de  

 

Internet: www.press.bmw.de 

E-mail: presse@bmwgroup.com 

 

 

 

Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit 
führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-
Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 
Produktions- und Montagestätten in 15 Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales 
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen 
und über 175.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2019 belief sich auf 
7,118 Mrd. €, der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschäftigte das 
Unternehmen weltweit 126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale 
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung 
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmwgroup/  

mailto:Max-Morten.Borgmann@bmwgroup.com
mailto:presse@bmwgroup.com
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw

