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Digitale Weltpremiere des neuen BMW 4er Coupé.
Online-Prasentation beleuchtet Historie, Design und
Fahrdynamik des sportlichen Zweitiirers.

Miinchen. Ausnahmeerscheinung und neuer Inbegriff fur Fahrfreude im
Premium-Segment der Mittelklasse: Das ist das neue BMW 4er Coupé, das
heute seine digitale Weltpremiere feierte. Die Online-Prasentation des
sportlichen Zweittrers vermittelt vielfaltige Eindricke von seinem
Fahrzeugkonzept mit faszinierender Tradition, seinem eigenstandigen Design
und seiner gescharften Fahrdynamik. Die vollstandige Aufzeichnung des
Premieren-Events mit Pieter Nota, Mitglied des Vorstands der BMW AG,
zustandig fur Kunde, Marken und Vertrieb, Klaus Frohlich, Mitglied des
Vorstands der BMW AG, zustandig fur Entwicklung, und Domagoj Dukec, Leiter
BMW Design, steht jetzt ebenso zum Download bereit wie Fotoaufnahmen der
Prasentation.

Die Schauplatze der Weltpremiere fir das neue BMW 4er Coupé sind das
Designstudio der BMW Group in MUnchen, die historischen Hallen der BMW
Group Classic und das Testgelande der BMW Group in Aschheim. Im
Scheinwerferlicht des Designstudios kommt die in der neuen BMW
Formensprache entwickelte Asthetik des Zweitrers besonders deutlich zum
Ausdruck. Domagoj Dukec erlautert dort den Designprozess, der dem neuen
BMW 4er Coupé zu seiner ebenso sportlichen wie eleganten und exklusiven
Ausstrahlung verholfen hat. Im Mittelpunkt dabei: die individuellen
Designmerkmale, zu denen vor allem die grof3e, aufrecht stehende und nach
vorn geneigte BMW Niere an der Fahrzeugfront, die athletisch geformte
Schulterpartie Uber den hinteren Radhausern, die dynamisch gestreckten
Proportionen und die groBen Spurweiten gehdren. Sie sorgen flr eine klare
Differenzierung gegenuber der neuen BMW 3er Limousine und fUr ein deutlich
geschérftes Profil im Vergleich zum Vorgangermodell. ,Der neue BMW 4er zeigt
die charakteristischen Proportionen von BMW in ihrer modernsten Form*, sagt
Domagoj Dukec. ,,Die Front ist ein klares Statement auf der StraBe. Die
markante vertikale Niere und die ikonischen Doppelscheinwerfer schaffen eine
gewagte und selbstbewusste ldentitat.”

Wie sehr das neue BMW 4er Coupé in der Tradition legendérer Sportwagen der
Marke steht, zeigt der Ruckblick in die Historie, zu der Pieter Nota in den
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Raumen der BMW Group Classic einladt. Herausragende Klassiker wie das
BMW 328 Coupé aus den 1930er- und der BMW 3.0 CS aus den 1970er-
Jahren sind Teil der faszinierenden Coupé-Geschichte von BMW, die von
Prestige, Fahrfreude und Erfolgen auf der Rennstrecke gepréagt ist und jetzt um
ein weiteres Kapitel bereichert wird. Pieter Nota: ,,Das neue BMW 4er Coupé
verkorpert die Essenz der Marke BMW. Es ist eine zukunftsweisende
Interpretation der bestandigen DNA von BMW.“

Auf der Stral3e erlebbar ist das neue BMW 4er Coupé von Oktober 2020 an —in
zunéchst funf Modellvarianten und mit dem besonders dynamischen

BMW M440i xDrive Coupé (Kraftstoffverbrauch kombiniert: 7,1 — 6,8 /100 km;
COz-Emissionen kombiniert: 163 - 155 g/km) an der Spitze des Angebots. Das
Topmodell mit 275 kW/374 PS starkem Reihensechszylinder-Triebwerk,
intelligentem Allradantrieb und M Sportdifferenzial ist ,,eine wirklich ultimative
Fahrmaschine®, wie Klaus Frohlich wahrend einer Testfahrt auf dem
Erprobungsgelande der BMW Group in Aschheim feststellt. Agilitat,
Lenkpréazision und Kurvendynamik des Coupés profitieren von einer besonders
steifen Karosseriestruktur mit zusatzlichen Verstrebungen und einer
modellspezifischen Geometrie, Anbindung und Abstimmung des Fahrwerks. Das
Resultat ist ,,eine gute Harmonie zwischen dem Fahrwerk und dem
Antriebsstrang. Und die robuste Karosserie gibt dem Fahrwerk die Mdglichkeit,
sehr knackig zu sein.” Im Vergleich zur bereits sehr sportlichen BMW 3er
Limousine konnten die Entwickler dem neuen BMW 4er Coupé noch mehr
Prazision und Dynamik mitgeben, sagt Frohlich. ,lch denke, das Team hat gute
Arbeit geleistet. Sehr gute.”

Die Angaben zu Kraftstoffverbrauch, CO2-Emissionen, Stromverbrauch und Reichweite werden nach dem
vorgeschriebenen Messverfahren VO (EU) 2007/715 in der jeweils geltenden Fassung ermittelt. Die Angaben
beziehen sich auf ein Fahrzeug in Basisausstattung in Deutschland, die Spannbreiten berdcksichtigen
Unterschiede in der gewahlten Rad- und ReifengréBe und der optionalen Sonderausstattung und kénnen sich
wahrend der Konfiguration verandern.

Die Angaben sind bereits auf Basis des neuen WLTP-Testzyklus ermittelt und zur Vergleichbarkeit auf NEFZ
zurlickgerechnet. Bei diesen Fahrzeugen kénnen flr die Bemessung von Steuern und anderen
fahrzeugbezogenen Abgaben, die (auch) auf den CO2-Ausstof abstellen, andere als die hier angegebenen
Werte gelten.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO2-Emissionen
neuer Personenkraftwagen kénnen dem 'Leitfaden Uber den Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den
Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen' entnommen werden, der an allen Verkaufsstellen, bei der
Deutschen Automobil Treuhand GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen, und
unter https:/iwww.dat.de/co2/ unentgeltlich erhaltlich ist.
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-
Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31
Produktions- und Montagestatten in 15 Landern; das Unternehmen verflgt Uber ein globales
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen
und Uber 175.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2019 belief sich auf
7,118 Mrd. €, der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschéftigte das
Unternehmen weltweit 126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat dkologische und soziale
Nachhaltigkeit entlang der gesamten Wertschdpfungskette, umfassende Produktverantwortung
sowie ein klares Bekenntnis zur Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com
Facebook: http:/Avww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/ftwitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/Avww.youtube.com/BMWGroupView

Instagram: : i
LinkedIn: https:/imww.linkedin.com/company/bmwgroup


mailto:kai.lichte@bmwgroup.com
mailto:Ingo.Wirth@bmw.de
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmwgroup

