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Auf dem Pariser Autosalon absolvierte der moderne MINI Ende September 2000

seine Weltpremiere. Mit dem erfolgreichen Relaunch der traditionsreichen britischen
Marke wurde nicht nur eine ganz neue Fahrzeugkategorie ins Leben gerufen, sondern
auch der Grundstein fiir eine kontinuierliche Entwicklung und Vielfalt im Modell-
programm gelegt. Auf einer Tour in einem frithen MINI Cooper werden Erinnerungen

an zwei Jahrzehnte voller FahrspaR wach.

Miinchen. Ein Original feiert Jubildum. Vor 20 Jahren wurde auf dem

Mondial de 'Automobile in Paris der MINI erstmals 6ffentlich priasentiert. Mit dem
Relaunch der britischen Traditionsmarke unter dem Dach der BMW Group und

dem Debiit der Modelle MINI One und MINI Cooper begann eine im Automobilbereich
einzigartige Erfolgsgeschichte. Als Nachfolger des classic Mini, dessen Produktionszeit
nur wenige Tage spiter nach 41 Jahren endete, brachte die zweite Generation

alle Voraussetzungen fiir eine erneute Revolution im Kleinwagen-Segment mit.
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Der MINI war das erste Premium-Fahrzeug seiner Klasse, sein modernes Konzept ermog-
lichte eine kontinuierliche, bis heute anhaltende Weiterentwicklung in Sachen FahrspaR,

Effizienz, Komfort, Sicherheit, Vernetzung und nicht zuletzt auch Modellvielfalt.

Eine Zeitreise mit einem friihen Exemplar des MINI Cooper ist bestens geeignet, um dem
wegweisenden Charakter der zweiten Generation auf die Spur zu kommen. Der Botschafter
aus der Startphase des britischen Originals fiir das 21. Jahrhundert lief im Oktober 2001,
ein halbes Jahr nach dem Produktionsbeginn im MINI Werk Oxford, vom Band, drei

: 7 . Vorbesitzer erlebten mit ihm auf rund
175 000 Kilometern bereits jede Menge
FahrspaR. Und wie jeder MINI erhielt er einen
Namen. ,Sunny“ wurde er getauft, inspiriert
von seiner Karosserielackierung in der
Variante Liquid Yellow, die ihn auch zu einer
Raritdt macht. Im ersten Verkaufsjahr des
modernen MINI wurde in Deutschland nur
jedes fiinfzehnte Fahrzeug in dieser Farbe
ausgeliefert. Noch seltener war die
Kombination mit einem Dach und Aufen-

P90401369 spiegelkappen in Schwarz.
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Das Startsignal fiir die Entwicklung der zweiten Generation des MINI war bereits im Juli 1994
gefallen. Die Designer legten groRen Wert darauf, nicht nur gestalterische Details wie die
kurzen Uberhiinge, die runden Scheinwerfer und den hexagonalen Kiihlergrill, sondern vor
allem die grundlegende Idee aus den Anfangsjahren des classic Mini in die automobile Neuzeit
zu libertragen. Auch der moderne MINI sollte einzigartig sein, Platz fiir vier Personen samt
Gepick bieten, effizient unterwegs sein und mit Fahreigenschaften begeistern, die kein
anderes Modell seiner Klasse erreichte. Dariiber hinaus wurden moderne Komfortanspriiche
sowie hochste Sicherheitsstandards
beriicksichtigt. So entstand abermals ein
revolutionir neuer Kleinwagen - in allen
Kriterien an den Erfordernissen seiner Zeit
orientiert und diesmal obendrein nach den
QualitdatsmaRstiben einer Premium-Marke

entwickelt und gefertigt.

Im Herbst 1997 konnten ausgewéhlte
Journalisten erstmals die Studie MINI 2000

in Augenschein nehmen. Damit war das

MINI Fieber geweckt. Vor allem online

wurden der Relaunch der Marke und die P90401380
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bevorstehende Prisentation des Serienfahrzeugs zu intensiv diskutierten Themen.
Parallel zur Weltpremiere in Paris wurden nationale und internationale MINI Websites

freigeschaltet, auf denen sich schon bald mehr als 100 000 Interessenten registrierten.

Am 7. Juli 2001 begann der Verkauf des MINI in GroRbritannien, zwei Monate spéter
die Markteinfiihrung in Deutschland. Schon zu diesem Zeitpunkt wurde im MINI Werk
Oxford erstmals eine Wochenendschicht eingelegt, um die groke Nachfrage zu
bewiltigen. Doch der weltweite Siegeszug hatte gerade erst begonnen. In Japan -

wo der classic Mini eine groRe Fangemeinde hatte - stiel Generation zwei ebenfalls
auf enormes Interesse. Der Verkaufsstart wurde dort auf den 2. Mérz 2002 terminiert,
weil dieses Datum auf Japanisch als ,MI-NI“ ausgesprochen wird. Am 22. Mirz 2002
kamen endlich auch die US-amerikanischen Fans zum Zuge. Dort hatten die Héndler
bereits 20 000 Bestellungen verbucht.

Rund um die Welt begeisterte der MINI der
zweiten Generation mit seinem agilen Fahr-
verhalten. Auch ,Sunny*® lisst bis heute keinen
Zweifel daran, dass der MINI fiir sportliche
Kurvenfahrt konzipiert wurde. Der 85 kW/115 PS
starke Motor des MINI Cooper sorgt zudem fiir
beeindruckendes Spurtvermdgen. Vor gut

20 Jahren iiberzeugte das auch John Cooper,
den genialen Sportwagen-Konstrukteur,

der einst dem classic Mini den Weg auf die
Rennstrecken geebnet hatte. ,Der MINI Cooper

zaubert ein Licheln auf dein Gesicht®, befand

P90401372

er nach einer ersten Probefahrt mit dem erneut
nach ihm benannten Modell. Mit Frontantrieb und vorn quer eingebauten Vier-
zylinder-Motoren wurden bei der Neuauflage elementare Konstruktionsprinzipien der
ersten Generation iibernommen. Fiir den zeitgeméRen und im Wettbewerbsumfeld
unerreichten FahrspaR sorgten nun jedoch eine McPherson-Vorderachse mit
gleichlangen Achswellen, die in diesem Segment einzigartige Mehrlenker-Hinterachse,
Scheibenbremsen an allen vier Rddern sowie das serienméRige Antiblockiersystem

einschlieBlich Kurvenbremskontrolle und elektronischer Bremskraftverteilung.

Von Beginn an waren umfassende Moglichkeiten zur Individualisierung ein zentraler
Bestandteil des typischen MINI Stils. Fiir Vielfalt und Premium-Anmutung im Innenraum

sorgten Sitze und Polsterungen, Interieurleisten und Lenkridder in mehreren Varianten

MINI
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sowie moderne Ausstattungsoptionen wie Klimaautomatik, Sitzheizung, Panorama-Sonnendach
und Navigationssystem. Im Original MINI Zubehor Programm waren unter anderem Zusatz-
scheinwerfer, weile Heckleuchten, ein Aerodynamik-Paket, verschiedene Dachdekore sowie

Zusatzinstrumente und sogar ein Auto-Telefon zu haben.

Schon 2003 hielt erstmals ein Dieselmotor Einzug in die zweite Generation des MINI, im Jahr
darauf folgte das MINI Cabrio. In der 2006 eingefiihrten dritten Generation wurde die Modell-
vielfalt noch groRer. MINI Clubman, MINI Coupé und MINI Roadster stiefen hinzu. Bald darauf
gelang der Marke der VorstoR ins Premium-Kompaktsegment, wo heute der MINI Countryman
und der neue MINI Clubman fiir Gokart-Feeling in einer weiteren Dimension sorgen.
Zusitzliche Zielgruppen wurden in der mittlerweile vierten Modellgeneration des Kleinwagens
mit dem MINI 5-Tiirer erobert.

Dass mit der Neuinterpretation klassischer Designmerkmale in der zweiten Generation des
MINI bereits die Basis fiir technologischen Fortschritt gelegt wurde, zeigt sich auch im
Innenraum. Dort bringt ,,Sunny“ seinen individuellen Stil vor allem mit dem groRen Tachometer
in der Mitte der Instrumententafel zum Ausdruck. Im MINI der ersten Generation war das zent-
rale Instrument mit Einfithrung des Typs MK V 1985 durch neue Anzeigen hinter dem Lenkrad
ersetzt worden. Und auch im aktuellen MINI der vierten Generation werden Geschwindigkeit,
Motordrehzahl und andere fahrrelevante Information in einem modernen - je nach Modell auch
digitalen - Kombiinstrument auf der Lenkséiule angezeigt. Das Zentralinstrument ist dennoch
bis heute ein wichtiges Design- und Bedienelement. Es dient als Control Display fiir

Navigations-, Infotainment-, Telefon- und Fahrzeugfunktionen.

Im Laufe von 20 Jahren ist der MINI spiirbar gereift, sein Charakter ist noch immer
unverwechselbar. Und auch der frische Farbton, der ,Sunny® so gut steht, hat aktuell
eine besondere, zukunftsweisende Signal-
wirkung. Gelbe Farbakzente kennzeichnen
den MINI Cooper SE (Kraftstoffverbrauch
kombiniert: 0,0 1/100 km; Stromverbrauch
kombiniert: 16,8 - 14,8 kWh/100 km;
CO,-Emissionen kombiniert: 0 g/km),

der als erstes rein elektrisch angetriebenes
Modell der Marke den néchsten Evolutions-

schritt des Originals markiert.

P90401371
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Die Angaben zu Kraftstoffverbrauch, CO,-Emissionen und Stromverbrauch werden nach dem vorgeschriebenen
Messverfahren VO (EU) 2007/715 in der jeweils geltenden Fassung ermittelt. Die Angaben beziehen sich auf ein
Fahrzeug in Basisausstattung in Deutschland, die Spannbreiten beriicksichtigen Unterschiede in der gewéhlten Rad- und
ReifengréRe und der optionalen Sonderausstattung und kénnen sich wihrend der Konfiguration verandern.

Die Angaben sind bereits auf Basis des neuen WLTP-Testzyklus ermittelt und zur Vergleichbarkeit auf NEFZ zuriickge-
rechnet. Bei diesen Fahrzeugen kénnen fiir die Bemessung von Steuern und anderen fahrzeugbezogenen Abgaben, die
(auch) auf den CO,-AusstoR abstellen, andere als die hier angegebenen Werte gelten.

Weitere Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch und den offiziellen spezifischen CO,-Emissionen neuer
Personenkraftwagen kénnen dem ,Leitfaden {iber den Kraftstoffverbrauch, die CO,-Emissionen und den Stromverbrauch
neuer Personenkraftwagen‘ entnommen werden, der an allen Verkaufsstellen, bei der Deutschen Automobil Treuhand
GmbH (DAT), Hellmuth-Hirth-Str. 1, 73760 Ostfildern-Scharnhausen, und unter https://www.dat.de/co2/ unentgeltlich
erhiltlich ist.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Matthias Bode, Pressesprecher Produktkommunikation MINI
Telefon: +49-89-382-61742, Fax: +49-89-382-28567
E-Mail: matthias.bode@mini.com

Andreas Lampka, Leiter Kommunikation MINI
Telefon: +49- 89-382-23662, Fax: +49 89-382-28567
E-Mail: andreas.lampka@mini.com

Jennifer Treiber-Ruckenbrod, Leitung Kommunikation MINI und BMW Motorrad
Telefon: +49-89-382-35108, Fax: +49-89-70-35108
E-Mail: jennifer.ruckenbrod@bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fiihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitits-
dienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestitten in
15 Landern; das Unternehmen verfiigt iiber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tiber

140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und
iiber 175.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2019 belief sich auf 7,118 Mrd. €,
der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschiftigte das Unternehmen weltweit
126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat dkologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMW Group

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMW G Groupview
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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