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BMW und Acute Art geben Kooperation bekannt und
realisieren gemeinsames Projekt mit BMW Art Journey
Preistrager Lu Yang.

Miinchen/London/Miami Beach. In Zusammenarbeit mit Acute Art und als
langjahriger globaler Partner der Art Basel zeigt BMW die neuesten Werke des BMW Art
Journey Preistragers von 2019, Lu Yang. Der aus Shanghai stammende Kunstler wird
vertreten durch Société, Berlin. Seine Werke werden in der jungsten Ausgabe der Online
Viewing Rooms der Art Basel, dem ,,OVR: Miami Beach” vom 2. bis 6. Dezember 2020
prasentiert. Auf der digitalen Plattform werden Galerien gezeigt, die zur Art Basel Miami
Beach 2020 angenommen worden waren. ,,OVR: Miami Beach” wird von einem
Rahmenprogramm mit Online-Events, Vortragen und virtuellen FUhrungen durch die
Galerien begleitet.

In Zusammenarbeit mit Lu Yang und Acute Art, Marktfihrer im Bereich der Virtual und
Augmented Reality (AR), prasentiert BMW eine neue AR-Installation, in der ,DOKU", der
digitale Avatar des Kunstlers, in Form eines riesigen tanzenden Superhelden in die reale
Welt Ubertragen wird. Die Installation tragt den Titel ,Gigant DOKU“ und umfasst
Motion Capture Bilddaten aus Tokyo und Bali, die im Rahmen von Lu Yangs BMW Art
Journey aufgezeichnet wurden. Das AR-Erlebnis ist verfUgbar Uber die Acute Art App.
Eine Anleitung zur Installation der App finden Sie am Ende dieser Mitteilung.

,FUr mich als Kunstler, der nun schon seit vielen Jahren digitale Kunstprojekte erarbeitet,
ist es eine Freude mit Acute Art zusammenzuarbeiten. Acute Art ist fuhrender Produzent
visionarer AR-Kunstwerke und hat mit vielen erfolgreichen Kunstlerinnen und Kuinstlern
in diesem Bereich kooperiert. Wahrend meiner BMW Art Journey hatte ich die
Maglichkeit mit zahlreichen Kunstschaffenden aus verschiedenen Disziplinen
zusammenzuarbeiten und meine Forschung im Bereich der Motion Capture
Technologien zu vertiefen — Erkenntnisse und Material, das ich nun fir meine weitere
Arbeit verwenden kann. Auch wenn ich meine Reise aufgrund des Coronavirus vorerst
aussetzen musste, bin ich dankbar, dass ich sie in digitaler Form fortfihren und mich
dabei stets auf die volle Unterstitzung und Bewahrung der kreativen Freiheit vonseiten
der BMW Group verlassen kann.“, duBert sich Lu Yang.

Daniel Birnbaum, Artistic Director von Acute Art: ,Wir freuen uns sehr Uber unsere
Zusammenarbeit mit Lu Yang, einem der vielversprechendsten Nachwuchskunstler
Chinas. Lu Yang bedient sich neuer, immersiver Medien und schafft so poetische Werke,
die unterschiedliche Disziplinen miteinander verbinden. Seine BMW Art Journey ,Human
Machine Reverse Motion Capture Project’ veranschaulicht sein besonderes Interesse an
der Geschichte des Tanzes und Ubertragt diese auf die virtuelle Welt, wofUr er
allerneueste Technologien aus den Sparten der Motion Capture und der Robotik
verwendet. Aufgrund der Ausbreitung der Pandemie war Lu Yang gezwungen, seine
Reisen nach Indonesien, Indien und Japan anzupassen — seine tanzenden Avatare
kdnnen durch die Zusammenarbeit mit Acute Art und den technologischen
Errungenschaften der AR nun jedoch digital die ganze Welt bereisen. Die erste Version
dieser interaktiven, tanzenden Figuren wird im Zusammenhang des ,OVR: Miami Beach'
Uber die Acute Art App gelauncht. Jeder, der die App heruntergeladen hat, kann mit dem
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virtuellen Tanzer interagieren und ihn dberallhin platzieren, ihn filmen und seine
Performance mit Freunden auf der ganzen Welt teilen. Fur einen Kinstler, in dessen
Arbeitsmittelpunkt die Frage steht, in welchem Mal3e der menschliche Kérper
gewohnliche Bewegungsgrenzen Uberwinden kann, ist dieses AR-Projekt ein wichtiger
Schritt auf dem Weg in ein neues Zeitalter der virtuellen Kunst und Kuration.”

FUr seine scharfkantigen, beweglichen Animationen und Malereien verwendet Lu Yang
(geb. 1984) die neuesten digitalen Werkzeuge, um kulturelle und spirituelle Einfllisse aus
China mit der einzigartigen Bildsprache aus Manga-Comics, zeitgendssischer
Jugendkultur und Gaming-Subkultur zu verbinden. Der Kunstler studierte an der China
Academy of Art Hangzhou und setzt seither sein Studium auf dem Gebiet der Robotik
fort. Dabei ist er mit traditioneller Tanz- und Performancepraxis ebenso vertraut wie mit
zukunftsweisenden Ideen zu einer Post-Gender sowie posthumanen Gesellschaft, in der
die Grenzen zwischen der realen und der metaphysischen Welt vollkommen
verschwimmen. Sein charakteristisches Oeuvre ist beispielhaft fir neue, beeindruckende
Visionen, die innerhalb einer Generation junger Kunstschaffender im technologisch
fortschrittlichen China von heute entstehen.

Lu Yangs BMW Art Journey mit dem Titel ,Human Machine Reverse Motion
Capture Project” untersucht, in welchem Mal3e der menschliche Kérper trainiert
werden kann, um gewdhnliche Bewegungsgrenzen zu tberwinden. Dabei befasst er sich
mit dem Einsatz des menschlichen Kérpers in vergangenen sowie heutigen Kulturen.
Wahrend seines Aufenthalts auf Bali, Indonesien, im Januar 2020 verwendete Lu
neueste Digitaltechnologien, unter anderem hochentwickelte Gerate fur Motion Capture,
um Bewegungen von Tanzer*innen inklusive kleinster Gesten, wie Gesichts-, Augen-
sowie Fingerbewegungen aufzuzeichnen. Mithilfe dieser hochsensiblen Gerate konnten
selbst beinahe unmerkliche Kérperbewegungen als Daten gesammelt und analysiert
werden und durch Robotertechnik nachgeahmt werden.

Alle Werke, die im ,,OVR: Miami Beach” von Lu Yang gezeigt werden, beziehen sich auf
dessen BMW Art Journey oder sind von ihr inspiriert. Aufgrund der Ausbreitung des
Coronavirus konnte Lu Yang nicht alle ursprtinglich geplanten Reiseziele besuchen, seine
Reise wird durch seine aktuellen Arbeiten aber in digitaler Form fortgesetzt. Die
ausgesuchten Werke heben die kreative Entwicklung des Kunstlers in den letzten Jahren
hervor und bilden den Entstehungsprozess ab, wie Lu Yangs Avatar zum Gegenstand
seiner digitalen Reise wurde. In ihrer Gesamtheit fUhren die Arbeiten den Betrachter in
eine fiktive, einzigartige Welt, in der durch eine hypnotische und oft beklemmende
Bildsprache jahrhundertealte philosophische Fragen zur Bedeutung des Menschseins
thematisiert werden.

Alle digitalen Kunstwerke von Lu Yang sind vom 2. Dezember, 10:00 Uhr ET, bis
6. Dezember, 24:00 Unr ET, im ,,OVR: Miami Beach* unter

bﬂa&[ﬂmm&aﬂbasﬂmm@aamﬂdﬂaﬂﬂm zuganglich.


https://www.artbasel.com/events/detail/17306

Datum

Thema

Seite

BMW < W Rolls-Ro
{ -Royce
ROUP 1001;%EAQEXT - Motor Cars Limited
G

Unternehmenskommunikation

Presse-Information
30. November 2020

BMW und Acute Art geben Kooperation bekannt und realisieren gemeinsames Projekt mit BMW

Art Journey Preistrager Lu Yang.

3

Um Lu Yangs interaktives Werk ,,Gigant DOKU" (verflUgbar ab 2. Dezember, 10:00 Uhr
ET) vollumfanglich zu erleben, kdnnen Sie die kostenlose Acute Art App im App Store
oder bei Google Play herunterladen:

1.

Scannen Sie den QR-Code mit Inrem Smartphone oder laden Sie Bz E]
die Acute Art App im App Store oder Google Play herunter. irr

=T
Offnen Sie die Acute Art App und wahlen Sie ,Lu Yang“. Ehﬁg
Wahlen Sie ,,Gigant DOKU" und anschlieBend ,Place”.
Richten Sie ihr Smartphone in Richtung Boden und tippen Sie, um den Avatar zu

platzieren. Streichen Sie lhren Finger Uber den Bildschirm, um den Avatar zu
drehen.

Die Acute Art App verwendet modernste Technologie, die auf High-End-Telefonen mit
der neuesten Software am besten funktioniert. Die unterstitzten Gerate sind iPhone X
oder héher und Samsung Galaxy S8 oder gleichwertig. Die App erfordert ein Telefon mit
mindestens 4 GB Arbeitsspeicher und das Betriebssystem Apple iOS 11 oder Android
8.0 Oreo (API 24).

Weitere Informationen zu dem Kinstler und seiner BMW Art Journey finden Sie unter:

www.bmw-art-journey.com und @bmwgroupculture,

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Kulturengagement

Prof. Dr. Thomas Girst

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Leiter Kulturengagement

Telefon: +49 89 382 24753

E-Mail: presse@bmw.de
WWw.press.bomwgroup.com

SUTTON im Auftrag von Acute Art
Daria Darmaniyan

SUTTON

Senior Account Manager

Telefon: +44 77 156 68402

E-Mail: daria@suttoncomms.com

Art Basel

Sarah Norton

Senior Media Relations Manager, Art Basel
Telefon: +41 58 206 2706

E-Mail: press@artbasel.com


https://www.bmw-art-journey.com/idea
https://www.instagram.com/bmwgroupculture/?hl=de
mailto:presse@bmw.de
http://www.press.bmwgroup.com/
mailto:daria@suttoncomms.com
mailto:press@artbasel.com
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Lu Yang und die BMW Art Journey

Lu Yang (geb. 1984) ist ein in Shanghai lebender Multimedia-KUnstler. Er studierte an der China Academy of
Arts. In der Subkultur von Anime und Videospielen verankert, umfassen seine Arbeiten 3D-Animationsfiime,
videospielartige Installationen, Hologramme, Neon, VR und Software-Manipulation. Hierbei bezieht er sich
haufig und provokant auf japanische Mangas und Anime. Lu Yangs Arbeiten wurden in verschiedenen
Ausstellungen gezeigt, darunter im Centre Pompidou, Paris, und M Woods, Peking, sowie auf der Shanghai
Biennale und der Athen Biennale.

Die Verkindung von Lu Yang als Gewinner der BMW Art Journey 2019 fand im Rahmen der Art Basel in
Basel 2019 statt. Die Mitglieder der internationalen Fachjury sind: Claire Hsu, Direktorin Asia Art Archive,
Hongkong; Matthias Miihling, Direktor Stadtische Galerie im Lenbachhaus, Minchen; Patrizia Sandretto
Re Rebaudengo, Prasidentin Fondazione Sandretto Re Rebaudengo, Turin; Philip Tinari, Direktor Ullens
Center for Contemporary Art (UCCA), Peking und Samson Young, Kinstler und Gewinner der ersten BMW
Art Journey.

Die BMW Art Journey ist eine 2015 gegrindete Initiative von Art Basel und BMW, um junge Kuinstler*innen
weltweit zu férdern.

Uber Acute Art

Acute Art pflegt auf einzigartige Weise enge Arbeitsbeziehungen zu fihrenden Kinstler*innen weltweit,
darunter KAWS, Marina Abramovi¢, Olafur Eliasson, Cao Fei und Jeff Koons, sowie zu einer Auswahl
auBerordentlich spannender Nachwuchstalente und bietet ihnen Zugang zu den allerneuesten Technologien.
Die hochqualifizierten Produktionsteams von Acute Art ermoglichen es Kunstler*innen, inre kreative Vision
durch digitale Medien wie beispielsweise Virtual, Augmented und Mixed Reality zu realisieren. Mit der Acute
Art-App kénnen Nutzer auf digitale AR-Kunstwerke zugreifen und diese besitzen. Darlber hinaus bietet die
App, die hochmoderne Entwicklungen in den Bereichen Kunst, Technologie und Kommerz verkorpert, eine
ganzlich neue Art und Weise, Kunst zu sehen, zu erleben und zu sammeln. Die Acute Art-App kann unter
folgendem Link kostenlos heruntergeladen werden: www.acuteart.com.

Art Basel

Art Basel wurde 1970 von Galeristen aus Basel gegriindet und veranstaltet heute die bedeutendsten
Kunstmessen fur Moderne und zeitgendssische Kunst mit Messen in Basel, Miami Beach und Hongkong.
Jede Messe wird durch die Gastgeberstadt und -region gepragt und ist somit einzigartig. Das spiegelt sich
auch in der Liste der teilnehmenden Galerien, den ausgestellten Werken und dem Rahmenprogramm wider,
das fir jede Auflage in Zusammenarbeit mit den Institutionen vor Ort erstellt wird. Das Engagement von Art
Basel hat sich Uber die Kunstmessen hinaus durch neue digitale Plattformen wie Art Basels Online Viewing
Rooms und neue Initiativen wie The Art Basel and UBS Global Art Market Report und The BMW Art Journey
erweitert. FUr weitere Informationen besuchen Sie bitte artbasel.com.

Das kulturelle Engagement der BMW Group

Seit 50 Jahren ist die internationale Kulturférderung der BMW Group mit inzwischen tber 100 Projekten
weltweit essentieller Bestandteil der Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte des langfristig angelegten
Engagements setzt die BMW Group in der zeitgendssischen und modernen Kunst, in klassischer Musik und
Jazz sowie Architektur und Design. 1972 fertigte der Kiinstler Gerhard Richter drei gro3formatige Gemalde
eigens fUr das Foyer der Mlnchener Konzernzentrale an. Seither haben Klnstler wie Andy Warhol, Jeff
Koons, Daniel Barenboim, Jonas Kaufmann und die Architektin Zaha Hadid mit BMW zusammengearbeitet.
2016 und 2017 gestalteten die chinesische Kinstlerin Cao Fei und der Amerikaner John Baldessari die
beiden Neuzugange der BMW Art Car Collection. Seit Jahren initiiert und etabliert die BMW Group
zusammen mit ihren Partnern eigene Formate wie BMW Tate Live, BMW Welt Jazz Award, BMW Open
Work, die BMW Art Journey und die ,,Oper fur alle“-Konzerte in Berlin, Minchen, Moskau und London.
DarUber hinaus unterstitzt das Unternehmen flihrende Museen, Kunstmessen und Orchester, Jazzfestivals
und Opernhauser auf der ganzen Welt. Mit BMW OPERA NEXT, der neuen Digitalpartnerschaft mit der
Staatsoper Unter den Linden, werden die Moglichkeiten der Digitalisierung fir eine leichtere Zuganglichkeit


http://www.acuteart.com/
https://www.artbasel.com/
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der Opernwelt fUr ein junges Publikum erméglicht. Im Rahmen des Rolls-Royce Art Programme ,,Muse”
kooperiert der Automobilhersteller fir die Initiative ,, The Dream Commission® mit zwei international
renommierten Kunstinstitutionen. Gemeinsam mit der Fondation Beyeler und den Serpentine Galleries
werden junge sowie etablierte Kinstlerinnen und Kinstler eingeladen, immersive, digitale Arbeiten zu
schaffen. Die Nominierung und Auswahl verantworten namhafte Personlichkeiten aus der internationalen
Kunstwelt, wie Daniel Birnbaum, Suhanya Raffel und Theodora Vischer. Bei allem Kulturengagement erachtet
die BMW Group die absolute Freiheit des kreativen Potentials als selbstverstandlich — denn sie ist in der
Kunst genauso Garant fir bahnbrechende Werke wie flr Innovationen in einem Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

Facebook: https:/mww.facebook.com/BMW-Group-Culture
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupculture/

@bmwgroupculture
#BMWGroupCulture

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestatten in 15 Landern; das Unternehmen verfugt Gber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Uber 140 Landern.

Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und Gber
175.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2019 belief sich auf 7,118 Mrd. €, der
Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschéftigte das Unternehmen weltweit 126.016
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat kologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der
gesamten Wertschopfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur
Schonung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: httpJ//twitter.com/BMWGroup

YouTube: http/iwww.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https:/www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https:/mww.linkedin.com/company/bmwgroup


http://www.bmwgroup.com/kultur
https://www.bmwgroup.com/content/dam/grpw/websites/bmwgroup_com/responsibility/downloads/de/2019/BMW_Group_Kulturengagement_2019_DE.pdf
https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture
https://www.instagram.com/bmwgroupculture/
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmwgroup

