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Neue Marketingleitung für BMW Deutschland  
Kirsty Skinner-Gerth übernimmt die Leitung Marketing BMW 
Deutschland. 
Marc Lengning wechselt in die Konzernzentrale und leitet zukünftig 
das globale Kundeninteraktionsmanagement der BMW Group. 
 

 

München. Kirsty Skinner-Gerth wird ab 1.2.2021 das Marketing für BMW 

Deutschland leiten. Sie übernimmt damit die Nachfolge von Marc Lengning, der zum 

selben Zeitpunkt die Funktion Kundeninteraktionsmanagement (CRM) der BMW Group 

übernehmen wird.  

 

Sebastian Mackensen, Leiter Markt Deutschland: „Wir freuen uns, dass wir mit 

Kirsty Skinner-Gerth eine erfahrene Marketing- und Produktexpertin für die 

Marketingleitung von BMW Deutschland gewinnen konnten. Kirsty Skinner-Gerth 

leitete in den letzten zwei Jahren die Hauptabteilung Digitale Produkte und 

Kundenerlebnisse in der Konzernzentrale. Damit bringt sie neben ihrer internationalen 

Marketingerfahrung umfangreiche Kompetenz im Bereich der Digitalisierung mit, von 

der wir bei der ganzheitlichen Ausrichtung des Marketings entlang der Customer 

Journey und beim weiteren Ausbau der Marke BMW als Beziehungsmarke profitieren 

werden.“ 

 

Kirsty Skinner-Gerth trat bereits 1998 in die BMW Group ein. Nach verschiedenen 

Funktionen bei Financial Services UK und im Produktmanagement bei BMW und Rolls-

Royce Motor Cars in Großbritannien leitete sie das Marketing der Regionen Afrika, 

Karibik und Ost-Europa. 2014 übernahm sie die Leitung International Advertising, 

Online Communication und Entertainment Marketing der BMW Group. 

 

Marc Lengning wechselt zum 1.2.2021 in die Konzernzentrale und übernimmt die 

Verantwortung für das globale Kundeninteraktionsmanagement (CRM) der BMW 

Group.  

 

Sebastian Mackensen bedankt sich bei Marc Lengning für die Leistungen als 

Marketingleiter BMW Deutschland: „Marc hat in den letzten zwei Jahren maßgeblich 
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dazu beigetragen, das BMW-Markenerlebnis von der klassischen Marken- und 

Produktwerbung bis hin zum digitalen Auftritt in neuen Medien entlang der gesamten 

Customer Journey neu auszurichten, und dabei effizienter und effektiver zu machen. 

Wir freuen uns, dass er seine Markterfahrung und umfangreiche digitale 

Marketingkompetenz in der neuen Funktion nun global auf Konzernebene einbringen 

wird.“ 

 

 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 

Unternehmenskommunikation 
 
Micaela Sandstede, Marktkommunikation Deutschland 
Micaela.Sandstede@bmw.de, Telefon: +49-89-382-61611 

 
Eckhard Wannieck, Leiter Unternehmens- und Kulturkommunikation 
Eckhard.Wannieck@bmw.de, Telefon: +49 89 382-24544 
 
Internet: www.press.bmw.de 
E-Mail: presse@bmwgroup.com 

 
 
 
Die BMW Group 
 

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit führende 
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitäts-
dienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestätten in 
15 Ländern; das Unternehmen verfügt über ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 
Ländern. 
 
Im Jahr 2019 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und 
über 175.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2019 belief sich auf 7,118 Mrd. €, 
der Umsatz auf 104,210 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2019 beschäftigte das Unternehmen weltweit 
126.016 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat ökologische und soziale Nachhaltigkeit entlang der ge-
samten Wertschöpfungskette, umfassende Produktverantwortung sowie ein klares Bekenntnis zur Scho-
nung von Ressourcen fest in seiner Strategie verankert. 
 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
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