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JEFF KOONS X BMW.
Der Kunstler gestaltet eine Edition des BMW 8er Gran Coupé.

Miinchen. Jeff Koons und Oliver Zipse, Vorsitzender des Vorstands der BMW AG,
kindigten heute an, dass der Klnstler eine Edition des M850i xDrive Gran Coupé
kreieren wird. Das luxuridse 8er Gran Coupé wird im Rahmen der Frieze Los
Angeles im Februar 2022 Weltpremiere feiern und anschlieBend als limitierte
Edition zu erwerben sein. Bereits im Jahr 2010 gestaltete der amerikanische
Kinstler das BMW M3 GT2 Art Car, das am 24-Stunden-Rennen von Le Mans
teilnahm. Im selben Jahr schrieb Rocksanger Bono von U2 in einem Beitrag fur die
New York Times, dass es Jeff Koons sein sollte, der das Design fur die Autos der
Zukunft mitgestalten solle. BMW und Koons blieben daraufhin im Gesprach und
stellen nun ihre jungste Kollaboration auf Einladung von Angelika Nollert, Direktorin
der Neuen Sammlung — The Design Museum, in der Pinakothek der Moderne vor.

Jeff Koons, Kiinstler: ,Es ist mir eine Ehre und ich freue mich sehr darauf, ein
weiteres Mal die Gelegenheit zu erhalten, mit BMW zusammen zu arbeiten und die
Edition des BMW 8er Gran Coupé zu gestalten. Ich habe intensiv dartber
nachgedacht, was dieses Fahrzeug ausmacht. Was bedeutet Leistung? Wie
kommuniziert man etwas, das fUr die gesamte Kraft der BMW 8er Serie steht und
dartiber hinaus auch ein menschliches Element mitdenkt? Es ist wunderbar, wieder
Mitglied der BMW Familie zu sein.”

,Es erfullt mich mit Stolz, unsere neue Partnerschaft mit Jeff Koons bekannt zu
geben. Und lassen Sie mich eines sagen: Ich bin begeistert davon, was er da
geschaffen hat! Der 8er Gran Coupé ist in unseren Herzen fest verankert und Jeffs
Design ist voller Freude und Leidenschaft. Seit dem Beginn der Zusammenarbeit
hat Jeff betont, wie stolz er sei, wieder Teil der BMW Familie zu sein. Dutzende
unserer Ingenieure und Designer haben ihr allerbestes gegeben, um unsere
Partnerschaft zu feiern und um seine Vision zum Leben zu erwecken. Willkommen
daheim, Jeff Koons!“, so Oliver Zipse, Vorsitzender des Vorstands der
BMW AG.

Adrian van Hooydonk, Leiter BMW Group Design: ,2021 feiern wir das 50-
jahrige Bestehen unseres weltweiten Kulturengagements. Wir sind gro3e Fans der
Kilnste und der kilhnen Stimmen unserer Zeit. Emotionen sind unsere
Leidenschaft und es ist ein groBartiger Quell der Inspiration, ein weiteres Mal mit
Jeff Koons zu kollaborieren. Mit welchem Kunstler lie3e sich besser am 8er Gran
Coupé arbeiten? Fahrzeugdesign lasst sich von Kunst und Technik inspirieren und
schafft daraus hochemotionale Erlebnisse. Es ist eine Freude, wieder mit Jeff
Koons gemeinsam etwas wirklich Besonderes zu schaffen. Er ist einer der gro3ten
Kunstler unserer Zeit und zugleich einer der inspirierendsten und engagiertesten
Menschen, mit denen ich je zusammengearbeitet habe.”

Derzeit werden die Fahrzeuge im Geheimen im BMW Group Werk Dingolfing
gebaut. Wahrend einer exklusiven Veranstaltung in der Pinakothek der Moderne,
Munchens Museum fUr zeitgendssiche Kunst, gaben Jeff Koons und Oliver Zipse
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wenige Tage vor der IAA MOBILITY 2021 erste Einblicke und zeigten Details des
vom Knstler gestalteten 8er Gran Coupé.

THE 8 X JEFF KOONS ist die Verkorperung von Prazision, Raffinesse und
Handwerkskunst. So wurde z.B. die mehrschichtige Lackieung in 285
Arbeitsstunden aufgetragen. Das ausdrucksstarke und eindrucksvolle Design
vereint elf Farben von Blau Uber Silber und Gelb bis hin zu Schwarz. Pro Woche
werden nur zwei Fahrzeuge hergestellt. Das mehrfarbige Interieur besticht mit der
Verarbeitung hochqualitativer Materialien, feinsten Ledern und einer eingravierten
Signatur des Kinstlers. Die Sitze sind in satten Rot und Blautdnen gehalten, den
Farben der High-Performance Marke BMW M. Das sportliche, kraftvolle Design
beinhaltet Elemente aus der Pop Art sowie geometrische Muster — eine Hommage
an die anspruchsvollen Linien und Formen des 8er Gran Coupé.

Der BMW 850i war 1990 das erste Modell der 8er Serie. Er wurde flr seinen
visonaren Ansatz im Hinblick auf das Autofahren der Zukunft gefeiert, und sprach
damit all jene Autoliebhaber an, die eine perfekte Verbindung von Eleganz und
Leistung schatzen. Im Februar 2022 wird BMW die Edition von Jeff Koons
prasentieren. Anlasslich der Vorstellung in Minchen wird das Art Car des
amerikanischen Kinstlers sowie die ,rollenden Skulpturen von Alexander Calder,
Andy Warhol, Roy Lichtenstein, Robert Rauschenberg, John Baldessari und Esther
Mahlangu in der Pinakothek der Moderne ausgestellt — als Zeugnis des
internationalen, seit 50 Jahren bestehende Kulturengagement der BMW Group.

High-res Bildmaterial zum Download steht ab Samstag, 4. September 20.30 Uhr MESZ
hier zur Verfigung.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Prof. Dr. Thomas Girst

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Leiter Kulturengagement

Telefon: +49 89 382 24753

E-Mail: Thomas.Girst@bmwgroup.com

Doris Fleischer

BMW Group Konzernkommunikation und Politik
Kulturengagement

Telefon: +49 89 382 27806

E-Mail: Daris.Fleischer@bmw.de

wWww.press.bmwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de
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50 Jahre BMW Group Kulturengagement

Staatsoper fur alle Gerhard Richter Kochi-Muziris Biennale
BMW Art Cars Berlin Biennale Olafur Eliasson Art Basel Max Hooper Schneider

BMW Art Journey Art D‘Egypte Cao Fei Esther Mahlangu
Zaha Hadid Les Rencontres d’Arles Jeff Koons Acute Art Tate Modern
BMW Open Work by Frieze Andy Warhol BMW Guggenheim Lab
Samson Young Bayerische Staatsoper BMW Welt Jazz Award
Bolshoi Theater Kyotographie Garage Museum of Contemporary Art
Premio de Pintura Paris Photo Lu Yang Art Dubai Tefaf Teatro alla Scala
BMW Classics Jenny Holzer BMW Art Guide by Independent Collectors [_eelee Chan Artsy

Warum Kultur? Warum nicht! Kultur ist reich an Erkenntnis, ein Hort der Schonheit und der Tiefe, der
Sinnstiftung und der Anteilnahme. Ein inspirierender Zufluchtsort. Im besten Fall ergreifend, bisweilen
verstérend. Als Corporate Citizen nimmt die BMW Group soziale Verantwortung wahr und engagiert
sich seit 50 Jahren in hunderten kulturellen Initiativen weltweit, sowohl in der Kunst als auch in den
Bereichen Musik & Sound, in der Architektur wie im Design. Kreativer Freiheit setzen wir keine
Grenzen - diese Haltung ist unser Auftrag. Sie ist Garant fUr bahnbrechende Kunstwerke genauso wie
fUr wichtige Innovationen in einem erfolgreichen Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

Facebook: https:/mww.facebook.com/BMW-Group-Culture
Instagram: https:/iwww.instagram.com/bmwgroupculture/

@bmwgroupculture
#BMWGroupCulture

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestéatten in 15 Landern; das Unternehmen verfligt Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Landern.

Im Jahr 2020 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,3 Mio. Automobilen und
Uber 169.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschéftsjahr 2020 belief sich auf

5,222 Mrd. €, der Umsatz auf 98,990 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2020 beschéftigte das Unternehmen
weltweit 120.726 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen fir die Zukunft gestellt und rickt
Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette
Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://mww.facebook.com/BMWGroup

Twitter: httpJ//twitter.com/BMWGroup

YouTube: https:/iwww.youtube.com/c/BMWGroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
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