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Elektrisierende Momente in der BMW Welt: Die ersten
Kunden ibernehmen ihren vollelektrischen BMW i4

+++ Mit den beiden innovativen Technologietragern BMW i4
und BMW iX finf vollelektrische Fahrzeuge im Angebot der
BMW Group +++ Bernhard Kuhnt, BMW Group Leiter Markt
Deutschland: , Jeder vierte BMW in Deutschland bereits elektri-
fiziert" +++

Miinchen. Aus dem Herzen der Marke BMW - vollelektrisch auf die Stral3e:
Die ersten Exemplare des BMW i4 sind letztes Wochenende in der BMW Welt
ausgeliefert worden. Bernhard Kuhnt, BMW Group Leiter Markt Deutsch-
land freut sich: ,Fiir uns ist es ein ganz besonderer Moment, wenn wir neue
Modelle erstmals in Kundenhand geben. Der BMW i4 zeigt auf emotionale
Weise, wie gut vollelektrische Mobilitét und sportliche Fahrdynamik zusam-
menpassen. Fir uns steht deswegen fest: Der BMW i4 wird unseren Kunden

eine vollig neue Dimension der Freude am Fahren bieten."

Zu diesem besonderen Anlass lieR es sich die BMW Group nicht nehmen, die
Kundinnen und Kunden der ersten BMW i4 zu einem Rahmenprogramm rund
um das vollelektrische Gran Coupé nach Miinchen einzuladen. Im Mittelpunkt

stand die feierliche Ubergabe der Fahrzeuge durch Bernhard Kuhnt.

Stefan Ballin, Inhaber eines Elektromeisterbetriebs, ist einer der ersten Kun-
den und freut sich, den BMW i4 in Empfang zu nehmen: ,,Obwohl zum Zeit-
punkt der Fahrzeugbestellung noch keine Probefahrt méglich war, wusste ich,

Firma dass der BMW i4 genau das richtige Fahrzeug fiir mich ist! Sein Konzept tber-
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wartet auf mich mit dem i4 sportliche Fahrfreude ohne Emissionen. Den

Strom dafiir beziehe ich ndmlich aus der eigenen Photovoltaikanlage."

Bernhardt Kuhnt bestdtigt: ,Mit dem BMW i4 haben wir absolut den Nerv ge-
troffen. Dies spiegelt sich in seiner sehr hohen Nachfrage wider. Wir freuen
uns, zur richtigen Zeit mit einem vollelektrischen sportlichen Gran Coupé un-
ser elektrifiziertes Produktangebot zu erweitern und heute die ersten Fahr-
zeuge - drei Monate friher als geplant — unseren Kundinnen und Kunden zu
Ubergeben. Die erste Auslieferung eines BMW i4 heute und des ersten BMW
iX vor rund einer Woche sind weitere Meilensteine fiir die BMW Group auf dem

Weg zur Elektromobilitat."

Jedes vierte Fahrzeug der BMW Group in Deutschland elektrifiziert
Bernhard Kuhnt erkldrt weiter: ,Bereits heute liefern wir in Deutschland jeden
vierten BMW mit vollelektrischem Antrieb oder als Plug-in-Hybrid aus. In die-
sem Jahr wurden bis Ende des dritten Quartals rund 41.900 elektrifizierte
BMW und 8.820 elektrifizierte MINI ausgeliefert. Der vollelektrische MINI
Cooper SE hat bereits einen Anteil von rund 20 Prozent am Absatz der Marke
MINI. Mit einem Anteil von rund 25 Prozent hat die BMW Group den Absatz
ihrer elektrifizierten Modelle in Deutschland im Vergleich zum Vorjahr verdop-

pelt."

Begeisternde Fahrdynamik durch modellspezifische Fahrwerkstechnik und
elektrischen Antrieb
Der BMW i4 kombiniert charakteristische Sportlichkeit mit elegantem Design.

Damit erreicht die Elektromobilitdt den traditionellen Kern der Marke BMW.
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Das viertiirige Gran Coupé ist der erste vollelektrische BMW, der konsequent
auf Fahrdynamik ausgerichtet ist. Kraft effizienter Antriebstechnologie sowie
intelligentem Leichtbau werden begeisternde Fahrdynamik und hohe Reich-

weite miteinander verbunden.

Reichweite und innovative Technologie waren auch Kaufgriinde fiir Ronny
Scharschmidt, der mit seiner Firma regionale Bauprojekte mit erneuerbaren
Energien umsetzt: ,Fiir den i4 habe ich mich aufgrund der Reichweite und der
vielen neuen Fahrfunktionen und Bordsensorik entschieden, die das Fahren
komfortabel und sicher machen. Meine erste lange Fahrt mit dem BMW i4
geht von Miinchen aus direkt nach Hause in Sachsen-Anhalt: Mittlerweile gibt
es ausreichend Schnellladesdulen, so dass man sich (iber das Thema ,Laden"

keine Gedanken mehr machen muss."

Komfortables Laden

Beim Kauf eines elektrifizierten Fahrzeugs erhalten die Kunden der

BMW Group die BMW oder MINI Charging Card mit dem Zugang zu einem der
weltweit groRten Ladenetze. BMW bietet ebenso zwei Mdglichkeiten fir kom-
fortables Laden zuhause an: die BMW Wallbox und die Smart-Wallbox des
Kooperationspartners der BMW Group, NewMotion. Mit dieser Wallbox ist

z. B. auch die exakte Erfassung und Abrechnung von Ladevorgdngen zur Nut-

zung von Dienstwagenfahrern méglich.
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E-Offensive des Konzerns wird konsequent fortgesetzt

Neben den zwei zentralen Innovationstrdgern BMW iX und BMW i4 befinden
sich bereits der BMW i3, MINI SE* und BMW iX3* im Markt. In den kommen-
den Jahren folgen vollelektrische Versionen des BMW 7er, BMW X1 sowie der
volumenstarke BMW 5er. Aus jedem deutschen Werk wird es 2022 vollelekt-
rische Automobile geben. Ebenso wird ein vollelektrischer Nachfolger des
MINI Countryman und der ausschlieBlich vollelektrische Rolls-Royce Spectre

auf den Markt gebracht.

So wird die BMW Group bereits 2023 in rund 90 Prozent ihrer heutigen
Marktsegmente jeweils mindestens ein vollelektrisches Modell auf der StralRe
haben. Die BMW Group erwartet, dass im Jahr 2030 der Anteil an vollelektri-
schen Fahrzeugen mindestens 50 Prozent ihres weltweiten Absatzes betra-

gen wird.

*Verbrauchsangaben
BMW iX3: Stromverbrauch in kwWwh/100 km kombiniert: 18,9-18,5 WLTP

MINI Cooper SE: Stromverbrauch in kwWh/100 km kombiniert: 16,9-14,9
NEFZ, 17,6-15,2 WLTP
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

BMW Group Unternehmenskommunikation

Micaela Sandstede, Pressesprecherin Markt Deutschland
Telefon: +49 89 382-61611

E-Mail: Micaela.Sandstede@bmwgroup.com

Eckhard Wannieck, Leiter Kommunikation Konzern, Finanzen, Vertrieb
Telefon: +49 89 382-24544
E-Mail: Eckhard.Wannieck@bmwgroup.com

Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland

E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fiih-
rende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz-
und Mobilitétsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions-
und Montagestdtten in 15 Landern; das Unternehmen verfiigt (iber ein globales Vertriebsnetzwerk
mit Vertretungen in Gber 140 Ldndern.

Im Jahr 2020 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,3 Mio. Automobi-

len und Gber 169.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2020 belief sich

auf 5,222 Mrd. €, der Umsatz auf 98,990 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2020 beschdftigte das Un-
ternehmen weltweit 120.726 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen fiir die Zukunft
gestellt und riickt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrich-
tung, von der Lieferkette Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/



mailto:Micaela.Sandstede@bmwgroup.com
mailto:Eckhard.Wannieck@bmwgroup.com
http://www.press.bmwgroup.com/deutschland
mailto:presse@bmw.de
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

