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+WE ARE M" - BMW M feiert 50-jiéihriges Jubildum mit
emotionaler Kampagne.

« Kick-off am 24. Februar mit Film iGber BMW M Huddle

. Jahreskampagne in vier Kapiteln

« Jubildumsjahr ldutet Transformation der Marke ein: Neue
Performance, Elektrifizierung und expressiver Luxus préigen

BMW M zukiinftig

Miinchen. Wenn sich am 24. Mai die Griindung der BMW M GmbH zum 50. Mal jéhrt, sind
die Festlichkeiten zu diesem Geburtstag ldngst in vollem Gang. Gefeiert wird bereits jetzt.
Der Startschuss zum Jubildum fdllt am 24. Februar mit einem einzigartigen Ereignis: In
einem Film finden sich verschiedene BMW M Fahrzeuge samt ihren Fahrerinnen und
Fahrern zu einem Huddle ein. Was aus fast jeder Teamsportart bekannt ist - die Runde aus
Spielern, die ihre Strategien abstimmen, sich motivieren und gegenseitig anfeuern - ist mit
vielen BMW M Modellen beeindruckend inszeniert.

Der Film Gber diese sportlichste aller Zusammenkdinfte zeigt auf sehr emotionale Weise,
was die internationale BMW M Community ausmacht. Wie unterschiedlich die Fahrzeuge
und ihre Menschen auch sind - sie alle lieben das Herzklopfen und die Gdnsehaut, die
jeder BMW M auslost. Ebenso aufgeregt wie begeistert gehen sie ihren eigenen Weg, sind
mutig, verleihen ihrer Haltung Ausdruck. Was sie verbindet, ist die Leidenschaft fir das
besondere Lebensgefiihl, das als Fahrerin oder Fahrer eines BMW M aufkommit. Sie alle
splren: WE ARE M.

sWir sind stolz auf den rauschenden Auftakt in unser Jubildumsjahr am 24. Februar. Der
Film ,Huddle Speech" steht in der Tradition auBergewdhnlicher Filme fir BMW M und ist
dennoch anders: er ldutet unsere Transformation ein. Wir schauen nach vorne, aber
schaffen weiterhin ein Zuhause fiir dieses Feeling, das die groBe BMW M Fanbase
ausmacht"”, sagt Timo Resch, Leiter Kunde, Marke, Vertrieb der BMW M GmbH. ,Wir
mochten mit allen Fans feiern, mit unserer internationalen Community, deshalb halten wir
fir alle Kommunikationskandle Uberraschungen parat, das ganze Jahr iber. Wir freuen uns
sehr darauf."
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WE ARE M steht fiir alles, was war und sein wird.

Der eigens fiir das Jubildumsjahr kreierte Claim zeigt das Sentiment der Kampagne auf:
BMW M ist Gberaus facettenreich, tritt immer wieder anders und neu auf, ist aber immer
wiederzuerkennen. Vom M1 Procar iber ein i4 M50 bis zum XM Concept definiert sich
BMW M durch ein wahres Feuerwerk an Fahrzeugen. Was sie bei aller Verschiedenheit
eint, ist diese Haupteigenschaft, eben BMW M zu sein. Und damit schon immer anders,
eigen und edgy - genau das greift die Kampagne auf.

Die 50 Jahre-Kampagne ist in vier Kapitel aufgeteilt, von denen jedes jeweils liber ein
Quartal aktiviert wird. Wahrend das erste Kapitel, die ,Huddle Speech", das Grundthema
50 Jahre BMW M einldutet, wird das zweite von der 50-jdhrigen Motorsportgeschichte von
BMW M geprdgt sein. Das dritte Kapitel dreht sich um den Schwerpunkt Elektrifizierung,
wdhrend das vierte zum Abschluss seinen Fokus auf den einzigartigen Lebensstil richtet.
Im Laufe des Jahres wird die BMW M GmbH eine Vielzahl von spektakuléren neuen
Fahrzeugen prdsentieren. Darliber hinaus wird sich die Marke auf zahlreichen
internationalen GroBveranstaltungen zeigen. Das kiirzlich vorgestellte ,BMW Motorsport
Jubildumsemblem" ist nur eine von vielen weiteren Uberraschungen fiir die weltweite BMW
M Community.

Mit seiner Heritage nimmt BMW M die Zukunft ins Visier.

Die ganzheitliche Kommunikation anlésslich des 50-jdhrigen JubilGums wirft auch einen
Blick zurlick auf die beispiellose Geschichte der BMW M GmbH, auf Erlebtes, Erreichtes
und Erfolge im Performance- und High-Performance-Segment. Beispielhaft zu nennen ist
hier die Digital-Kampagne ,Only in M Town" aus dem Jahr 2018, die schon damals dem
Lebensgefihl der BMW M Enthusiasten ein echtes Zuhause gegeben hat.

Aber BMW M bleibt nicht stehen bei seiner Herkunft, sondern nimmt diese als Stdrke mit,
um sich fir die Zukunft zu transformieren. Wie die kommenden drei Kapitel der Kampagne
bereits besagen, richtet sich BMW M auf neue Performance, Elektrifizierung und den BMW
M typischen Lebensstil aus. Denn BMW M ist und bleibt die Ultimate Driving Machine.
Nach einem halben Jahrhundert und in Zukunft.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
BMW Group Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Martin Schleypen, BMW Group

Telefon: +49 89 382-37889
E-Mail: Martin.Schleypen@bmwgroup.com

Ingo Wirth, Leiter Produkt-, Markenkommunikation BMW
Telefon: +49-89-382-25814
E-Mail: Ingo.Wirth@bmwagroup.com

Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland
E-Mail: presse@bmwgroup.com

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz-
und Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und
Montagestdtten in 15 Landern; das Unternehmen verfiigt iber ein globales Vertriebsnetzwerk mit
Vertretungen in Gber 140 Ldndern.

Im Jahr 2021 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen
und Gber 194.000 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2020 belief sich auf
5,222 Mrd. €, der Umsatz auf 98,990 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2020 beschdftigte das
Unternehmen weltweit 120.726 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen fiir die
Zukunft gestellt und riickt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner
Ausrichtung, von der Lieferkette tber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller
Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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