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Sung Tieu ist Publikumspreistrdgerin des Preis der
Nationalgalerie 2021.

BMW ist langjahriger Partner.

Berlin/Miinchen. Mit dem Ende der Shortlist-Ausstellung des Preis der National-
galerie wird die Vergabe des Publikumspreises bekanntgegeben. Sung Tieu
wurde in einer Online-Abstimmung als Favoritin vom Publikum ausgewdahlt. Rund
55.000 Menschen haben die Ausstellung in finfeinhalb Monaten Laufzeit be-
sucht. Der 11. Preis der Nationalgalerie wurde am 7. Oktober 2021 an Sandra

Mujinga verliehen. BMW ist langjdhriger Partner des Preis der Nationalgalerie.

Die Installationen, Skulpturen, Videos, Soundarbeiten und Interventionen der in
Berlin lebenden deutsch-vietnamesischen Kiinstlerin Sung Tieu (*1987, Hai
Duong, VT) umfassen Themen wie das Leben in der Diaspora und seine psycholo-
gischen Auswirkungen sowie Vermachtnisse des Kalten Kriegs und seine Folgen
fir den globalen Kapitalismus. Oft verwebt sie in ihren Arbeiten Fiktives und Rea-
les, historische und biografische Ereignisse ihrer Herkunft und verschiedene Le-
benswirklichkeiten. Dies zeigt sich beispielsweise in ihrer laufenden Auseinander-
setzung mit dem 1980 geschlossenen Anwerbeabkommen zwischen der DDR
und der Sozialistischen Republik Vietnam, die den inhaltlichen Kern ihrer Présen-

tation im Hamburger Bahnhof - Museum fiir Gegenwart — Berlin bildete.

Die Ausstellungsbesucher konnten online ihre Stimme abgeben. Der Publikums-

preis wird in Kooperation mit tip Berlin prdsentiert.

Firma
Bayerische
Motoren Werke

Aktiengesellschaft Die Shortlist-Ausstellung zum Preis der Nationalgalerie endete am Sonntag, den

Postanschrift

s07ge oW AG 27.Februar 2022 und verzeichnet eine erfreuliche Bilanz: Rund 55.000 Besucher

Telefon sahen die Ausstellung in flinfeinhalb Monaten Laufzeit.
+49 89-382-20067
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Sandra Mujinga, die im Oktober 2021 den Jury-Preis verliehen bekam, erhdlt mit
der Auszeichnung eine groRBe, mit einer Publikation begleitete Einzelausstellung,
die ab Ende 2022 im Hamburger Bahnhof — Museum fir Gegenwart — Berlin lau-

fen wird.

Weitere Informationen und Bildmaterial finden Sie im Pressebereich der Staatli-

chen Museen zu Berlin unter www.smb.museum/presse/pressemitteilungen/

Der Preis der Nationalgalerie wurde im Jahr 2000 durch die Freunde der Natio-
nalgalerie ins Leben gerufen und wird bereits seit 16 Jahren von BMW als exklusi-
vem Partner unterstiitzt. Geférdert werden junge, wichtige Positionen der Gegen-
wart, die auf souverdne und herausragende Weise in die zeitgendssische Kunst
wirken und wichtige Impulse geben. Teilnahmeberechtigt sind Kunstschaffende
aller Nationen, die zum Zeitpunkt ihrer Nominierung in Deutschland leben und ar-
beiten und nicht dlter als 40 Jahre sind. Bisherige Preistrégerinnen und Preistra-
ger waren unter anderem Monica Bonvicini (2005), Cyprien Gaillard (2011), Anne

Imhof (2015), Agnieszka Polska (2017) und Pauline Curnier Jardin (2019).

Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Prof. Dr. Thomas Girst

Leiter BMW Group Kulturengagement
Telefon: +49 89 382 24753

E-Mail: Thomas.Girst@bmwgroup.com

www.press.bmwgroup.com/deutschland
E-Mail: presse@bmw.de
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BMW Group Kulturengagement

Staatsoper filr alle Gerhard Richter Kochi-Muziris Biennale
BMW Art Cars Berlin Biennale Olafur Eliasson Art Basel Max Hooper Schneider

BMW Art Journey Art D‘Egypte Cao Fei Esther Mahlangu
Zaha Hadid Les Rencontres d’Arles Jeff Koons Acute Art Tate Modern
BMW Open Work by Frieze Andy Warhol BMW Guggenheim Lab
Samson Young Bayerische Staatsoper BMW Welt Jazz Award
Bolshoi Theater Kyotographie Garage Museum of Contemporary Art
Premio de Pintura Paris Photo Lu Yang Art Dubai Tefaf Teatro alla Scala
BMW Classics Jenny Holzer BMW Art Guide by Independent Collectors Leelee Chan Artsy

Warum Kultur? Warum nicht! Kultur ist reich an Erkenntnis, ein Hort der Schénheit und der Tiefe, der
Sinnstiftung und der Anteilnahme. Ein inspirierender Zufluchtsort. Im besten Fall ergreifend, biswei-
len verstérend. Als Corporate Citizen nimmt die BMW Group soziale Verantwortung wahr und enga-
giert sich seit mehr als 50 Jahren in hunderten kulturellen Initiativen weltweit, sowohl in der Kunst
als auch in den Bereichen Musik & Sound, in der Architektur wie im Design. Kreativer Freiheit setzen
wir keine Grenzen - diese Haltung ist unser Auftrag. Sie ist Garant fiir bahnbrechende Kunstwerke
genauso wie flir wichtige Innovationen in einem erfolgreichen Wirtschaftsunternehmen.

Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick

Facebook: https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupculture/
@BMWGroupCulture
#BMWGroupCulture

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobili-
tatsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestat-
tenin 15 Ldndern; das Unternehmen verfligt tber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in
Uber 140 L&ndern.

Im Jahr 2021 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und
Uber 194.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2020 belief sich auf

5,222 Mrd. €, der Umsatz auf 98,990 Mrd. €. Zum 371. Dezember 2020 beschdftigte das Unternehmen
weltweit 120.726 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftli-
chen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat frithzeitig die Weichen fiir die Zukunft gestellt und
rickt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lie-
ferkette Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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