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///M Mixed Reality: Weltpremiere des einzigartigen Fahrerlebnisses der
BMW Group auf dem Web Summit 2022 in Lissabon.

+++Drive the Change, Change the Drive - Keynote und Podiumsdiskussion
mit Franciscus van Meel CEO der BMW M GmbH +++ Revolutiondrer Einsatz
von VR/MR Technologien vereint die virtuelle und reale Welt+++

Miinchen/Lissabon. Die BMW Group gilt seit Jahren als Vorreiter im digitalen
und virtuellen Technologiewandel und ist deshalb auch in diesem Jahr vom
1.-4. November auf dem Web Summit als Partner dabei. Am 3. November um
12:45 Uhr hdlt Franciscus van Meel, CEO BMW M GmbH, auf der Auto/Tech
Stage eine Keynote mit anschlieBender Podiumsdiskussion zum Thema
,Drive the Change, Change the Drive". Franciscus van Meel und Heiko
Wenczel, Leiter des Detroit Lab bei Epic Games, sprechen dariiber, wie Hu-
man Centricity dazu beitrégt, Technologien einen Sinn zu geben und warum
die Zusammenarbeit mit neuen Partnern erforderlich ist, um den Wandel aktiv
voranzutreiben. Des Weiteren gehen sie darauf ein, wie das Fahrerlebnis zu-
kiinftig auf ein neues Level gebracht werden kann. Abgerundet wird das Pa-
nel mit der G2 Content Creatorin Caileg, die ihren persénlichen Blickwinkel

aus der E-Gaming und Streaming Szene teilt.

Mit ///M Mixed Reality bringt die BMW Group nicht nur die virtuelle Welt ins
Fahrzeug, sondern das Fahrzeug selbst wird gewissermafen zum ,,Control-
ler". Dieses neue Fahrerlebnis wird durch innovative VR/MR Technologien er-
maoglicht, die virtuelle und physische Welten miteinander vereinen. Verstérkt

Firma wird das immersive In-car Erlebnis im neuen BMW M2 durch integrierte
Bayerische
Motoren Werke

Aktiengesellschaft Gaming-Elemente. Die BMW Group setzt somit konsequent den revolutiond-
Postonse™  ren Einsatz virtueller Technologien fort. (Weitere Informationen zum Web
80788 Miinchen
Summit 2022)
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobili-
tdtsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst iber 30 Produktionsstandorte
weltweit; das Unternehmen verfiigt (ber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tiber 140
Ldndern.

Im Jahr 2021 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. Automobilen und
Uiber 194.000 Motorrédern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2021 belief sich auf 16,1 Mrd. E,
der Umsatz auf 111,2 Mrd. E. Zum 31. Dezember 2021 beschdftigte das Unternehmen weltweit
118.909 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftli-
chen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen fir die Zukunft gestellt und
riickt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lie-
ferkette Uber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://youtube.com/BMWGroup

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/




