
 
 

 

Unternehmenskommunikation 

Presse-Information 
20. Oktober 2022 
 
7er auf einen Streich: Hole-in-One-Preise bei der BMW Ladies 
Championship. 
 
+++ Erste Runde der BMW Ladies Championship 2022 
gestartet +++ Zwei Hole-in-One-Fahrzeuge warten auf eine 
neue Besitzerin: THE 7 und THE X7 +++  
 
München/Wonju. Im Oak Valley Country Club (Wunju, Südkorea) hat 
heute die erste Runde der BMW Ladies Championship 2022 begonnen. 
Die 78 Weltklasse-Golferinnen spielen bis zum Sonntag bei einem der 
prestigeträchtigsten Turniere der LPGA Tour nicht nur um ein 
Gesamtpreisgeld von zwei Millionen US-Dollar (300.000 US-Dollar für 
die Siegerin) und wertvolle Punkte für die Weltrangliste, sondern auch 
um gleich zwei Premium-Automobile: einen BMW X7 xDrive40i 
(Kraftstoffverbrauch kombiniert: 10,6 – 9,6 l/100 km (WLTP); – 
(NEFZ); CO2-Emissionen kombiniert: 240 – 217 g/km (WLTP); – 
(NEFZ)) und einen BMW 740i (in Europa nicht verfügbar; 
Kraftstoffverbrauch kombiniert: 8,0 – 7,0 l/100 km (WLTP); – (NEFZ); 
CO2-Emissionen kombiniert: 183 – 159 g/km (WLTP); – (NEFZ)). 
 
Die erste Spielerin, die ein Ass an der 12. Spielbahn (Par 3) schlägt, 
wird dafür mit dem neuen BMW X7 belohnt. Mit seiner 
unverwechselbaren Kombination aus Exklusivität, Fahrdynamik, 
Raumkomfort und Vielseitigkeit hat sich der BMW X7 innerhalb kurzer 
Zeit zum erfolgreichsten BMW Modell im Luxussegment entwickelt. 
Sein einzigartiger Charakter wird jetzt mit einem umfangreich 
weiterentwickelten Design, das vor allem eine besonders 
ausdrucksstarke Frontpartie umfasst, einem neugestalteten M 
Sportpaket und dem Bediensystem iDrive der jüngsten Generation 
einschließlich BMW Curved Display und dem BMW Operating System 8 
deutlich geschärft.  
 
Die zweite Chance auf einen Hole-in-One-Preis bei der BMW Ladies 
Championship bietet sich auf der 17. Spielbahn (Par 3). Mit der seit 
diesem Jahr erhältlichen, siebten Generation des BMW 7er führt BMW 
das Luxussegment in eine neue, von Innovationen in den Bereichen 
Nachhaltigkeit und Digitalisierung geprägte Ära. Das Fahrzeug bietet 
zukunftsweisende Möglichkeiten, Freude am Fahren, einzigartigen 
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Reisekomfort und ein digitales Erlebnis auf höchstem Niveau zu 
erleben. 
 
Bei der Premiere der BMW Ladies Championship im Jahr 2019 wurde 
der Hole-in-One-Preis, ebenfalls ein BMW 7er, zum ersten und bis dato 
einzigen Mal gewonnen. Der Traumschlag gelang Kristen Gillman in der 
zweiten Runde, als die US-Amerikanerin auf der 13. Spielbahn (Par 3) 
aus 164 Metern Entfernung mit einem 4er-Hybrid einlochte. Gespielt 
wurde damals noch auf dem Championship Course des LPGA 
International Busan. 
 
Die BMW Ladies Championship ist in diesem Jahr die letzte Gelegenheit 
auf einen BMW Hole-in-One-Preis. Bei den bisherigen Top-Events des 
internationalen Golfsport-Engagements der BMW Group – BMW 
Championship (USA, PGA TOUR), BMW PGA Championship (England) 
und der BMW International Open (Deutschland, beide DP World Tour) – 
gelang keinem Pro das entscheidende Ass. In Korea stehen die 
Chancen aber so gut wie nirgends sonst, denn es gibt bei der BMW 
Ladies Championship keinen Cut. Alle Spielerinnen haben also vier 
Runden Zeit für den wertvollen Schlag – bei zwei Hole-in-One-
Fahrzeugen ergeben sich somit acht Gelegenheiten. 
 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 
Unternehmenskommunikation 
 
Tim Holzmüller, Pressesprecher BMW Group Sport Engagement, Immobilien 
Telefon: +49 151 601 33309  
E-Mail: tim.holzmueller@bmwgroup.com 
 
Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland 
E-Mail: presse@bmw.de 
 
Die BMW Group 
 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der 
weltweit führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter 
von Premium-Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group 
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Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestätten in 15 Ländern; das 
Unternehmen verfügt über ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 
Ländern. 
 
Im Jahr 2021 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,5 Mio. 
Automobilen und über 194.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im 
Geschäftsjahr 2021 belief sich auf 16,1 Mrd. €, der Umsatz auf 111,2 Mrd. €. Zum 31. 
Dezember 2021 beschäftigte das Unternehmen weltweit 118.909 Mitarbeiterinnen und 
Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage 
des wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat frühzeitig die 
Weichen für die Zukunft gestellt und rückt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung 
konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette über die Produktion bis 
zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte. 
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
 


