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THE CAMPUS ERLEBNISRAUM BMW LIFESTYLE
FUR MARKEN- & SOUVENIRSHOP
ERFAHRUNG

PREISGEKRONTE
ARCHITEKTUR

AUTOMOBIL-
ABHOLUNG




3. BMW WELT

MUNCHEN.

TRUOEN NICH T NUR DIE MARKEN

<= BMW GROUP, SONDERN AUCH »
SANNENDE ZUKUNFTSTHEMEN

-UR EIN BREITES PUBLIKUM
-RLEBBAR,

Die BMW Welt ist sowoh| aus dem Stadtbild Munchens als auch aus der Kultur-
und Eventszene der bayerischen Landeshauptstadt und daruber hinaus nicht
mehr wegzudenken. Mit uber drei Millionen Gasten pro Jahr zahlt sie zu den meist-
besuchten Sehenswdurdigkeiten im Freistaat. Sie zeichnet sich nicht nur durch ihre
preisgekronte futuristische Architektur aus, sondern vor allem durch das Angebot,
die Marken der BMW Group hautnah zu erleben: In spannenden
Workshops kommen nicht nur Kinder, sondern auch Erwachsene intensiv
mit Zukunftsthemen wie beispielsweise dem autonomen Fahren in Berlhrung.
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4, PREISGEKRONTE ARCHITEKTUR

Die BMW Welt erstreckt sich mit 73.000 Quadrat-
metern Uber ein Areal in der GroRe von mehr als
zehn FuBballfeldern und besteht aus mehreren Ge-

bduden, darunter das Auslieferungszentrum, das
BMW Museum und die BMW Group Classic.

Mit ihrer preisgekronten Architektur ist die BMW
Welt auch eine aulBergewohnliche und exklu-
sive Eventlocation. Mit einer hervorragenden Infra-
struktur und einem professionellen Eventservice
bietet die BMW Welt so einen Rahmen fir tGiber 400
Premium-Veranstaltungen pro Jahr.

Als Gastgeber und Veranstalter realisiert die BMW
Welt jahrlich selbst ein vielfaltiges Programm. Dazu
zahlen innovative und digitale Eventplattformen
wie beispielsweise #NEXTGen, aber auch BMW
Group Events wie die Jahreskonferenzen sowie Ver-
anstaltungen aus Kultur, Kunst und Entertainment.




5. EVENTSERVICE

DROFESSIONALITAT
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6. COURMETKUCHE

\ AUSGEZEICHNET DIEGOURMET-GASTRONOMIEDERBMW WELT.
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| /. BISTROS

Das Cooper's Garden im Erdgeschoss der BMW Welt ist ein stilvolles Bistro mit
hochwertiger Kiiche fir den kleineren Hunger. Alle Speisen im Cooper's Garden sind

auch zum Mitnehmen erhaltlich.
Mit Feinkost Kafer hat die BMW Welt einen traditionsreichen Minchener Gastronomen an

Bord. Neben dem Cooper's Garden betreibt Kafer auch die Biker's Lodge im
Mittelgeschoss. Hier genieRen BMW Motorrad Enthusiasten pikante und siBe Speisen
sowie einen atembe- raubenden Blick adlie BMW Motorrad Fahrerlebniswelten.
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S. THE CAMPUS
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10. ERLEBNISRAUM FUR MARKENERFAHRUNG




Ein weiteres Highlight der BMW Welt ist der
Shop, in dem Besucher eine grol3e Auswahl
an hochwertigen Produkten der Marken sowie
Merchandising der BMW Welt finden. In der
BMW Welt befindet sich auBerdem der welt-
weit einzige BMW und MINI Lifestyle & Acces-
sory Flagshipstore.

Egal, aus welchen Beweggrunden Besucher in
die BMW Welt kommen - sei es, um ihr neues
Fahrzeug abzuholen, die Markenwelt und Ge-
schichte der BMW Group zu erkunden, visiondre
Zukunftstechnologien zu entdecken, einen inter-
nationalen Kongress auszurichten oder einfach
nur, um zu staunen und sich die kulinarischen
Kostlichkeiten schmecken zu lassen —, am Ende
ihres Besuchs in der BMW Welt werden alle
einen bleibenden Eindruck mit nach Hause
nehmen.
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BITTE WENDEN SIE SICH BEI RUCKFRAGEN AN:
BMW Group Unternehmenskommunikation
Eckhard Wannieck, Leiter Kommunikation Konzern,
Finanzen, Vertrieb

Telefon: +49 89 382-24544

E-Mail: eckhard.wannieck@bmwgroup.com

Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland
E-Mail: presse@bmwgroup.com

DIE BMW WELT

Die BMW Welt ist mit ihrer ikonischen Architektur das Herz
aller Marken der BMW Group - BMW, die Submarken BMW
M und BMW i, MINI, Rolls-Royce Motor Cars und BMW
Motorrad —, die sich eindrucksvoll in eigenen Erlebnis-
welten prasentieren. Doch nicht nur die Ausstellungen
und die Abholung der Neufahrzeuge sind Highlights fir
Automobil-Fans aus aller Welt. Auf die Besucher warten
das ganze Jahr uber ein vielseitiges Veranstaltungs-
programm aus Kultur, Kunst und Etertainment sowie
beliebte Eventlocations fir zahlreiche externe Veran-
staltungen. Fir digitale Premium-Events stehen drei
voll ausgestattete Streaming- und TV-Studios mit
optimaler Infrastruktur und Full-Service zur Ver-
figung. Die verschiedenen Restaurants der BMW Welt
bieten ein vielfdltiges kulinarisches Angebot bis hin
zur Sterne-Gastronomie. Kinder, Jugendliche und auch
die ganze Familie konnen im The Campus selbstdndig
oder im Rahmen von spannenden Workshops die Stadt
und die Mobilitat der Zukunft.

DIE BMW GROUP

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-
Royce und BMW Motorrad der weltweit fihrende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter
von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen.
Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst tber 30
Produktionsstandorte weltweit; das Unternehmen verflgt

uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in
tber 140 Landern.

Im Jahr 2022 erzielte die BMW Group einen weltweiten
Absatz von fast 2,4 Mio. Automobilen und tber 202.000
Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdafts-
jahr 2022 belief sich auf 23,5 Mrd. €, der Umsatz auf
142,6 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2022 beschdftigte das
Unternehmen weltweit 149.475 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwor-
tungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat frih-
zeitig die Weichen fir die Zukunft gestellt und riickt Nach-
haltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins
Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette Uber die
Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Pro-
dukte.

WwWw.bmwgroup.com

Facebook: www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: www.twitter.com/BMWGroup

YouTube: www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: www.linkedin.com/company/bmw-group





