BMW
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Presse-Information
05. Februar 2024

yTalkin' Like Walken": BMW kehrt mit ikonischem Spot zum
Super Bowl zuriick.

+++ Academy-Award®-Gewinner Christopher Walken spielt die
Hauptrolle in neuem Clip fiir den BMW i5 +++ 60-Seklinder
thematisiert Legenden und ihre Nachahmer +++ Gastauftritt des
weltbekannten Grammy® Preistrdigers und Super-Bowl-Halbzeit-
Headliners Usher +++

Miinchen/Woodcliff Lake. Mit einem ikonischen Pausen-Spot kehrt BMW zurlick
zum Super Bowl. Wahrend des diesjdhrigen Finales der National Football League
(NFL) in den USA kdénnen sich die Fans auf einen 60-sekiindigen Clip fiir den
vollelektrischen BMW i5 freuen. Der Spot trégt den Titel ,Talkin' Like Walken" und
begeistert mit einer absoluten Starbesetzung: Gemeinsam mit dem BMW i5
stehen Hollywood-Legende und Academy-Award®-Gewinner Christopher Walken,
die aus ,Emily in Paris", ,Beef" und , Joy Ride" bekannte Schauspielerin Ashley
Parks sowie der Grammy®-Preistrdger und Headliner der Super-Bowl-Halbzeit-
Show, Usher, vor der Kamera. ,Talkin' Like Walken" wird im Verlauf des ersten
Quarters des Super Bowl LVIIl am 11. Februar 2024 ausgestrahlt.

Der Spot spielt mit Christopher Walkens unverkennbarer Stimme und seinem
charakteristischen Sprachrhythmus, die ihm den Status eines der am héufigsten
imitierten Schauspieler Hollywoods eingebracht hat. Die Zuschauer folgen Walken
durch einen typischen Tag, an dem er einem scheinbar nicht abreiBenden Strom
von Nachahmern begegnet — vom Hotelpagen iiber seinen Schneider und seinen
Visagisten bis hin zu einem Drive-In-Barista. Der Spot gipfelt schlieBlich in einer
zufdlligen Begegnung mit Usher, wobei der von den vielen Imitatoren léngst
irritierte Walken den Musiker fragt, ob dieser nicht eigentlich gerade ganz
woanders sein misse. Und in der Tat werden die TV-Zuschauer Usher nur wenig
spdter als Hauptact der Halbzeit-Show im Allegiant Stadium in Paradise, Nevada
wiedersehen.

»Ich habe die Zusammenarbeit wirklich sehr genossen. BMW ist ein gro3artiges
Unternehmen, und die Bedeutung von elektrisch angetriebenen Autos ist hoch",
sagt Christopher Walken. ,Ich freue mich darauf, unsere gemeinsame Arbeit mit
der Welt zu teilen."

Firma Bayerische Motoren Werke Telefon +49 89 382-0
Aktiengesellschaft

Internet www.bmwgroup.com
Postanschrift BMW AG
80788 Miinchen



BMW
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Presse-Information
paum 05. Februar 2024
Thema ,, 10lking like Walken": BMW kehrt mit ikonischem Spot zum Super Bowl zurtick.

Seite 2

»Beim Super Bowl zu performen, ist eine unvergleichliche Ehre, die einem im
Leben nur einmal zuteil wird, und es ist groRartig, mit BMW
zusammenzuarbeiten", sagt Usher. ,Es war ein cooles Erlebnis, den Spot zu
drehen, und ich hoffe, er kommt gut an."

Kreiert wurde die humorvolle Kampagne von der BMW Lead-Kreativagentur fiir
den US-amerikanischen Markt, Goodby Silverstein & Partners (GS&P). Fir die
Regie konnte der zweifach fiir den Academy Award nominierte Regisseur Bryan
Buckley gewonnen werden, der auch fiir seine Arbeit an fast 70 Super-Bowl-
Werbespots bekannt ist. Die Rolle des bildgestaltenden Kameramanns ibernahm
Hoyte van Hoytema, der unter anderem mit den Kinofilmen ,,Oppenheimer" und
sInterstellar" internationale Beriihmtheit erlangte.

+Wenn man dariber nachdenkt, was einen perfekten Super-Bowl-Spot ausmacht,
wird einem sehr schnell bewusst, dass es dafir ein Erfolgsrezept gibt", sagt
Marcus Casey, Chief Marketing Officer, BMW of North America. ,Nicht, dass es
einfach wdre, aber wenn man mit einem aufregenden neuen Produkt, einem
hochkardtigen Hollywood-Star, einem groRartigen Drehbuch sowie einem
begabten Team startet und diese Mischung um die multitalentierte Ashley Park
und einen Weltstar wie Usher bereichert, hat man alle Zutaten fiir einen
humorvollen, aufsehenerregenden Spot."

Im Vorfeld des groRen Finales veréffentlicht BMW zwei Teaser fiir den Spot. Der
erste trdgt den Titel ,Agent" und nimmt die Tradition der Super-Bowl-Werbespot-
Teaser aufs Korn, indem Christopher Walken seinen Agenten am Telefon
verwundert fragt: ,Also ist es eine Werbung fiir eine Werbung? Warum sollten sie
das machen?" Der zweite Teaser mit dem Titel ,Singing" zeigt den Hollywood-
Star, wie er im vollelektrischen BMW i5 fdahrt und Ushers Hit ,Yeah!" hort — ein
Fingerzeig, der den Uberraschungsauftritt des Sdngers bereits im Voraus
andeutet.

»Christopher Walken ist genauso eine Legende wie die BMW 5er Reihe. Ihr
Zusammentreffen schafft den Synergieeffekt zweier absoluter Kultfiguren. Auf die
Chance, so eine Kampagne realisieren zu diirfen, wartet man sein ganzes Leben,"
sagt Rich Silverstein, Co-Chairman and Co-Founder bei GS&P. |, Die Realitdt ist
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doch: Jeder hat eine Christopher-Walken-Imitation auf Lager. Aber es gibt nur ein
Original.”

Verlangert wird die Kampagne tber die wichtigsten Social-Media-Kandle. Sie
umfasst unter anderem eine TikTok-Aktivierung, die Creator herausfordert, ihre
eigenen Walken-Imitationen zu kreieren, um so alle sozialen Plattformen zu
bespielen: #TalkinlikeWalken.

Die BMW 5er Reihe - erstmals auch vollelektrisch.

Dynamischer und progressiver denn je ist die achte Modellgeneration der

BMW 5er Reihe als BMW i5 erstmals auch mit rein elektrischem Antrieb erhditlich.
Neben dem sportlich eleganten Design und der markentypischen Fahrdynamik
verfigt die BMW 5er Reihe (iber eine Vielzahl digitaler Innovationen und
fortschrittlicher Systeme fiir automatisiertes Fahren und Parken. Zu den
optionalen Highlights im Angebot zdhlt der Autobahnassistent, der den Fahrer auf
Autobahnen mit baulich voneinander getrennten Richtungsfahrbahnen bei
Geschwindigkeiten von bis zu 130 km/h beziehungsweise 85 mph bei der
Lenkaufgabe entlasten kann und mit dem einzigartigen aktiven
Spurwechselassistenten mit Blick-Bestétigung kombiniert wird.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Cypselus von Frankenberg, Produktkommunikation BMW Automobile

Telefon: +49-89-382-30641
E-Mail: Cypselus.von-Frankenberg@bmw.de

Alexandra Landers, Leiterin Produkt-, Markenkommunikation BMW
Telefon: +49-89-382-30871
E-Mail: Alexandra.Landers@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de
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Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit flihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorréidern und Anbieter von Premium-Finanz- und
Mobilitdtsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst tiber 30 Produktionsstandorte
weltweit; das Unternehmen verfiigt tber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tiber 140
Ldndern.

Im Jahr 2022 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von fast 2,4 Mio. Automobilen und tiber
202.000 Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 20217 belief sich auf 16,1 Mrd. €, der
Umsatz auf 111,2 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2021 beschdftigte das Unternehmen weltweit 118.909
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat friihzeitig die Weichen flr die Zukunft gestellt und riickt
Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette iber
die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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