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„Andy Warhol & Keith Haring. Party of Life”: Das BMW Art Car 
von Andy Warhol im Museum Brandhorst München.  
Weltweit erste umfassende institutionelle Ausstellung widmet 
sich Freundschaft zwischen den beiden Künstlern. 
 
München. Die Ausstellung „Andy Warhol & Keith Haring. Party of Life“ (28. 
Juni 2024 bis 26. Januar 2025) im Museum Brandhorst nimmt zwei der 
berühmtesten Künstler der zweiten Hälfte des 20. Jahrhunderts und deren 
Freundschaft in den Blick. Vor Ort wird für Museumsbesucher auch das vierte 
BMW Art Car als zentrales Ausstellungsstück im ersten Raum zu sehen sein – 
der legendäre BMW M1, der 1979 von Andy Warhol in einer Münchner 
Garage bemalte wurde.  

Der Titel der Schau ist dem Motto von Keith Harings Geburtstagsfeiern 
entlehnt: „Party of Life“ erzählt vom Kosmos der 1980er-Jahre, von MTV, 
Discos, Voguing, Hip-Hop, New Wave und Graffiti. In diesem Umfeld zeichnet 
die Ausstellung Warhols und Harings Künstlerfreundschaft nach. Dabei 
offenbart sie Parallelen in ihrem künstlerischen Selbstverständnis, ihrer 
Offenheit für Kooperation und gemeinschaftliche Projekte sowie in ihrer 
inklusiven Haltung: Kunst und ihre Botschaften sollten möglichst viele 
Menschen erreichen. 

Sie waren Popstars, charismatische Netzwerker und Vermarktungsgenies 
und revolutionierten die etablierten Vorstellungen von Kunst und ihrer 
Verbreitung. Warhols poppige Bilder oder Harings tanzende Figuren sind Teil 
unseres kollektiven Bildgedächtnisses und in Werbung, Mode, Musik, und 
Film bis heute allgegenwärtig. Trotz großem Altersunterschied und 
verschiedenen Stilen waren die beiden Künstler Freunde und Weggefährten. 
Sie begegneten sich in der New Yorker Kunst- und Clubbingszene und 
beeinflussten einander – und viele andere. 

Andy Warhol (1928–1987) und Keith Haring (1958–1990) kamen beide aus 
christlich geprägten Familien aus Pennsylvania. Als junge homosexuelle 
Männer ließen sie die heteronormativen Strukturen jedoch früh hinter sich – 
beide zog es nach New York.Als Mitbegründer der Pop-Art hat Warhol das 
Verständnis von Kunst, aber auch den Kunstbegriff verändert und war 
maßgeblich prägend für den jungen Haring. Dieser hinterließ Tausende 
„Subway Drawings“ im öffentlichen Raum der New Yorker U-Bahn, setzte 
seine Kunst in aktivistischen Plakatkampagnen ein oder eröffnete 1986 mit 
Unterstützung von Warhol den Pop Shop, wo er von ihm selbst und anderen 
Künstlerinnen und Künstlern entworfene T-Shirts, Buttons und Poster 
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verkaufte. Warhol produzierte in dieser Zeit TV-Shows, schuf 
Auftragsarbeiten und Celebrity-Porträts.  

BMW Art Car von Andy Warhol 
Zudem bemalte er 1979 einen BMW M1 und gestaltete damit das 
bekannteste Art Car der renommierten BMW Art Car Collection, die 1975 mit 
dem BMW Art Car von Alexander Calder ihren Anfang nahm. Die rollende 
Skulptur von Andy Warhol wird im ersten Raum der neuen Ausstellung im 
Museum Brandhorst präsentiert. „Ich habe versucht, Geschwindigkeit bildlich 
darzustellen. Wenn ein Auto wirklich schnell fährt, verschwimmen alle Linien 
und Farben“, erklärte der Künstler sein Werk. Diese Geschwindigkeit lebte 
Warhol buchstäblich vor, denn in nur 28 Minuten trug er sechs Kilo Farbe auf. 
Beim Renneinsatz des BMW Art Cars beim 24-Stunden-Rennen von Le Mans 
belegte er 1979 den sechsten Platz.  

Andy Warhol und Keith Haring distanzierten sich von einem elitären 
Kunstbegriff, flirteten mit dem Kommerz und nutzten verschiedenste Räume, 
Kanäle und Medien. Entlang thematischer Räume zeigt die Ausstellung, dass 
die Werke von Warhol und Haring aus den 1970er- und 1980er-Jahren nicht 
nur in einer Zeit extremer gesellschaftspolitischer Spannungen entstanden, 
sondern auch heute noch höchst aktuell sind. Die Auseinandersetzung beider 
Künstler mit der exzessiven Konsumkultur, den Möglichkeiten der neuen 
Medien, mit Queerness, Gentrifizierung, Atomkriegsängsten und Aktivismus 
sowie dem Streben nach Gemeinschaft in Krisenzeiten wird in der Ausstellung 
erfahrbar. Auch die Kehrseite der „Party of Life“ findet sich vor dem 
Hintergrund der schwelenden Aidsepidemie und der Auseinandersetzung 
beider Künstler mit dem Tod wieder.  

Es werden auch zahlreiche Kollaborationen zwischen Haring und Warhol 
präsentiert sowie Projekte, die im Austausch mit Künstlern, Performern, 
Autoren, Sprayern oder Musik- und Modeikonen der Zeit entstanden sind, 
darunter Richard Avedon, Jean-Michel Basquiat, Joseph Beuys, William S. 
Burroughs, Fab 5 Freddy, Futura, Courtney Harmel, Eric Haze, BMW Art Car 
Künstlerin Jenny Holzer, Bill T. Jones, Grace Jones, LA II, Madonna, Robert 
Mapplethorpe, Malcolm McLaren, Yoko Ono, Kenny Scharf, John Sex, Stephen 
Shore, Tseng Kwong Chi, Vivienne Westwood und vielen mehr. 

„Andy Warhol & Keith Haring. Party of Life“ präsentiert eine Vielzahl an 
Werken aus den Beständen des Museums Brandhorst sowie einschlägige 
Leihgaben aus institutionellen und privaten Sammlungen. Neben berühmten 
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Schlüsselwerken fokussiert die Ausstellung dabei auch auf Film- und 
Fotoaufnahmen, Archivmaterial sowie Poster, Schallplatten und 
Alltagsgegenstände. Damit eröffnet die Schau im Museum Brandhorst, das 
mit über 120 Werken die größte Warhol-Sammlung in Europa und ein 
wachsendes Konvolut an Haring-Arbeiten beherbergt, neue Blickwinkel auf 
beide Künstler.  

Kuratorin und Kurator: Franziska Linhardt unter Mitarbeit von Arthur Fink 
Kuratorische Assistentin: Zakirah Rabaney 
 
Magazin 
Angelehnt an Warhols wegweisendes „Interview Magazine“ und inspiriert von 
Harings Haltung, Kunst für alle zugänglich zu machen, erscheint in 
Zusammenarbeit mit ART – das Kunstmagazin ein Sonderheft begleitend zur 
Ausstellung.  

28. Juni: Junge Nacht 
Das Museum Brandhorst startet die Ausstellung „Party of Life“ am 28. Juni 
mit der Jungen Nacht. Von 18 bis 24 Uhr ist der Eintritt frei. Es gibt 
Workshops, Kunstgespräche, Musik von Public Possession und dem Blitz Club 
sowie ein Filmprogramm in Zusammenarbeit mit CineYou – dem 
partizipatorischen Format für das junge Publikum des FILMFEST MÜNCHEN. 
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Die BMW Art Car Collection. 
Seit 1975 gestalten renommierte Künstlerinnen und Künstler aus aller Welt BMW Art Cars. Die 
Initiative dazu stammt von dem französischen Rennfahrer und Kunstliebhaber Hervé Poulain, 
der im Schulterschluss mit dem damaligen BMW Motorsportchef Jochen Neerpasch seinen 
Künstlerfreund Alexander Calder bat, ein Automobil zu bemalen. Das Ergebnis war ein 
BMW 3.0 CSL, der im Jahr 1975 das 24-Stunden-Rennen von Le Mans bestritt und dort zum 
Publikumsliebling avancierte. 

Dies war die Geburtsstunde der BMW Art Car Collection. In den folgenden Jahren bereicherten 
namhafte Künstler wie Frank Stella, Roy Lichtenstein, Andy Warhol, Robert Rauschenberg, 
Esther Mahlangu, David Hockney, Jenny Holzer, Ólafur Elíasson, Jeff Koons, Cao Fei und John 
Baldessarie die Sammlung um weitere BMW Art Cars in ihrem jeweils individuellen Stil. Im Mai 
2024 feierte das BMW Art Car #20 von Julie Mehretu im Centre Pompidou Weltpremiere. Es 
wird am 15./16. Juni beim 24-Stunden-Rennen von Le Mans an den Start gehen.  

 

BMW Group Kulturengagement 

 
 
Warum Kultur? Warum nicht! Kultur ist reich an Erkenntnis, ein Hort der Schönheit und der 
Tiefe, der Sinnstiftung und der Anteilnahme. Ein inspirierender Zufluchtsort. Im besten Fall 
ergreifend, bisweilen verstörend. Als Corporate Citizen nimmt die BMW Group soziale 
Verantwortung wahr und engagiert sich seit mehr als 50 Jahren in Hunderten von kulturellen 
Initiativen weltweit, sowohl in der Kunst als auch in den Bereichen Musik & Sound, in der 
Architektur wie im Design. Kreativer Freiheit setzen wir keine Grenzen – diese Haltung ist unser 
Auftrag. Sie ist Garant für bahnbrechende Kunstwerke genauso wie für wichtige Innovationen 
in einem erfolgreichen Wirtschaftsunternehmen. 
 
Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur 
und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick 
Facebook: https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture 
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroupculture/ 
@BMWGroupCulture 
#BMWGroupCulture 
#drivenbydiversity 
 
 
 
 

Staatsoper für alle Gerhard Richter                                                       Kochi-Muziris Biennale     
BMW Art Cars Berlin Biennale Ólafur Elíasson Art Basel Max Hooper Schneider                                                
BMW Art Journey                                                            Art D‘Égypte Cao Fei Esther Mahlangu
Zaha Hadid Les Rencontres d’Arles Jeff Koons Acute Art Tate Modern
BMW Open Work by Frieze                                       Andy Warhol BMW Guggenheim Lab 
Samson Young Bayerische Staatsoper BMW Welt Jazz Award                                          
                              Bolshoi Theater Kyotographie Garage Museum of Contemporary Art 
Premio de Pintura Paris Photo Lu Yang Art Dubai                                       Tefaf Teatro alla Scala 
BMW Classics Jenny Holzer BMW Art Guide by Independent Collectors Leelee Chan Artsy

INTERAKTION 

INTERKULTURELLER DIALOG 
KONTINUITÄT 

KREATIVE FREIHEIT

NACHHALTIGKEIT

CORPORATE CITIZENSHIP

PARTNERSCHAFT 

https://www.bmwgroup.com/de/verantwortung/unser-fokus/gesellschaft.html#tabswitch-4949a2972a-tab2ID
https://www.bmwgroup.com/content/dam/grpw/websites/bmwgroup_com/responsibility/downloads/de/2019/BMW_Group_Kulturengagement_2019_DE.pdf
https://www.facebook.com/BMW-Group-Culture
https://www.instagram.com/bmwgroupculture/
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Die BMW Group 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der 
weltweit führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von 
Premium-Finanz- und Mobilitätsdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk 
umfasst über 30 Produktionsstandorte weltweit; das Unternehmen verfügt über ein 
globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2023 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von über 2,55 Mio. 
Automobilen und über 209.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 
2023 belief sich auf 17,1 Mrd. €, der Umsatz auf 155,5 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2023 
beschäftigte das Unternehmen weltweit 154.950 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Das Unternehmen hat frühzeitig die Weichen für 
die Zukunft gestellt und rückt Nachhaltigkeit und Ressourcenschonung konsequent ins 
Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette über die Produktion bis zum Ende der 
Nutzungsphase aller Produkte.  
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
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