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BMW WELT PREISGEKRONTE EVENTSERVICE
ARCHITEKTUR
GOURMETKUCHE BISTROS AUTOMOBIL-
ABHOLUNG

THE CAMPUS ERLEBNISRAUM BMW LIFESTYLE
& SOUVENIER-
SHOP




3. BMW WELT

Nach mehr als dreijahriger Bauzeit wurde die BMW Welt

im Oktober 2007 in unmittelbarer Nahe zum Olympiapark
Munchen eroffnet. Seitdem gilt sie weltweit als Mal3stab

fur erlebnisorientierte Markenwelten. Die futuristisch
anmutende Architektur geht auf den Wiener Architekten Wolf
D. Prix zuruck, einen der Grunder und Inhaber des Architek-
turbtros COOP HIMMELB(L)AU, und ist vielfach ausgezeichnet.

lhren Besuchern bietet die BMW Welt bei freiem Eintritt eine
sich stetig weiterentwickelnde Erlebniswelt rund um die
Marken der BMW Group sowie zu innovativen Zukunfts-
themen. Aufregend inszenierte Fahrzeuge von BMW, BMW
M, BMW i, MINI, Rolls-Royce Motor Cars und BMW Motor-
rad ziehen ein breites Publikum in ihren Bann — vom einge-
fleischten BMW Enthusiasten Uber Familien mit Kindern bis
zu Touristen aus aller Welt. Im Zentrum der BMW Welt steht
neben den Markenbereichen und vier Restaurants, darunt- i v,
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eine architektonisch pragende Flache, auf der neue Fahrze- - ' ey a1
uge in Empfang genommen werden. Viele nehmen eine I EEERAR L
weite Anreise in Kauf, um ihren neuen BMW entgegenzuneh-
men — der Hohepunkt des Aufenthaltes in der BMW Welt.

] 4 S e Ll
e T Ly et AL LLE REE L
-!Iﬂ"?gﬁi!:- Ll A

0 L ek alodalbimbedi b 1 e
' OOt kel bl 1 1T

Al T

o & ;
S

WERDEN NICHT NUR DIE MARKEN FAKTEN
DER BMW GROUP, SONDERN AUCH - Die in der BMW Welt beginnende Briicke, die bis hiniber zum BMW

Museum reicht, ist mit 269 Metern die langste freitragende Brlcke

SPANNENDE ZUKUNFTSTHEMEN FUR
EIN BREITES PUBLIKUM ERLEBBAR. " s B Wit o Mk pid I Venadis Sberaponmame 2 Dot

 |Im Doppelkegel wurden Uber 1.000 Tonnen Stahl verbaut sowie Uber
900 verschiedene Glaselemente, von denen jedes ein Unikat ist.

Die BMW Welt ist sowonhl qus dem Stadtbild Munchenls als auch aus der Kultur- S D e BN elt 5t eine der meiskbe =l SR —
und Eventszene der bayerischen Landeshauptstadt nicht mehr wegzudenken. in Bayern.

Sie zahlt zu den meistbesuchten Sehenswdurdigkeiten im Freistaat.
 |nder BMW Welt arbeiten Uber 400 Menschen, um den Gasten ein

Die BMW Welt zeichnet sich nicht nur durch ihre preisgekronte futuristische Architektur einzigartiges Erlebnis zu bieten.

aus, sondern vor allem durch die Moglichkeit, die Marken der BMW Group hautnah . Uber 250.000 Fahrzeuge wurden bislang in der BMW Welt ausgeliefert.
zu erleben. Daruber hinaus kommen neben Kindern, sondern auch Erwachsene in
interessanten Workshop intensiv mit Zukunftsthemen wie beispielsweise dem auto-  Biszu 400 Veranstaltungen finden jedes Jahr in der BMW Welt statt.

nomen Fahren in BerUhrung.



4, PREISGEKRONTE ARCHITEKTUR

Mit ihrer preisgekronten Architektur ist die BMW Welt
auch eine auRergewohnliche und exklusive Eventloca-
tion. Mit einer hervorragenden Infrastruktur und einem
professionellen Eventservice bietet die BMW Welt so
einen Rahmen fur Gber 400 Premiumveranstaltungen
pro Jahr.

P R E ‘ S Cl E |< R O N T E Als Gastgeber und Veranstalter realisiert die BMW Welt
jahrlich selbst ein vielfaltiges Programm. Dazu zahlen
innovative und digitale Eventplattformen, aber auch

BMW Group-Events wie die Jahreskonferenz sowie
Veranstaltungen aus Kultur, Kunst und Entertainment.
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LT ALS HEIMAT EINER INNOVATIVEN f
L UND VARIABLEN EVENTLOCATION. ;




5. EVENTRSERVICE
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Das Raumkonzept aller Eventlocations der BMW Welt ist sowohl innovativ als auch hochflexibel und
ermoglicht es, Flachen bereitzustellen, die stunden- oder tageweise gemietet werden konnen. Alle Loca-
tions sind individuell konfigurierbar und bieten maRgeschneiderte Losungen sowohl fir kleinere Verans-
taltungen wie Vorstandsmeetings im exklusiven Kreis als auch fir groBere Events wie internationale
Konferenzen oder Galaabende wie die Verleihung des TV- und Streaming-Awards ,Blauer Panther®,

Eventplaner und Veranstalter konnen zudem aus einem
umfangreichen Paket an Zusatzleistungen wahlen. Um ein-
en reibungslosen Ablauf zu gewahrleisten, wird professio-
nelle Unterstitzung von einem erfahrenen Projektmanage-
ment-Team und bei Bedarf auch von den Fachkraften des
Technikpartners Gahrens + Battermann bereitgestellt. Der
Rundumservice umfasst dartuber hinaus noch Personal-
dienstleistungen wie Hostessen und Garderobieren sowie
Premium-Catering von Feinkost Kafer.

Hybride Events, die es ermoglichen, sowohl on-site als auch
off-site teilzunehmen und miteinander zu interagieren, sind
state of the art. Fur solche Anlasse bietet die BMW Welt ein
spektakulares Ambiente und eine individualisierbare Event-
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plattform, die Gaste an unterschiedlichen Orten miteinander
verbindet und zu einer Community verschmelzen lasst.

Die LED-Wand im Auditorium ist auf sechs Metern Hohe
und bis zu 30 Metern Breite individuell bespielbar.

Sie ermdglicht beeindruckende Inszenierungen mit einer
| euchtkraft, die auch bei digitaler Ubertragung ein gesto-
chen scharfes Bild garantiert. Die BMW Welt verfugt Gber
drei voll ausgestattete Streaming- und TV-Studios. Sie
bietet einen Rundum-sorglos-Service fir 4K-Streaming-
Events in TV-Qualitat sowie eine individualisierbare Event-
plattform fur Echtzeitinteraktion und die Einbindung von
Gamification-Elementen. Dieses Angebot ist einzigartig
iIn Munchen.

SMW WELL




6. GOURMETKUCHE

DIE BMW WELT FUR FEINSCHMECKER UND
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Nicht nur die Eventgaste kommen in den Genuss der kulinarischen
Kostlichkeiten von Feinkost Kafer. Das gastronomische Angebot,
verteilt auf insgesamt vier Restaurants, verwohnt alle Besucher der
BMW Welt mit einer abwechslungsreichen Kuche sowie exquisit-

en Speisen und Getranken. Mit der Bavarie by Kafer, dem Gourme-
trestaurant EssZimmer by Kafer, dem Cooper's Garden und der Bik-
er's Lodge beherbergt die BMW Welt erstklassige gastronomische
Einrichtungen, die jeweils verschiedene Kichen und Atmospharen
bieten.

Das Restaurant Bavarie by Kafer, mit seiner Sonnenterrasse und
Blick auf den Olympiaturm, ladt zu einem innovativen Fusions-
konzept ein, das moderne regionale Kuche aus Munchen mit der
feinen Kunst der franzosischen Brasserie vereint. Nachhaltig
produzierte, heimische Gerichte — von frisch zubereitetem Fisch

I I E N -KENNER.

bis hin zu saisonalen Kostlichkeiten und Desserts — haben der
Bavarie by Kafer zu 15 Punkten im Gault&Millau verholfen. Im

Sommer findet auf der Terrasse regelmalig Minchens ange-

sagteste After-Work-Party statt.

Das EssZimmer by Kafer in der BMW Welt ist tberregional far
kulinarischen Genuss auf hochstem Niveau bekannt und

feierte 2023 sein zehnjahriges Jubilaum. Das Zweisternerestau-
rant von Bobby Brauer bietet internationale Spitzenklche und
einzigartige Weine. Neben den kulinarischen Genlssen ist auch
der atemberaubende Ausblick vom ersten Stock der BMW Welt
auf die Premiere unvergleichlich. AuBer den zwei Michelin-Stern-
en hat das ,Wohnzimmer von Bobby Brauer" auch 18 Punkte
sowie drei rote Hauben im Gault&Millau erhalten und wurde in
die Vereinigung Les Grandes Tables du Monde aufgenommen.



/. BISTROS

FUR DEN SCHNELLEN HAPPEN

ZWISCHENDURCH: DIE

IN DER BMW WELT.

Das Cooper's Garden im Erdgeschoss der BMW Welt ist ein stilvolles
Bistro mit hochwertiger Klche fir den kleineren Hunger. Alle Speisen
im Cooper's Garden sind auch zum Mitnehmen erhaltlich.

Mit Feinkost Kafer hat die BMW Welt einen traditionsreichen Minchener
Gastronomen an Bord. Neben dem Cooper's Garden betreibt Kafer auch
die Biker's Lodge im Mittelgeschoss. Hier genielien BMW Motorrad-
Enthusiasten pikante und sul3e Speisen sowie einen atemberaubenden
Blick auf die BMW Motorrad-Fahrerlebniswelten.



8. AUTOMOBILABHOLUNDG G

DIE PREMIERE
IN DER BMW WELT MACHT
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WAH R U N D ‘ N SZ E N ‘ E RT Die Premiere ist eine architektonisch prdgende Flache im Herzen Das individuelle Tagesprogramm mit personlicher Betreung in-

v der BMW Welt und eine der wesentlichen Funktionen des Geb- klusive perfekt inszenierter Ubergabe des neuen Automobils
S ‘ E STAN D ES G E MAS S audes, denn die Abholung eines neuen BMW ist ein besonderes nahmen seit Eroffnung der BMW Welt Gber 250.000 Kunden in
Erlebnis fur alle, die ihr Fahrzeug direkt beim Hersteller in Emp- Anspruch. Ein umfangreiches Rahmenprogramm mit zusatzli-
fang nehmen mochten. Die gesamte Architektur des Gebaudes chen Erlebnissen steigert die Vorfreude auf die Fahrzeuglber-
wurde darauf ausgerichtet, die erste Begegnung mit dem ei- gabe. Zur Auswahl stehen attraktive Angebote wie zum Beispiel
genen neuen BMW als unvergessliches Erlebnis zu gestalten. eine BMW Group-Werkfuhrung, ein Besuch im BMW Museum
oder eine ausfuhrliche Entdeckungstour durch das faszinier-
Die BMW Welt bietet fir die Abholung die beiden Erlebnispakete ende Gebdude und uber die Markenflachen der BMW Welt.

EXCLUSIVE und PREMIUM zur Auswahl, wobei die Ubergabe des
neuen BMW bei beiden Paketen den Hohepunkt des Aufenthaltes
darstellt. Mit dem neuen Upgrade Exclusive Privacy kann dieser
Moment jetzt in einem innovativen Ambiente, das alle Sinne an-
spricht, noch spektakularer gestaltet werden.



S. THE CAMPUS

DIE MOBILITAT DER ZUKUNFT INTERAKTIV ERKUNDEN.

Im Campus der BMW Welt erforschen Kinder und Jugendliche
zwischen fUnf und 18 Jahren spannende Themen wie Elektromo-
bilitat, Nachhaltigkeit oder autonomes Fahren und beschaftigen
sich so auf interaktive Weise mit der Mobilitat der Zukunft.

Im Erdgeschoss des sogenannten Future Lab laden Mitmachsta-
tionen zur Interaktion ein. Der Campus bietet auch Teamwork-
shops fur Erwachsene sowie eine Vielzahl von Veranstaltungen
fur Schul- und Gruppenausflige in den Ferien oder zum Kinderge-
burtstag an.

Das Workshop-Angebot ,RE:BMW Circular Lab" beschaftigt sich
beispielsweise aktiv mit dem Thema Kreislaufwirtschaft. Neben
dem Campus konnen Besucher auch Fuhrungen in der BMW Welt

erleben: Hier bieten sich ein Blick hinter die Kulissen und die
Moglichkeit, die komplexe Logistik der Automobilauslieferung
sowie die einzigartige Architektur und Entstehungsgeschichte

des

Exk
pun
Nac

Gebaudes kennenzulernen.

usivfihrungen konnen individuell an die Interessenschwer-
Kte der Gaste angepasst werden — sei es das Thema

nhaltigkeit, eine der Submarken oder die Architektur.



10. ERLEBNISRAUM FUR MARKENERFAHRUNG —

DIE BMW WELT ALS ERLEBNISRAUM
FUR EINE UNVERGESSLICHE

9
FAHRRUNG
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Ein Besuch in der BMW Welt ware kaum komplett, ohne in die span- Absolutes Highlight auf der BMW i-Flache ist die Installation BMW | -
nende BMW Markenwelt einzutauchen. Die BMW Welt ist das Zuhause ,Mega Me": Dank Face-Swapping-Technologie erleben Besucher ihr
der BMW Group und ihrer Marke BMW, ihrer Submarken BMW M und Gesicht 3-D-animiert auf einem LED-Screen zusammen mit dem
BMW i sowie MINI, Rolls-Royce Motor Cars und BMW Motorrad. Jede Visionsfahrzeug BMW i Vision Dee.

Marke empfangt die Besucher in einem eigenen Erlebnisbereich.

Im Markenbereich der BMW Luxusmodelle ,,Progressive Luxury Meets
Creative Excellence" spuren Besucher automobilen Luxus der Gegen-
wart und Zukunft hautnah. High Performance Cars aus der Familie der
BMW M-Modelle sowie die Erlebniswelt der BMW i-Modelle erstrecken
sich uber die Ausstellungsflachen der BMW Welt.




117. BMW LIFESTYLE & SOUVENIERSHOP

Ein weiteres Highlight der BMW Welt ist der Shop, in dem Besucher eine grol3e
Auswahl an hochwertigen Produkten der Marken sowie Merchandising-Artikel
der BMW Welt finden. In der BMW Welt befindet sich auBerdem der weltweit

einzige BMW und MINI Lifestyle- und Accessory-Flagshipstore.

DARF'S NOCH EIN

ODER ETWAS MEHR SEIN?

Egal, aus welchen Beweggrunden Besucher in die BMW Welt kommen
— sei es, um ihr neues Fahrzeug abzuholen, die Markenwelt und
Geschichte der BMW Group zu erkunden, visionare Zukunftstechnolo-
gien zu entdecken, einen internationalen Kongress auszurichten, oder
einfach nur, um zu staunen und sich die kulinarischen Kostlichkeit-

en schmecken zu lassen —, am Ende ihres Besuchs in der BMW Welt
werden alle einen bleibenden Eindruck mit nach Hause nehmen.
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BITTE WENDEN SIE SICH BEI RUCKFRAGEN AN:
BMW Group, Unternehmenskommunikation

Lisa Meindl, Sprecherin BMW Museum und BMW Welt
Telefon: +49-89-382-31668

E-Mail: lisa.meindl@bmw.de

Internet: www.press.bmwagroup.com/deutschland

E-Mail: presse@bmwgroup.com

DIE BMW WELT

Die BMW Welt ist mit ihrer ikonischen Architektur das Herz
aller Marken der BMW Group — BMW, die Submarken BMW
M und BMW i, MINI, Rolls-Royce Motor Cars und BMW
Motorrad —, die sich eindrucksvoll in eigenen Erlebniswel-
ten prasentieren. Doch nicht nur die Ausstellungen und die
Abholung der Neufahrzeuge sind Highlights fir Automo-
bil-Fans aus aller Welt. Auf die Besucher warten das ganze
Jahr Uber ein vielseitiges Veranstaltungsprogramm aus
Kultur, Kunst und Entertainment sowie beliebte Eventloca-
tions fur zahlreiche externe Veranstaltungen. Fur digitale
Premiumevents stehen drei voll ausgestattete Streaming-
und TV-Studios mit optimaler Infrastruktur und Full-Service
zur Verfugung. Die verschiedenen Restaurants der BMW
Welt bieten ein vielfaltiges kulinarisches Angebot bis hin
zur Sternegastronomie. Kinder, Jugendliche und auch die
ganze Familie konnen im The Campus selbststandig oder
im Rahmen von spannenden Workshops die Stadt und die
Mobilitat der Zukunft erkunden.

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-
Royce und BMW Motorrad der weltweit fUhrende Premium-
hersteller von Automobilen und Motorradern und Anbieter
von Premiumfinanz- und -mobilitatsdienstleistungen. Das
BMW Group-Produktionsnetzwerk umfasst iber 30 Pro-
duktionsstandorte weltweit; das Unternehmen verfligt GUber
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140
Landern.

Im Jahr 2023 erzielte die BMW Group einen weltweiten Ab-
satz von uber 2,55 Mio. Automobilen und tber 209.000 Mo-
torradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2023

belief sich auf 17,1 Mrd. Euro, der Umsatz auf 155,5 Mrd. Euro.

Zum 31. Dezember 2023 beschaftigte das Unternehmen
weltweit 154.950 Mitarbeitende.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvol-
les Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der
BMW Group. Das Unternehmen hat frihzeitig die Weichen
fir die Zukunft gestellt und rtckt Nachhaltigkeit und Ressou-
rcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung,
von der Lieferkette Uber die Produktion bis zum Ende der
Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com
LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/

You Tube: https://www.youtube.com/bmwagroup

Instagram: https://www.instagram.com/bmwagroup

Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup

X: https://www.x.com/bmwagroup
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