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Menschlichkeit, Warme, Priizision - BMW HypersonX schafft
einzigartige Klangwelt fiir die Neue Klasse.

+++ BMW Group Sound Design Studio entwickelt vollkommen neues
Klangkonzept fir die BMW Modelle der ndchsten Fahrzeuggeneration
ab 2025 +++ BMW Operating System X ermdglicht extrem prézise
auf die Fahrsituation abgestimmte Antriebssounds fiir Personal und
Sport Mode +++ Immersive Klangwelten erweitern das
emotionsstarke, holistische Nutzererlebnis mit dem neuen BMW
iDrive +++

Miinchen. Mit den vollelektrischen Modellen der Neuen Klasse startet BMW 2025
in eine neue Ara und schafft ein bisher nie dagewesenes, holistisches Fahr- und
Nutzererlebnis. Zum ganzheitlichen Konzept des BMW Panoramic iDrive trégt
auch die neue Klangwelt ,HypersonX" bei. Entwickelt vom BMW Group Sound
Design Studio umfasst es 43 Klangzeichen sowie besondere Fahrsounds fiir den
Personal und den Sport Mode. Das mehrdimensionale Klangspektrum passt die
Sounds prdzise an die Fahrsituation an und sorgt damit fiir eine emotionale
Interaktion zwischen Fahrer und Fahrzeug.

Die neue Evolutionsstufe der Soundexperience ldsst sich auf den mit der Neuen
Klasse verbundenen Technologie-Fortschritten im Hardware- und im Software-
Bereich realisieren. Das revolutiondre Betriebssystem BMW Operating System X
und ein neuentwickeltes Steuergerdt schaffen die Voraussetzungen fiir eine
innovative Audio-Architektur. Damit wird es mdglich das Gesamterlebnis der
Neuen Klasse von Fahrzeugcharakter, iber Fahrerlebnis und funktionaler Vielfalt
auch auf der akustischen Ebene zu vervollstdndigen.

Neue Dimension der Fahrsounds: Unverwechselbar und prizise.

"Das einzigartige Klangspektrum von HypersonX trégt mal3geblich dazu bei, dass
ein Fahrzeug der Neuen Klasse auch akustisch unverwechselbar ist. Durch
unseren Fokus auf Prézision, Warme und Leichtigkeit schaffen wir eine
unmittelbare emotionale Verbindung zwischen Fahrer und Fahrzeug", betont
Renzo Vitale, Creative Director of Sound Design BMW Group. Die Fahrsounds
konzentrieren sich sowohl im Personal als auch im Sport Mode auf das
Wesentliche und sind von Kléngen der Natur sowie Strukturen aus Kunst und
Wissenschaft inspiriert. Im Vergleich zum vorherigen Sounderlebnis wurde die
Anzahl der Grundtone von HypersonX reduziert, gleichzeitig wurde das
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Klangspektrum jedoch um eine dimensionale Ebene erweitert. Dadurch erhdlt der
Sound mehr Farbe, Tiefe und Prdzision und verkdrpert mehr denn je die BMW
typische Fahrfreude.

Die Voraussetzungen dafir werden insbesondere durch das fir die Neue Klasse
entwickelte Audiosteuergerdt geschaffen, das eine signifikante Erweiterung des
Dynamikbereichs ermdglicht.

Dariber hinaus sorgt die in der Neuen Klasse realisierbare rdumliche Modulation
des Antriebssounds dafiir, dass die Fahrzeuginsassen regelrecht in die mit
HypersonX erzeugte Klangwelt eingebettet werden. So entsteht etwa beim
Beschleunigen der Eindruck, dass sich das Fahrzeug durch unterschiedliche
dreidimensionale Soundschichten bewegt, um das Gefiihl von Geschwindigkeit
und markentypischer Fahrdynamik authentisch in den Innenraum zu
transportieren.

Menschlichkeit als zentrales Gestaltungselement des Welcome-Sounds.

Neben der intelligenten Reduktion auf das Wesentliche spielte bei der Entwicklung
der Klagwelten fiir die Neue Klasse der menschliche Aspekt eine wichtige Rolle.
Mit der Intention, auch akustisch eine harmonische Atmosphdére zu schaffen, die
im Zusammenwirken mit einer intuitiven Bedienung, einer prézisen
Lichtinszenierung und einem wohnlich gestalteten Interieur fir Wohlbefinden
sorgt, sind die mittleren und tieferen Frequenzbereiche im Klangspektrum des
BMW HypersonXin den Vordergrund gerickt.

Um beispielsweise den Welcome-Sound um einen besonders empathischen
Akzent zu bereichern, wurde ein Chor aus Mitarbeitenden des BMW Group Design
Studios zusammengestellt, um sie in ihrer jeweiligen Muttersprache zu Momenten
der Freude sprechen zu lassen. Sordfdltig isolierte Elemente dieser Aufnahmen
steuern wirkungsvoll zur Gesamtkomposition des Welcome-Sounds bei und
sorgen fir einen menschlichen, von Freude geprégten Moment fiir den Fahrer.

BMW HypersonX ermdglicht es, die Sounds fiir die Neue Klasse ausdrucksstark
und unverwechselbar, aber zugleich auch subtil und einfihlsam wirken zu lassen.
Mithilfe eines neuen Algorithmus wurden dazu auf der Basis der BMW Sound DNA
mehr als 9 Millionen Klanginstanzen generiert. Aus ihnen wurde im BMW Group
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Sound Design Studio eine markentypische Essenz herausgefiltert, die ein
stimmiges und mehrdimensionales Klangerlebnis erzeugt. Das Ergebnis ist ein
Sound, der in jeder Fahrsituation eine emotionale Verbindung zwischen Mensch
und Automobil schafft und der akustischen Pridsenz der Neuen Klasse eine
positive, sympathische und zugewandte Ausstrahlung verleiht.

Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Laura-Marie Kremser, Pressesprecherin BMW Group Design

Telefon: +49-89-382-98114
E-Mail: laura-marie.kremser@bmwgroup.com

Almut Stollberg, Leiterin Kommunikation Innovation, Design, Technologie, Digital Car
Telefon: +49-89-382-96543
E-Mail: Almut.Stollberg@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com
E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fiihrende
Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanzdienstleistungen. Das
BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst Gber 30 Produktionsstandorte weltweit; das Unternehmen verfligt
Uber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in Gber 140 Ldndern.

Im Jahr 2024 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,45 Mio. Automobilen und iber 210.000
Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2024 belief sich auf 11,0 Mrd. €, der Umsatz auf
142,4 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2024 beschdftigte das Unternehmen weltweit 159.704 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen
Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der Unternehmensstrategie der BMW

Group, von der Lieferkette Gber die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com
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LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwagroup

X: https://www.x.com/bmwagroup
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