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Zwei Jubiläen, eine Sonderausstellung:  
50 Jahre BMW Art Cars und BMW 3er Serie im BMW Museum. 
BMW Art Car World Tour 2025 macht mit den legendären  
BMW Art Cars der 3er Serie ab dem 17. Juni Halt in München. 
 
München. Das BMW Museum feiert mit einer besonderen Ausstellung im Rahmen der 
internationalen BMW Art Car World Tour nicht nur das 50-jährige Jubiläum der 
legendären BMW Art Car Collection, sondern auch der ikonischen BMW 3er Serie. Die 
Ausstellung öffnet ab dem 17. Juni ihre Türen für Besucher – direkt nach dem 24-
Stunden-Rennwochenende von Le Mans, bei dem 1975 das erste BMW Art Car von 
Alexander Calder seine glanzvolle Premiere hatte. Bis 1. Februar 2026 präsentiert 
das BMW Museum drei Art Cars der 3er Serie: den BMW M3 GTR von Sandro Chia, 
den BMW M3 (Gruppe A) von Michael Jagamara Nelson und den BMW M3 (Gruppe A) 
von Ken Done.  
 
Die Ausstellung im BMW Museum – der Heimat der BMW Art Cars, sofern diese nicht 
weltweit unterwegs sind – ist Teil der aktuellen BMW Art Car World Tour, dem bislang 
größten Ausstellungsprojekt in der 50-jährigen Geschichte der Sammlung. Die Tour 
besuchte bereits 12 Märkte auf fünf Kontinenten und zeigt die legendären BMW Art 
Cars im kommenden Jahr auf zahlreichen Kunst- und Automobilplattformen und in 
Institutionen rund um den Globus. Das BMW Museum in München bietet im Rahmen 
der Sonderausstellung dabei nicht nur Einblicke in die künstlerische Brillanz und 
Historie der BMW Art Car Collection, sondern zeigt Besucherinnen und Besuchern die 
technische Exzellenz der 3er Serie und die Innovationskraft der Marke BMW auf.  
 
50 Jahre Fahrfreude: Die BMW 3er Reihe 
Seit ihrer Einführung im Jahr 1975 ist die BMW 3er Reihe ein Symbol für Fahrfreude 
und ein Eckpfeiler des Erfolgs von BMW. Über fünf Jahrzehnte hinweg hat sie die 
Sportlimousine neu definiert, Maßstäbe für Leistung gesetzt und Millionen von 
Fahrern weltweit begeistert. Von der bahnbrechenden ersten Generation bis zu den 
innovativen Modellen von heute bleibt die 3er Reihe stilprägend in der 
Automobilbranche. 
 
50 Jahre „rollende Skulpturen“: Die BMW Art Car Collection 
Seit 1975 gestalten renommierte Künstlerinnen und Künstler aus aller Welt BMW 
Art Cars. Die Initiative dazu stammt von dem französischen Rennfahrer und 
Kunstliebhaber Hervé Poulain, der im Schulterschluss mit dem damaligen BMW 
Motorsportchef Jochen Neerpasch seinen Künstlerfreund Alexander Calder bat, ein 
Automobil zu bemalen. Das Ergebnis war ein BMW 3.0 CSL, der im Jahr 1975 das 
24-Stunden-Rennen von Le Mans bestritt und dort zum Publikumsliebling 
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avancierte. Dies war die Geburtsstunde der BMW Art Car Collection. In den 
folgenden Jahren bereicherten namhafte Künstler wie Frank Stella, Roy 
Lichtenstein, Andy Warhol, Robert Rauschenberg, Esther Mahlangu, David Hockney, 
Jenny Holzer und Ólafur Elíasson die Sammlung um weitere BMW Art Cars in ihrem 
jeweils individuellen Stil. Zuletzt waren es die chinesische Multimedia-Künstlerin 
Cao Fei und der Amerikaner John Baldessari, die 2016 und 2017 jeweils ein BMW 
Art Car auf der Basis des BMW M6 GT3 bzw. des BMW M6 GTLM präsentierten. Jeff 
Koons, John Baldessari, Cao Fei und Julie Mehretu ergänzten in den letzten 15 
Jahren dynamische Rennwagen. 
 
Ein weiteres Highlight in der BMW Welt, passend zur Geburtsstunde der BMW Art Car 
Collection vor 50 Jahren in Le Mans: Das legendäre 24-Stunden-Rennen wird in 
diesem Jahr live in der BMW Welt übertragen (14. Juni, 15 Uhr bis 15. Juni, 16 Uhr), 
sodass Besucherinnen und Besucher die Faszination des Motorsports hautnah 
erleben können. Für alle, die selbst ins Rennen gehen möchten, bieten vor Ort 
Attraktionen wie die BMW M SIM Challenge und eine Carrera-Bahn jede Menge Spaß. 
 
BMW Art Cars im BMW Museum ab 17. Juni 
BMW M3 Gruppe A von Ken Done (1989):  
Der aus Australien stammende Künstler Ken Done schuf ein lebendiges und 
farbenfrohes Design, das die Energie und Dynamik des Rennsports einfängt. Seine 
Arbeit ist eine Hommage an die Geschwindigkeit und die Kraft des BMW M3. 
 
“It was a great honour to be asked to be part of this fabulous Art Car collection. I 
wanted to express the joy of speed and the brilliance of the machine itself.” Ken Done 
 
BMW M3 Gruppe A von Michael Jagamara Nelson (1989):  
Der Künstler Michael Jagamara Nelson, ebenfalls aus Australien, brachte die 
Traditionen der Aborigine-Kunst auf die Karosserie des BMW M3. Mit seinen 
komplexen, punktierten Mustern erzählt er Geschichten aus der Traumzeit, die tief in 
der Kultur seines Volkes verwurzelt sind. 

“A car is a landscape as it would be seen from a plane – I have included water, the 
kangaroo and the opossum.” Michael Jagamara Nelson 

BMW M3 GTR von Sandro Chia (1992):  
Der italienische Künstler Sandro Chia verwandelte den BMW M3 GTR in ein fahrendes 
Gemälde, das menschliche Figuren und Emotionen in leuchtenden Farben darstellt. 
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Sein Werk symbolisiert die Verbindung zwischen Mensch und Maschine und lädt zur 
Reflexion über die Rolle des Autos in der modernen Gesellschaft ein. 
 
“I have created both a picture and a world. Everything that is looked at closely turns 
into a face. A face is a focus, a focus of life and the world.” Sandro Chia 
 
Darüber hinaus ist in der Dauerausstellung im BMW Museum ebenfalls das 11. BMW 
Art Car zu sehen, ein 1991 vom deutschen Künstler A.R. Penck gestalteter BMW Z1. 
 
Weitere Informationen finden Sie unter: 
BMW Art Cars im BMW Museum 
BMW Art Car World Tour 
 
Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an:  
 
BMW Group Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 
Lisa Meindl 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
Pressesprecherin BMW Welt, BMW Museum 
Telefon: +49 89 382 31668 
E-Mail: Lisa.Meindl@bmw.de  
 
Ilya Baryshev 
BMW Group Konzernkommunikation und Politik 
BMW Art Car World Tour 
Telefon: +49 151 601 544 36 
E-Mail: Ilya.Baryshev@bmwgroup.com   
 
 
Internet: www.press.bmwgroup.com   
E-Mail: presse@bmw.de   
 
 
BMW Group Kulturengagement 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

State Opera for all Gerhard Richter CORPORATE CITIZENSHIP Kochi-Muziris Biennale 
BMW Art Cars Ólafur Elíasson Art Basel Max Hooper Schneider Städel Invites Frank Stella 
BMW Art Club INTERCULTURAL DIALOGUE Art D'Égypte Cao Fei Esther Mahlangu 
Zaha Hadid Les Rencontres d'Arles Jeff Koons India Art Fair LONGEVITY Julie Mehretu 
PARTNERSHIP BMW Open Work by Frieze Andy Warhol Lu Yang Preis der Nationalgalerie 
Samson Young Bavarian State Opera CREATIVE FREEDOM BMW Young Artist Jazz Award  
Ken Done INTERACTION Premio de Pintura Gallery Weekend Berlin Art Market Budapest 
Paris Photo Leelee Chan Art Dubai SUSTAINABILITY BMW Photo Award Leipzig 
Teatro alla Scala BMW Classics Jenny Holzer BMW Art Guide by Independent Collectors 
 
 

https://www.bmw-welt.com/de/ausstellungen/ausstellungen-im-bmw-museum/bmw-art-cars.html
https://www.bmw-m.com/de/topics/magazine-article-pool/bmw-art-car-world-tour.html
mailto:Lisa.Meindl@bmw.de
mailto:Ilya.Baryshev@bmwgroup.com
http://www.press.bmwgroup.com/
mailto:presse@bmw.de
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Warum Kultur? Warum nicht! Kultur ist reich an Erkenntnis, ein Hort der Schönheit und der Tiefe, der 
Sinnstiftung und der Anteilnahme. Ein inspirierender Zufluchtsort. Im besten Fall ergreifend, bisweilen 
verstörend. Als Corporate Citizen nimmt die BMW Group soziale Verantwortung wahr und engagiert sich 
seit mehr als 50 Jahren in Hunderten von kulturellen Initiativen weltweit, sowohl in der zeitgenössischen 
Kunst, in den Bereichen Musik und Film als auch im Design. Kreativer Freiheit setzen wir keine Grenzen – 
diese Haltung ist unser Auftrag. Sie ist Garant für bahnbrechende Kunstwerke genauso wie für wichtige 
Innovationen in einem erfolgreichen Wirtschaftsunternehmen. 
 
Weitere Informationen: www.bmwgroup.com/kultur und www.bmwgroup.com/kultur/ueberblick 
Instagram: @BMWGroupCulture 
#BMWGroupCulture 
 
Die BMW Group 
 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit führende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von Premium-Finanzdienstleistungen. Das BMW Group 
Produktionsnetzwerk umfasst über 30 Produktionsstandorte weltweit; das Unternehmen verfügt über ein globales 
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2024 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,45 Mio. Automobilen und über 210.000 
Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2024 belief sich auf 11,0 Mrd. €, der Umsatz auf 
142,4 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2024 beschäftigte das Unternehmen weltweit 159.104 Mitarbeiterinnen und 
Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen 
Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der Unternehmensstrategie der BMW 
Group, von der Lieferkette über die Produktion bis zum Ende der Nutzungsphase aller Produkte.  
 
www.bmwgroup.com  
LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup  
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup 
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup 
X: https://www.x.com/bmwgroup  
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 
 

https://www.bmwgroup.com/de/verantwortung/unser-fokus/gesellschaft.html#tabswitch-4949a2972a-tab2ID
https://www.bmwgroup.com/content/dam/grpw/websites/bmwgroup_com/responsibility/downloads/de/2019/BMW_Group_Kulturengagement_2019_DE.pdf
https://www.instagram.com/bmwgroupculture/
http://www.bmwgroup.com/
http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
https://www.youtube.com/bmwgroup
https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.facebook.com/bmwgroup
https://www.x.com/bmwgroup
https://www.linkedin.com/company/bmw-group/

