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„Eagles for Education“ beim BMW Golf Cup in Deutschland: 
BMW Group unterstützt JOBLINGE mit 195.200 Euro. 
 
+++ BMW Group Engagement „Eagles for Education“ erstmals 
beim nationalen BMW Golf Cup +++ 100-Euro-Spende der 
BMW Group für jeden Netto-Eagle der Saison summiert sich 
auf 195.200 Euro +++Deutschlandfinale der größten 
internationalen Turnierserie für Golfamateure in München mit 
Ehrengast José María Olazábal (ESP) +++ Team Deutschland 
für das Weltfinale in Südafrika steht fest +++  
 
München. Am Wochenende fand im Golfclub München Eichenried das 
Deutschlandfinale des BMW Golf Cup statt. Dabei haben sich eine 
Golferin und zwei Golfer für das Weltfinale, den Höhepunkt der weltweit 
größten internationalen Turnierserie für Golfamateure, qualifiziert. Im 
März 2026 wird das Trio mit Begleitpersonen nach Südafrika reisen und 
im Fancourt Resort (George) mit den Gewinnern aus rund 40 Nationen 
eine unvergessliche Woche erleben. Beim abschließenden Gala Dinner 
wurde zudem bekannt gegeben, dass die 4.500Teilnehmenden im 
Verlauf der gesamten Deutschland-Saison insgesamt 1.950 Netto-
Eagles gespielt haben. Für jeden davon spendet die BMW Group im 
Rahmen von „Eagles for Education“ 100 Euro an die gemeinnützige 
Organisation JOBLINGE. Die Gesamtsumme von 195.200 Euro 
unterstützt das JOBLINGE basecamp in München, das zusammen mit der 
BMW Group und vier weiteren Partnerunternehmen im Herbst 2024 
eröffnet wurde. 
 
„Im Namen von BMW Deutschland gratuliere ich Klara Gebhard, Marcel 
Hemmer und Maximilian Brüdern herzlich zu ihren großartigen Leistungen 
und Siegen beim BMW Golf Cup. Ich wünsche ihnen schon jetzt viel Freude 
beim Weltfinale und diesem ‚Once-in-a-Lifetime‘-Erlebnis“, sagt Christian 
Ach, Leiter BMW Deutschland. „Herzlichen Dank an alle, die beim BMW Golf 
Cup teilgenommen haben und so viele Netto-Eagles erzielt haben. Mit 
‚Eagles for Education‘ beteiligt sich die BMW Group an der Lösung 
gesellschaftlicher Herausforderungen. Wir sind glücklich, dass die 
Unterstützung für JOBLINGE einen Beitrag dazu leistet, jungen Menschen 
Perspektiven zu eröffnen und die Fachkräftelücke zu schließen.“  
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Unter dem Motto „Eagles for Education“ steht seit 2023 das BMW Group 
Engagement im Bereich Golfsport für Bildungsprojekte. In der Saison 2025 
ist auch der BMW Golf Cup in Deutschland erstmals Teil des Engagements. 
Dabei unterstützt die BMW Group die gemeinnützige Initiative JOBLINGE, 
die 2008 von der Eberhard von Kuenheim Stiftung der BMW AG (heute 
BMW Foundation Herbert Quandt) und der Boston Consulting Group ins 
Leben gerufen wurde. Seitdem fördert JOBLINGE erfolgreich junge 
Menschen auf dem Weg in die Ausbildung. Fast 80 Prozent aller 
Teilnehmenden schaffen so den Schritt ins Berufsleben. Im Herbst 2024 
eröffnete JOBLINGE zusammen mit der Allianz Gruppe, der BMW Group, der 
Infineon Technologies AG, der Lufthansa Group und der Siemens AG das 
basecamp in München. Bundesweit gibt es derzeit fünf basecamps. Sie sind 
dazu da, jungen Menschen in der Ausbildung unter die Arme zu greifen – 
Chancengerechtigkeit und die Teilhabe aller Jugendlichen wird dort 
großgeschrieben. Sie sind innovativer Lern- und Begegnungsort für alle, die 
mit dem Thema Ausbildung zu tun haben – von jungen Menschen ohne 
Ausbildungsplatz über Auszubildende mit Unterstützungsbedarf bis hin zu 
Expertinnen und Experten, die im Übergang Schule-Beruf arbeiten.  
 
„Herzlichen Dank an die BMW Group für die langjährige Unterstützung und 
das großzügige Engagement durch ‚Eagles for Education‘. Diese 
Zusammenarbeit ist beispielhaft für unseren Ansatz im Bemühen um 
gesellschaftliche Teilhabe für alle“, sagt Kadim Tas, CEO JOBLINGE. „Wir 
bündeln das Engagement von Wirtschaft, Staat und ehrenamtlich 
engagierten Privatpersonen, um junge Erwachsene mit schwierigen 
Startbedingungen in Ausbildung zu bringen. Über allem steht das 
gemeinsame Bestreben, Chancengerechtigkeit auf dem Weg in die 
Ausbildung bis hin zum erfolgreichen Ausbildungsabschluss zu 
ermöglichen.“  
 
Die Deutschland-Saison 2025 des BMW Golf Cup wurde in einem neuen 
Format ausgespielt und bestand aus 56 von BMW Handelsorganisationen 
ausgerichteten Qualifikationsturnieren. In drei Spielklassen – Herren A 
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(Handicap-Index bis -12,4), Herren B (-12,5 bis -28,4) und Damen (bis -
28,4) – konnten sich die jeweils drei Besten für eines der bundesweit sechs 
Regionalfinals qualifizieren. Auch hier kamen die drei Besten jeder 
Spielklasse eine Runde weiter, so dass beim Deutschlandfinale die 
Rekordzahl von 54 Amateuren die Chance bekam, sich die begehrten 
Tickets für das Weltfinale zu erspielen. 
 
Diesen Traum erfüllten sich in München Klara Gebhard (Damen, GC 
Sonnenalp-Oberallgäu, 40 Nettopunkte), Marcel Hemmer (Herren A, GC Gut 
Haseldorf, 44) und Maximilian Brüdern (Herren B, GC Oldenburger Land, 
44). Beim Weltfinale in Südafrika wartet auf sie nun ein sportlich 
außergewöhnliches Erlebnis auf Profi-Niveau, ein exklusives Rahmen- und 
Event-Programm sowie die freundschaftliche Begegnung mit 
Golfbegeisterten aus aller Welt. 
 
Alle Pokale beim Deutschlandfinale wurden den Siegerinnen und Siegern 
von Golflegende José Maria Olazábal überreicht, der in wenigen Wochen als 
Vizekapitän des europäischen Ryder-Cup-Teams mithelfen möchte, den 
Titel beim anspruchsvollen Auswärtsturnier in den USA (Bethpage Black) zu 
verteidigen. Am Samstagnachmittag hatte der Spanier in GC München 
Eichenried bei einer exklusiven Golf-Experience sein sportliches Wissen und 
Können mit den Finalisten geteilt. 
 
Auch das Weltfinale ist Teil der BMW Group Initiative „Eagles for Education“, 
die beim internationalen Höhepünkt der Turnierserie Bildungsprogramme 
von UNICEF unterstützt. Im Profigolf engagiert sich „Eagles for Education“ 
im Rahmen der BMW PGA Championship (England) für die Golf Foundation 
und im Rahmen der BMW International Open (Deutschland) für die Philipp 
Lahm Stiftung für Sport und Bildung. Alle Erlöse aus der BMW 
Championship (USA) kommen der Evans Scholars Foundation zugute, die 
jungen Caddies mit College-Vollstipendien das Studium ermöglicht. 
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Bitte wenden Sie sich bei Rückfragen an: 
 
Unternehmenskommunikation 
 
Tim Holzmüller 
Pressesprecher BMW Group Sport Engagement, Immobilien 
Telefon: +49 151 601 33309  
E-Mail: tim.holzmueller@bmwgroup.com 
Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland 
E-Mail: presse@bmw.de 
 
Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der 
weltweit führende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrädern und Anbieter von 
Premium-Finanzdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst über 30 
Produktionsstandorte weltweit; das Unternehmen verfügt über ein globales 
Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in über 140 Ländern. 
 
Im Jahr 2024 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,45 Mio. Automobilen 
und über 210.000 Motorrädern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschäftsjahr 2023 belief sich 
auf 17,1 Mrd. €, der Umsatz auf 155,5 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2023 beschäftigte das 
Unternehmen weltweit 154.950 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 
 
Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des 
wirtschaftlichen Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der 
Unternehmensstrategie der BMW Group, von der Lieferkette über die Produktion bis zum 
Ende der Nutzungsphase aller Produkte. 
 
www.bmwgroup.com  
LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group 
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup 
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup 
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup 
X: https://www.x.com/bmwgroup 
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