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BMW Group und E.ON starten erstes bidirektionales Kundenangebot
in Deutschland: Elektroautos werden aktive Teilnehmer am Energie-
markt

+++ Deutschlands erste Vehicle-to-Grid-Losung kommt auf den Markt +++
Kundinnen und Kunden kdnnen jdhrlich fiir bis zu 14.000 Kilometer kosten-
frei zu Hause laden +++ keine Beeintrichtigung der Batterielebensdauer
+++ Intelligentes Laden und Entladen stiitzt das Energiesystem und senkt
langfristig die Kosten der Energiewende +++

Miinchen. Im Rahmen ihrer langjdahrigen strategischen Partnerschaft launchen
die BMW Group und E.ON gemeinsam das erste kommerzielle Vehicle-to-Grid-
Angebot (V2G) fir Privatkunden in Deutschland.

Durch bidirektionales Laden wird das Elektrofahrzeug, der BMW iX3, damit
erstmals zu einem aktiven Bestandteil des Energiemarkts: Es kann nicht nur
Strom aufnehmen, sondern bei Bedarf auch Energie ins Netz zuriickspeisen.
Das neue Angebot markiert einen technologischen und marktseitigen Durch-
bruch, der Elektromobilitét und Energiewende intelligent miteinander verknipft
und damit das Potenzial von Elektrofahrzeugen als flexible Stromspeicher erst-
mals hierzulande praktisch nutzbar macht.

Kostenfrei laden, System entlasten: So funktioniert das neue V2G-Angebot

Mit V2G profitieren Kundinnen und Kunden vom bidirektionalen Laden, in dem
die Hochvoltbatterie ihres neuen BMW iX3 iber die BMW Wallbox Professional
flexibel dem Stromnetz zur Verfligung steht. Die intelligente Steuerung erfolgt
zusammen mit E.ON und einem speziell entwickelten V2G-Stromtarif, der das
Zuruckspeisen von Energie ins Netz ermdglicht.

Die zugrundeliegende Software haben beide Unternehmen gemeinsam entwi-
ckelt. Die Nutzung ist nicht nur einfach, sondern auch finanziell attraktiv: Kun-
dinnen und Kunden, die ihre Fahrzeugbatterie fir das intelligente Laden und
Entladen durch Anstecken zur Verfligung stellen, erhalten einen jahrlichen Bo-
nus von bis zu 720 Euro. Damit fahren sie jéhrlich bis zu 14.000 Kilometer kos-
tenfrei* und leisten gleichzeitig einen Beitrag zur Energiewende.
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Marc Spieker, Vorstand fiir Kundenldsungen bei E.ON: ,Was unsere Kundinnen
und Kunden brauchen, ist ein verldsslich geladenes Fahrzeug - einfach, kom-
fortabel und zu attraktiven Kosten. Genau das bieten wir und noch mehr. Ge-
meinsam mit BMW bringt E.ON Vehicle-to-Grid direkt zu den Menschen. Neue
Klasse trifft Neue Energie! So entfesseln wir die Kraft des Fahrzeugs auch fir
ihre ganz personliche Energiezukunft. Wir verbinden Ladekomfort mit spiirba-
rem wirtschaftlichem Nutzen. Und ganz nebenbei kann jedes angeschlossene
Fahrzeug dabei helfen, die Kosten des gesamten Energiesystems zu ddmpfen
zum Vorteil aller."

Dr. Joachim Post, Mitglied des Vorstands der BMW AG fiir Entwicklung: ,,Mit
der Neuen Klasse machen wir als BMW Group das Elektroauto zum aktiven Teil
der Energiewirtschaft mit einem greifbaren Kundenmehrwert. Vehicle-to-Grid
reduziert die Energiekosten unserer Kundinnen und Kunden, wdhrend sie
gleichzeitig zur stabilen Energieversorgung beitragen."

V2G als Schliisseltechnologie fiir ein flexibles Energiesystem

Das neue V2G-Angebot markiert einen Meilenstein in der Kopplung der ener-
giewirtschaftlichen Sektoren Verkehr und Elektrizitdt: Das Fahrzeug wird zum
integralen Bestandteil eines virtuellen Speichersystems, das erneuerbare
Energien besser integrieren kann und so das Energiesystem stitzt.

Die Vorteile im Uberblick:

* Einfach, fair und transparent: Mit jeder angesteckten Stunde fiillt sich
das Bonuskonto und ist dabei jederzeit einsehbar. Es gibt keine Min-
destverbindungszeit. Jede Minute, die der BMW iX3 angeschlossen ist,
z@hlt und zusadtzlich wird die zuriickgespeiste Energie fair vergditet.

= Kundenzentriert: Kunden behalten die volle Kontrolle und kénnen ihr
Ladeziel so einstellen, dass ihr Mobilitdtsbedirfnis jederzeit sicherge-
stellt ist.
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» Keine Beeintrdachtigung der Batterielebensdauer: Intelligente Funkti-
onen sorgen dafiir, dass die Hochvoltbatterie immer in einem Optimum
fir die Lebensdauer gehalten wird.

» Beitrag zur Energietransformation: Hochvoltspeicher der Fahrzeuge
unterstiitzen das Energiesystem bei einem Uberangebot von Strom
oder Erzeugungslicken. V2G unterstitzt die Nutzung erneuerbarer
Energien und senkt langfristig die Kosten des Energiesystems.

Markteinfiihrung und strategische Weiterentwicklung

Die Technologie fiir bidirektionales Laden wird angefangen mit dem BMW iX3
auf dem Markt verfiigbar sein. Sie wird sukzessive in weiteren Modellreihen von
BMW ihren Einzug finden. Damit wird sie zur Skalierung von V2G und dessen
Vorteilen fiir die Kunden beitragen.

Langfristig ist geplant, das Produkt in eine ganzheitliche Energieplattform zu
integrieren, die Ladeinfrastruktur, Photovoltaik, Warmepumpen und Smart-
Home-Systeme intelligent miteinander verbindet. Die strategische Partner-
schaft zwischen BMW und E.ON legt den Grundstein fiir ein solches offenes,
interoperables und kundenzentriertes Okosystem.

* Mit dem E.ON V2G-Stomtarif erhalten Kunden einen Bonus, der rein auf der Ansteckzeit des
BMW iX3 oder weiterer kompatibler BMW Modelle an der BMW Wallbox Professional basiert,
sofern Vehicle-to-Grid (V2G) als Anwendungsfall aktiviert ist (unabhéngig von tatsdchlich statt-
findenden Lade-/Entladevorgéngen).

Der Bonus betrdgt 24 Cent pro Stunde, maximal sind 60 € pro Monat/720 € im Jahr méglich,
bei 250 Ansteckstunden im Monat. Mit einem zugrunde gelegten durchschnittlichen Arbeits-
preis von 32,97 Cent /kWh, deckt der Bonus bis zu 2.184 geladene kWh pro Jahr. Damit kén-
nen abhdngig von der Fahrzeugkonfiguration des BMW iX3 50 xDrive kalkulatorisch ca.
12.000km - ca. 14.000 km jahrliche Fahrleistung (WLTP) abgedeckt werden — Fahrverbrauch
konfigurationsabhdngig zwischen 15,1 kWh/100km - 17,9kWh/100km nach WLTP BMW iX3
50 xDrive. Zusdtzlich zum Bonus gibt es eine Riickspeiseverglitung fiir jede entladene Kilo-
wattstunde zurtick ins Netz.
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Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

BMW Group Unternehmenskommunikation

Bernhard Ederer

Kommunikation Antriebstechnik, Fahrerlebnis, Effiziente Dynamik
Mobil: +49-176-601-28556

E-mail: Bernhard.Ederer@bmwgroup.com

Almut Stollberg

Leiterin Kommunikation Innovation, Design, Technologie, Digital Car
Mobil: +49-151-601-96543

E-mail: almut.stollberg@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com
E-mail: presse@bmwgroup.com

Die BMW Group

Mit ihren vier Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad ist die BMW Group der weltweit fiih-
rende Premiumbhersteller von Automobilen und Motorrddern und bietet zudem Premium-Finanzdienst-

leistungen an. Das Produktionsnetzwerk der BMW Group umfasst (iber 30 Produktionsstandorte welt-

weit; das Unternehmen verfiigt (iber ein globales Vertriebsnetz in mehr als 140 Ldndern.

Im Jahr 2024 verkaufte die BMW Group weltweit Gber 2,45 Millionen Pkw und mehr als 210.000 Mo-
torrdder. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2024 betrug 11,0 Milliarden Euro bei einem Um-
satz von 142,4 Milliarden Euro. Zum 371. Dezember 2024 beschdftigte die BMW Group 159.7104 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter

Der wirtschaftliche Erfolg der BMW Group basiert seit jeher auf langfristigem Denken und verantwor-
tungsvollem Handeln. Nachhaltigkeit ist ein zentrales Element der Unternehmensstrategie der BMW
Group und erstreckt sich iber alle Produkte, von der Lieferkette iiber die Produktion bis hin zum Ende
ihrer Nutzungsdauer.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
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