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Der neue BMW i7: Nachhaltigkeit in Produkt & Produktion.

Gen6-Batteriezelltechnologie mit reduziertem CO,e-Footprint +++ Einsatz von
Sekunddrmaterialien und erneuerbaren Energien +++ Effizienzsteigerung in
der Nutzungsphase

Miinchen. Im Zuge ihrer Nachhaltigkeitsstrategie setzt die BMW Group auch
im neuen BMW 7er konsequent auf Innovationen in der Produktnachhaltig-
keit. Sichtbar wird dies unter anderem durch den Einsatz einer neuen Batte-
riezelltechnologie sowie durch einen erhéhten Anteil an Sekunddrmaterialien
in den Felgen. Die MaBnahmen stellen eine gezielte Weiterentwicklung dar
und Ubertragen bewdhrte Nachhaltigkeitsansdtze auf ein weiteres BMW-Mo-
dell.

Batteriezellen der Generation 6 (Gen6) im neuen BMW i7: MaBnahmen zur
CO.e-Reduzierung im relevantesten Bauteil.

Zentrale Hebel zur Reduzierung der CO,e-Emissionen in der Lieferkette sind
der verstdrkte Einsatz von Sekunddrmaterialien, die Nutzung erneuerbarer
Energien sowie ausgewahlte Produkt- und Prozessinnovationen.

Bei der Herstellung der im Hochvoltspeicher des BMW i7 verbauten Gen6
Batteriezellen kommt ausschlieBlich Energie aus erneuerbaren Quellen zum
Einsatz. Dies gilt ebenso fiir die Fertigung des verwendeten Anoden- und Ka-
thodenaktivmaterials. Dariber hinaus werden bei der Zellproduktion anteilig
Sekunddrrohstoffe fir Lithium, Kobalt und Nickel verwendet. Insgesamt ldsst
sich so der CO,e-Footprint in der Lieferkette, der im neuen BMW i7 60 xDrive
eingesetzten Gen6 Batteriezelle im Vergleich zur Vorgdngerzelle der Gen5
aus dem bisherigen BMW i7 um rund 33 Prozent reduzieren.

Aluminiumfelgen mit hohem Anteil an Sekunddrrohstoffen.

Fir den BMW i7 sind ab 2026 ausgewdhlte Felgenstylings erhdiltlich, die zu

70 Prozent aus Sekunddraluminium bestehen. Die Elektrolyse des verblei-

benden Primdraluminiums sowie die Felgenherstellung erfolgen anteilig unter

Einsatz erneuerbarer Energien. Alle Komponenten mit hohem Sekunddérroh-
oy stoffanteil erfiillen dabei die gleich hohen Qualitdtsstandards der BMW Group

Motoren Werke und leisten zugleich einen Beitrag zur Ressourcenschonung.
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Verbesserte Effizienz in der Nutzungsphase.

Mit dem EfficientDynamics-Technologiepaket optimiert die BMW Group die
Effizienz des Fahrzeugs in der Nutzungsphase Uber alle relevanten Subsys-
teme hinweg. Dazu z&hlen unter anderem Aerodynamik, Leichtbau, Rollwi-
derstand sowie das gesamte Energiemanagement. EfficientDynamics ist bei
der BMW Group seit 2007 im Einsatz und wird fiir alle Antriebstechnologien
angewendet.

Produktion im BMW Group Werk Dingolfing.

Alle Modellvarianten der neuen BMW 7er Limousine entstehen im

BMW Group Werk Dingolfing. Das niederbayerische Werk ist das konzernweite
Leitwerk fiir Oberklasse-Fahrzeuge der Marke BMW und setzt in punkto
Strom- und Wérmeversorgung verstarkt auf erneuerbare Energien. So
stammt der fremdbezogene Strom zu 100 Prozent aus erneuerbaren Quellen
- teilweise wird er auch direkt vor Ort produziert. Ende 2025 ging zudem eine
Photovoltaik-Aufdachanlage mit fast 11 MWp Leistung auf rund

100.000 Quadratmetern Werksdachfléche in Betrieb. Zur anteiligen Versor-
gung mit regenerativ erzeugter Nahwdrme nahm dariber hinaus Ende ver-
gangenen Jahres ein Biomasse-Heizwerk den Betrieb auf.

Im Einklang mit den Nachhaltigkeitszielen der BMW Group.

Das Bekenntnis der BMW Group zum Pariser Klimaabkommen und zu Net
Zero bis spdatestens 2050 ist integraler Bestandteil des ganzheitlichen 360°-
Nachhaltigkeitsansatzes, der in der Unternehmensstrategie verankert ist. Das
Unternehmen hat sich fiir die kommenden Jahre ambitionierte, wissenschaft-
lich abgeleitete CO,e-Ziele gesetzt. So beabsichtigt die BMW Group im Jahr
2030 ihre CO,e-Emissionen gegeniiber dem Vergleichsjahr 2079 um insge-
samt mindestens 40 Mio. Tonnen CO,e zu reduzieren.

Transparenz durch BMW Vehicle Footprint.

Die BMW Group verdffentlicht den TUV-verifizierten Treibhausgas-FuRab-
druck ihrer Fahrzeuge bereits mehreren Jahren im Rahmen des sogenannten
Vehicle Footprint. Dieser Bericht ist zum Produktionsstart fiir alle Antriebe des
neuen BMW 7er hier 6ffentlich zugdnglich und kann zusdétzlich in der My BMW
App abgerufen werden.


https://www.bmwgroup.com/de/downloadcenterpage.html?area=responsibility#accordion-6a292cd825-item-8328e6e2ab
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Bitte wenden Sie sich bei Rickfragen an:

BMW Group Unternehmenskommunikation

Dr. Cornelia Bovensiepen, Pressesprecherin Produktnachhaltigkeit
Telefon: +49 151 601 94935

E-Mail: Cornelia.Bovensiepen@bmw.de

Internet: www.press.bmwgroup.com/deutschland

E-Mail: presse@bmw.de

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fiih-
rende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrédern und Anbieter von Premium-Finanz-
dienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst iber 30 Produktionsstandorte
weltweit; das Unternehmen verfligt (iber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber
140 Léndern.

Im Jahr 2025 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,46 Mio. Automobilen und
Uber 202.500 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2025 belief sich auf 10,2
Mrd. €, der Umsatz auf 133,5 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2025 beschdftigte das Unternehmen
weltweit 154.540 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der Unterneh-
mensstrategie der BMW Group, von der Lieferkette Gber die Produktion bis zum Ende der Nut-
zungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup
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