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BMW ET LA NASA ACHÈVENT LES TESTS DE LA BMW HYDROGEN 7
Ces huit semaines de test témoignent de l’intérêt commun de BMW et de la NASA vis-à-vis des technologies hydrogène.
Cape Canaveral, Floride, États-Unis – 8 août 2007 – Alors que la navette Endeavour est sur le pas de tir, BMW of North America et la NASA annoncent la fin des huit semaines de test de la BMW Hydrogen 7 – la toute première berline haut de gamme à hydrogène.
Cette période de test, qui a fait l’objet d’un accord entre le constructeur automobile et l’agence spatiale, souligne l’implication de la NASA et de BMW dans le développement des technologies hydrogène, ainsi que dans la recherche de concepts de transport innovants et de sources d’énergie alternatives.
« Nous sommes très fiers d’avoir pu confier les tests de la BMW Hydrogen 7 à la NASA. Cette agence est résolument aux avant-postes de la découverte et de l’innovation et nous partageons un seul et même objectif : l’utilisation et le développement de solutions à l’hydrogène liquide », affirme Karl-Heinz Ziwica, Vice-Président Ingénierie chez BMW of North America.
« C’est l’importante densité énergétique de l’hydrogène liquide qui permet l’accélération d’une navette dans l’espace. Ce concept a été appliqué à la motorisation de la BMW Hydrogen 7. De plus, l’utilisation d’hydrogène en tant que carburant peut théoriquement réduire de 90 % les émissions de CO2. La BMW Hydrogen 7 est la preuve manifeste que les véhicules propulsés à l’hydrogène représentent une option viable pour l’avenir de la mobilité durable, et nous sommes ravis que la NASA ait été en mesure de le constater par elle-même. »
Le personnel de la NASA a pu disposer, pendant la durée des tests, de l’ensemble du parc de BMW Série 7 fonctionnant avec une forme d’hydrogène liquide similaire à celui qu’utilisent les navettes de la NASA. Pendant leur séjour à la NASA, les berlines – dotées d’un moteur thermique bivalent capable de tourner indifféremment à l’hydrogène liquide ou à l’essence et de basculer d’un carburant à l’autre de façon imperceptible – ont été alimentées via les stations d’hydrogène liquide situées sur le site du centre spatial.
La BMW Hydrogen 7
L’an dernier, BMW a affirmé son engagement envers les technologies de propulsion à l’hydrogène avec l’introduction de la BMW Hydrogen 7 – la toute première berline haut de gamme à hydrogène au monde – afin de stimuler la demande pour une technologie hydrogène viable à long terme. Le véhicule est équipé d’un moteur à combustion interne basé sur celui de la BMW 760Li et qui peut fonctionner aussi bien à l’hydrogène liquide qu’à l’essence. Ce moteur 12 cylindres en V développe 260 ch, permettant à la BMW Hydrogen 7 d’atteindre une vitesse de pointe de 230 km/h et une accélération de 0 à 100 km/h en 9,2 secondes. De plus, en mode de propulsion hydrogène, les émissions se limitent à de la simple vapeur d’eau. Depuis les débuts de la recherche et du développement en matière de sources de carburant alternatives, il y a plus de 25 ans, BMW s’est concentré sur l’hydrogène liquide, le considérant comme la source d’énergie de l’automobile du futur. La BMW Hydrogen 7 est équipée d’un réservoir à superisolation sous vide, dans lequel l’hydrogène liquide peut être stocké à une température de -253 °C, pendant une période prolongée – son isolation équivaut à celle d’une couche de Styrofoam d’une épaisseur de 17 mètres ! 100 véhicules BMW Hydrogen 7 ont été construits, et 25 exemplaires ont intégré des programmes de tests aux États-Unis. Ces berlines ont déjà parcouru plus de 2 millions de kilomètres lors de leurs tests dans le monde entier.
De nombreux documents destinés aux médias, notamment des photographies haute définition de la BMW Hydrogen 7, sont disponibles à l’adresse : www.press.bmwgroup.com.
BMW Group Amérique
BMW of North America, LLC est présent aux États-Unis depuis 1975. Rolls-Royce Motor Cars NA, LLC commercialise des véhicules depuis 2003. Aux États-Unis, BMW Group s’est développé et intègre désormais des services marketing, commerciaux et financiers destinés aux véhicules de la marque BMW (y compris les motos), de la marque MINI et de la marque Rolls-Royce, une agence de design industriel californienne DesignworksUSA, un bureau consacré aux technologies dans la Silicon Valley, ainsi que diverses autres activités dans tout le pays. BMW Manufacturing Co., LLC, en Caroline du Sud, fait partie du réseau de production mondial de BMW Group. Ce site fabrique l’ensemble des modèles de la Série Z4 et des modèles de loisirs SAV Série X5. L’organisation commerciale de BMW Group s’articule, aux États-Unis, autour d’un vaste réseau comprenant 338 concessionnaires automobiles BMW, 335 concessionnaires de SAV BMW, 142 distributeurs de motos BMW, 81 concessionnaires automobiles MINI et 30 concessionnaires automobiles Rolls-Royce. BMW (US) Holding Corp., le siège commercial de BMW Group pour l’Amérique du Nord, Centrale et du Sud, est basé à Woodcliff Lake, dans le New Jersey.
Pour plus d’informations, n’hésitez pas à nous contacter :
Dominik Kubowitsch, Département Presse :
01.30.43.92.75.
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