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BMW Group DesignworksUSA se pose en partenaire de l’industrie du yacht.
Le chantier naval BAVARIA Yachtbau GmbH mise sur la compétence de BMW Group DesignworksUSA et a présenté le premier modèle d’une nouvelle ligne de produits au salon nautique BOOT de Düsseldorf.

Munich. BMW Group DesignworksUSA est un studio de design d’envergure mondiale. Filiale de BMW Group, l’entreprise met sa compétence de leader en matière d’innovation au service d’une clientèle largement diversifiée, une polyvalence qui lui a notamment permis, en dehors des travaux effectués pour le compte de la maison mère, de se distinguer par la réalisation de solutions de design ou d’études de style innovantes pour l’industrie aéronautique dont elle est désormais un partenaire incontournable. Le premier contact avec le monde du yachting remonte à l’année dernière avec un travail remarqué sur un voilier de luxe. Parmi les acteurs interpellés par le design novateur de cette réalisation figurait justement le leader européen de la construction de yachts BAVARIA Yachtbau GmbH, implanté à Giebelstadt en Bavière, qui a par la suite incorporé BMW Group DesignworksUSA à son pool de consultants en design. Le premier bateau né de cette coopération, le Deep Blue 46, a été présenté au salon nautique BOOT qui s’est tenu à Düsseldorf.

La créativité comme moteur de croissance.
Le premier défi que BAVARIA Yachtbau GmbH avait soumis aux créatifs de BMW Group DesignworksUSA consistait à créer de toute pièce une nouvelle identité visuelle en vue du possible lancement d’un nouveau segment de produits destiné à élargir la gamme des bateaux à moteur du constructeur bavarois. Le bureau munichois de BMW Group DesignworksUSA fut ensuite chargé du design extérieur du premier bateau de la nouvelle ligne de produits BAVARIA. Celle-ci établit de nouveaux standards en matière de design comme de fonctionnalité et représente une extension raisonnée de l’offre de bateaux à moteurs du groupe. BAVARIA ouvre ainsi un nouveau chapitre de son histoire en se positionnant pour la première fois dans le segment du haut de gamme.

Exposant l’orientation actuelle de l’entreprise et expliquant le choix de son nouveau partenaire design, Andrés Cardenas, porte-parole de la direction de BAVARIA Yachtbau GmbH, a déclaré ceci : « Notre objectif déclaré est de pouvoir continuer d’offrir à nos clients des produits d’une attractivité exceptionnelle et enrichis dès à présent d’une composante design des plus exigeantes. La qualité avérée de la marque BAVARIA, un design haut de gamme et des fonctionnalités à la pointe de la modernité sont les fondements de notre nouvelle stratégie produit, et cela doit se voir au premier coup d’œil. » 

Une esthétique toute en puissance : Deep Blue 46.

Avec Deep Blue 46, BAVARIA présente au monde un bateau réussissant le mariage sans concessions d’une sportivité des plus affirmées et d’un concept spatial aussi généreux qu’innovant. BMW Group DesignworksUSA a combiné une forme de bateau classique avec des lignes dynamiques, conférant ainsi au Deep Blue son caractère unique. Des proportions expressives alliées à des surfaces sculpturales à l’extérieur contribuent à souligner l’impression de puissance tout en dessinant une silhouette des plus élégantes. De surcroît, les dimensions généreuses de la coque offrent un espace élargi reflétant les exigences de la clientèle en termes de liberté et de mobilité sur l’eau : le pont est surélevé de manière à obtenir une hauteur de plafond favorable à la station debout de même qu’un meilleur éclairage naturel de l’intérieur du bateau. Des configurations d’assise modulables permettent au propriétaire du yacht de recevoir des amis à bord dans une atmosphère conviviale ou de disposer, le cas échéant, d’un espace pour se retirer. La partie centrale de l’espace-cockpit peut accueillir en option un bar et grill rabattable intégré, de quoi improviser un barbecue. Avec son pupitre de commande orienté performances, un coin salon aménagé au centre de la zone de séjour principale, une plage de repos supplémentaire disposée, à l’abri du vent, à côté du pilote, une plate-forme de bain spacieuse et un bain de soleil généreux pour 3 personnes, le Deep Blue 46 offre un maximum d’espace clairement agencé. L’ordonnancement logique du pont et l’harmonie réalisée entre celui-ci et les superstructures illustrent avec élégance la symbiose de la fonctionnalité et du design.

Bien sûr, les designers ont aussi pleinement intégré l’aspect le plus important, celui de la sécurité à bord, sans transiger le moins du monde avec l’esthétique et la sportivité : présent pour la première fois sur une 

embarcation de la gamme BAVARIA, le bordage surélevé emprunté au design des navires de grande taille contribue à la fois au confort des plaisanciers en leur permettant de s’y adosser et, par grosse mer, à la protection contre les éléments, concourant ainsi à faire naître un sentiment de sécurité renforcé par tous les temps. On a également agrandi l’espace disponible sur le pont dont la largeur, portée à près de 4,5 mètres, profite aussi à la poupe, plus étoffée et qui, à l’intérieur, peut héberger un dinghy. La séduction immédiate qu’exerce par son allure imposante et sportive le premier né de la nouvelle ligne de produits BAVARIA fait l’effet d’une invitation à monter à bord pour découvrir le nouveau visage de la marque et pénétrer dans un monde à part : celui de l’union naturelle de la fonctionnalité et du design, un monde dans lequel grandeur et élégance sportive se fondent pour donner naissance à une sensation d’espace absolue. « Avec Deep Blue, nous avons créé pour BAVARIA une ligne de produits caractérisés par un design porteur d’avenir, proposés à des prix raisonnables, et marquant l’entrée dans une nouvelle ère qui confèrera à la marque un visage neuf et un positionnement plus ciblé sur le marché nautique », a déclaré Laurenz Schaffer, directeur de l’antenne munichoise de BMW Group DesignworksUSA.

BMW Group DesignworksUSA : des perfectionnistes du design qui œuvrent en coulisse.

BMW Group DesignworksUSA est une filiale de BMW Group. Fondée en 1972 à Los Angeles au cœur de l’effervescente industrie californienne du lifestyle et du design, c’est dans les années 80 que l’entreprise réalise – sous sa raison sociale d’alors, DesignworksUSA – ses premiers travaux pour BMW Group. Dès le début, le studio émergent attire des clients aussi prestigieux que Nokia et HP, fascinés par un cocktail unique mêlant compétence stratégique, intuition, sensibilité et créativité tous azimuths. Aujourd’hui, la société, dont BMW Group a fait l’acquisition en 1995, opère à l’échelle mondiale à partir de trois implantations, en Europe, en Amérique et en Asie. En plus des impulsions données aux différents studios de marque de BMW Group, elle sert également de moteur d’innovation à un grand nombre de clients de renom relevant de secteurs aussi variés que les technologies de l’information, l’électronique de divertissement, la construction aéronautique, la médecine, l’environnement, les articles lifestyle et les équipements sportifs. Ainsi d’un côté, BWM Group DesignworksUSA alimente la créativité du groupe en incorporant, en interne, l’expérience acquise à travers la diversité de ses clients externes. De l’autre, elle se sert de la vision du milieu automobile pour enrichir les projets développés dans les autres secteurs d’activité.  La clé du succès de BMW Group DesignworksUSA est sa capacité à développer un langage unique et spécifique à chaque client, le studio traduisant les valeurs intrinsèques d’une marque en un produit concret, au design affirmé, afin de créer une expérience intense. Le nouveau yacht Deep Blue 46 de BAVARIA est une illustration magistrale des mérites de cette méthode.

BAVARIA Yachtbau GmbH.
Fondée en 1978, BAVARIA Yachtbau connaît un succès considérable sur le marché mondial du yachting dont elle est aujourd’hui un des principaux acteurs. Avec ses 600 collaborateurs, l’entreprise livre chaque année quelque 3 000 yachts à voile et à moteur produits avec les méthodes de fabrication les plus modernes et remis aux clients finaux par un réseau de distribution opérant à l’échelle mondiale. Environ 85 % de la production est écoulée à l’international.
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