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BMW Art et Culture présente Nicephora par Alinka Echeverria,
lauréate de la Résidence BMW au musée Nicéphore Niépce.

Le projet réalisé par Alinka Echeverria pendant sa résidence est
présenté dans un livre coédité avec les éditions Trocadéro dans la
collection BMW Art et Culture et dans une exposition aux
Rencontres de la Photographie, Arles 2016.

BMWART& CULTURE musée Nicéphore Niépce
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NICEPHORA par ALINKA ECHEVERRIA

LE PROJET MENE AU COURS DE LA RESIDENCE BMW EN 2015.

L’approche trés contemporaine et analytique des images présentées dans le dossier
de candidature de cette jeune et talentueuse artiste a retenu toute I'attention du jury.

Durant sa résidence de 3 mois a Chalon-sur-Sabne, de septembre a novembre 2015,
Alinka Echeverria a développé un projet qui examine le médium photographique -
invention, reproduction, transfert de I'image - et ses supports de diffusion, en
s’inspirant du personnage de Nicéphore Niépce et de son acte fondateur, I'invention
de la photographie avec la premiere héliographie.

S’intéressant a la représentation de la femme dans l'histoire des arts et de la
photographie, elle tisse des liens historiques, techniques et philosophiques entre les
collections du musée et la céramique. Elle utilise le vase comme symbole de la
féminité, comme vecteur d’allégories mythologiques, et interroge la maniere dont les
différentes techniques de reproduction des images ont véhiculé le regard sur la
femme.

Sa formation d’anthropologue I'a fait pénétrer avec passion dans les collections du
musée Nicéphore Niépce. Sa vision du monde est extrémement introspective et a la
recherche de raisonnements alternatifs.

La photographe travaille sur I'interaction entre I'image et le spectateur pour I'amener
a appréhender le monde différemment.

LE LIVRE DANS LA COLLECTION BMW ART & CULTURE.

Les éditions Trocadéro et BMW coéditent 'ensemble du projet réalisé par la
lauréate dans le cinquiéme ouvrage de la collection BMW Art & Culture consacrée aux
lauréats de la Résidence photographique au musée Nicéphore Niépce. Parution le 23
juin 2016.

L’ouvrage est préfacé d’un texte de Francois Cheval, conservateur en chef du musée
Nicéphore Niépce. :

« La fonction de la photographie dés son origine est de capter et de reproduire sans
limitation le monde. L’'invention de Nicéphore Niépce va donner a cette quéte de
I’'accumulation d’archives une accélération sans précédent. Alinka Echeverria
s’empare du pot de terre, héritage du néolithique, pour renouveler le discours
photographique et artistique sur notre fascination sur I'accumulation. En recouvrant
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des vases d’images photographiques, elle rapproche les deux techniques de
stockage et opere une continuité entre les greniers a grains et la constitution
contemporaine des banques de données.

La nécessité pour la classe marchande de transporter ses idéaux font de la
photographie le meilleur instrument non seulement de la conservation d’éléments du
réel, mais de leur interprétation et de leur diffusion.

En quelques images et quelques objets, Alinka Echeverria affiche sous nos yeux une
logique implacable. Les relations que la photographie et ses techniques entretiennent
avec un objet décoratif n’échappent pas au constat sidérant de la perte et de la
domination ». Extrait de I'introduction de Frangois Cheval, conservateur en chef du
musée Nicéphore Nigpce.

Nicéphora d’Alinka Echeverria, Résidence BMW au musée Niépce
Sortie le 23 juin 2016

Prix: 29,00 €

Format : 20x25,6 - 74 pages, 90 illustrations, francais / anglais

L’EXPOSITION AUX RENCONTRES DE LA PHOTOGRAPHIE, ARLES.

Le travail d’Alinka Echeverria lors de la Résidence BMW sera exposée pendant les
Rencontres de la Photographie d’Arles, du 4 juillet au 31 aout 2016 a la
Commanderie Sainte Luce. Le choix d’images et la scénographie sont proposés par
la photographe, sous la direction artistique de Francois Cheval, conservateur en chef
du musée Nicéphore Niépce.

L’exposition est produite par BMW Art & Culture, qui reconduit ainsi son partenariat
avec les Rencontres d’Arles pour la septieme année consécutive. Durant I'exposition,
le public pourra découvrir une vidéo réalisée par Francois Goizé sur les coulisses de
la Résidence a Chalon-sur-Sabne.

Le vernissage aura lieu le mercredi 6 juillet en présence des Présidents de BMW
Group France et Europe. Le livre Nicephora sera en vente sur place.

A cette occasion sera annoncé le nom du lauréat choisi pour la Résidence
BMW 2016.

Nicephora sera ensuite exposé du 10 au 13 novembre a Paris Photo 2016, dont
BMW est partenaire depuis 14 ans.

Initiée en 2011, la Résidence BMW féte ses cinq ans. A cette occasion, une sélection
d’'images produites par les quatre premiers lauréats de la Résidence BMW,
accompagneé de livres et de films sur leur travail seront présentés en méme temps
que Nicephora d’Alinka Echeverria.
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Seront ainsi exposées des images de « Ici par dela les brumes » d’Alexandra Catiere,
des « Glorieux » de Marion Gronier, de « Wild Style » de Mazaccio & Drowilal et de
« Coup de foudre » de Natasha Caruana.

LA RESIDENCE BMW AU MUSEE NICEPHORE NIEPCE.
Un partenariat inédit et ambitieux

BMW et le musée Nicéphore Niépce se sont associés en 2011 pour créer la
Résidence BMW. Elle est née du souhait commun du musée et de la marque de
développer les pratiques photographiques contemporaines, de « I'’envie partagée
d’étre emmené dans de nouveaux espaces de création », comme le commente
Francois Cheval, conservateur en chef du musée Nicéphore Niépce. Ce mécénat
permet a un jeune artiste photographe, choisi aprés un appel a candidatures, de
réaliser un projet personnel pendant trois mois a Chalon-sur-Saéne, a 'automne
de chaque année.

Sous ladirection de Francois Cheval et avec 'aide technique du laboratoire du musée,
I'artiste a la possibilité d’explorer de nouveaux champs de réflexion. Outre une bourse
de 6 000 € et le financement de son hébergement a Chalon-sur-Sabne, le lauréat voit
son travail publié dans un livre édité par les Editions Trocadéro, présenté dans un
film réalisé par Francois Goizé puis exposé aux Rencontres d’Arles et a Paris
Photo.

Le comité de sélection réunit des personnalités du monde de la photographie.
Cette année le jury est constitué de Francois Cheval, Conservateur du musée
Nicéphore Niépce, Sam Stourdzé, Directeur des Rencontres d’Arles, Christoph
Wiesner, Directeur artistique de Paris Photo, Hervé Digne, collectionneur, Chantal
Nedjib, Présidente de I'lmage par I'lmage, Maryse Bataillard, responsable du mécénat
culturel BMW France.

Cette action de mécénat vise ainsi a soutenir a la fois la création artistique et sa
diffusion auprés du plus grand nombre.

UN MECENAT ENGAGE DANS LA CREATION PHOTOGRAPHIQUE
CONTEMPORAINE.

BMW soutient depuis 14 ans la photographie et pour la septieme année consécutive
les Rencontres d’Arles. Pour Serge Naudin, Président du directoire de BMW Group
France « I'activité de BMW est fondamentalement basée sur I'innovation, I'esthétique
et le plaisir de conduire. Particulierement attentif a la création actuelle, BMW Group
soutient la création contemporaine depuis plus de 40 ans a travers le monde. BMW
France se tourne donc naturellement vers la photographie pour offrir un lieu
d’expression libre, soutenir la production et favoriser I'émergence de talents en
apportant aux lauréats une visibilité exceptionnelle auprés des professionnels et du
grand public. »
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Musée généraliste de la photographie, le musée Nicéphore Niépce, a Chalon-sur-
Sadne, propose d’expliquer tous les ressorts de cette pratique, depuis ses origines
jusqu’a nos jours. Des héliographies aux premiéres photographies en couleur, du
daguerréotype au ferrotype, de l'argentique au numérique, du pictorialisme a
I’humanisme francais des années 1950, de la photographie de rue a celle de studio,
le musée couvre tous les champs du « photographique ». Les plus grands noms y ont
exposé : Robert Doisneau, Edouard Boubat, Lucien Clergue, Bernard Plossu, Sabine
Weiss, Peter Knapp, Malick Sidibé...

BIOGRAPHIE D’ALINKA ECHEVERRIA

Alinka Echeverria est une artiste anglo-mexicaine, née en 1981,
dont le travail se partage entre la photographie et la vidéo.

Diplémée d’'un Master en anthropologie sociale, elle étudie la
photographie a 'ICP a New York. En 2012, elle a été désignée «
Photographe international de I'année » par le Lucie Awards et a
recu le Prix HSBC pour la photographie en 2011.

En accord avec les travaux de Foucault, elle cherche grace a la
photographie a « faire apparaitre ce qui est si proche, ce qui est si
immédiat, ce qui est si intimement lié a nous-mémes que nous ne
le percevons pas ».

De la pratique de la photographie documentaire basée sur sa formation en
anthropologie visuelle et sociale, le travail d’Alinka Echeverria a évolué ces derniéres
années vers une pratique artistique plus conceptuelle.

Informations Pratiques :
Expositions produites par BMW Art & Culture

Rencontres de la Photographie, Commanderie Sainte-Luce, Arles
4 juillet au 31 aout 2016

Paris Photo au Grand Palais
10 au 13 novembre 2016

Livre Nicephora par Alinka Echeverria - Editions Trocadéro, collection BMW Art et Culture
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Pour plus d’informations ou pour recevoir des éléments visuels, merci de
contacter:

Maryse Bataillard

BMW France, Communication Corporate
+33130439323
maryse.bataillard@bmw.fr

Maud Prangey
Attachée de presse
+336 63 40 54 62
mprangey@gmail.com

Chantal Nedjib

L’image par I'image

+336 40236510
cnedjib@chantalnedjibconseil.com

BMW Group en France

BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (si€ge social), Tigery (centre de formation), Strasbourg
(centre PRA international) et Miramas (centre d’essais techniques international). BMW Group emploie avec ses filiales commerciales
et financiéres ainsi que son réseau exclusif de distribution plus de 5.000 salariés en France. En 2015, BMW Group France aimmatriculé
76.077 automobiles des marques BMW et MINI et 12.456 motos.

Le volume annuel d’achats de BMW Group auprés des équipementiers et fournisseurs francais se chiffre en milliards d’Euro. Parmi
eux, citons Dassault Systémes, Faurecia, Michelin, Plastic Omnium, St Gobain, Valeo. La coopération avec PSA sur les moteurs 1,6 |
est un grand succes. Dans le cadre de sa stratégie électro-mobilité, BMW Group a créé la marque BMW i et a introduit les
révolutionnaires BMW i3 et BMW i8.

BMW Group France poursuit en outre une politique active et pérenne de mécénat avec des institutions et associations culturelles de
renom, telles que le musée Nicéphore Niépce, 'Orchestre de Paris, 'Opéra de Paris, les Rencontres d’Arles de la Photographie. Depuis
plus de 30 ans, BMW Group France finance des projets d'utilité publique par le biais de sa Fondation placée sous I'égide de la
Fondation de France : actuellement la prévention routiere pour les jeunes conducteurs. L’'engagement sociétal de BMW Group se
décline aussi avec ses partenariats dans le sport francais : Fédération Francaise de Golf (FFG), Comité National Olympique du Sport
Francais (CNOSF) et depuis le 1¢" janvier 2013, la Fédération Francaise de Rugby (FFR) et le XV de France.

BMW Group

BMW Group, qui comprend les marques BMW, MINI et Rolls-Royce, est le premier constructeur d’automobiles et de motos Premium
au monde, fournissant également des services dans les domaines de la finance et de la mobilité. Entreprise de dimension mondiale,
BMW Group exploite 31 sites de production et d’assemblage implantés dans 14 pays, ainsi qu’un réseau de vente présent dans plus
de 140 pays.

Pour 'exercice 2015, les ventes mondiales de BMW Group ont atteint un volume total d’environ 2 247 485 automobiles et prés de
137 000 motos. En 2015, I'entreprise a réalisé un bénéfice avant impots de 9,22 milliards d’euros pour un chiffre d’affaires d’environ
92,18 milliards d’euros. Au 31 décembre 2015, les effectifs de BMW Group étaient de 122 444 salariés.

De tout temps, le succes de BMW Group s’est construit sur une action responsable, axée sur le long terme. Tout au long de la chaine
de création de valeur, la stratégie de développement de I'entreprise se fonde sur la durabilité écologique et sociale, la pleine et entiére
responsabilité du constructeur vis-a-vis de ses produits et un engagement ferme a préserver les ressources naturelles.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com
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