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12 octobre 2016 

 

BMW France, partenaire officiel de Paris Photo, présente 
NICEPHORA, d’Alinka Echeverria, lauréate 2015 de la 
Résidence BMW. 

 
BMW France se réjouit d’être partenaire de Paris Photo pour la 
quatorzième édition consécutive et d’y présenter l’exposition 
NICEPHORA de la photographe Alinka Echeverria.  

Paris - Alinka Echeverría, cinquième lauréate de la Résidence BMW au musée 

Nicéphore Niépce, a développé durant sa résidence de 3 mois à Chalon-sur-Saône de 

septembre à novembre 2015, un projet qui examine le médium photographique - 

invention, reproduction, transfert de l’image - et ses supports de diffusion, en s’inspirant 

du personnage de Nicéphore Niépce et de son acte fondateur, l’invention de la 

photographie avec la première héliographie. 

S’intéressant à la représentation de la femme dans l’histoire des arts et de la 

photographie, elle tisse des liens historiques, techniques et philosophiques entre les 

collections du musée et la céramique. Elle utilise le vase comme symbole de la féminité, 

comme vecteur d’allégories mythologiques, et interroge la manière dont les différentes 

techniques de reproduction des images ont véhiculé le regard sur la femme. 

Sa  formation d’anthropologue l’a fait pénétrer avec passion dans les collections du 

musée Nicéphore Niépce. Sa vision du monde est extrêmement introspective et à la 

recherche de raisonnements alternatifs. La photographe travaille sur l’interaction entre 

l’image et le spectateur pour l’amener à appréhender le monde différemment.  

L’exposition, produite par BMW Art & Culture,  est accompagnée d’une monographie 
coéditée avec les éditions Trocadéro et d’un film réalisé par François Goizé 
dévoilant les coulisses de la Résidence et l’univers de l’artiste photographe.  
 
Serge Naudin, Président du Directoire de BMW Group France, commente 
l’engagement de BMW dans la photographie : 

« BMW France est heureux et fier d’être partenaire de Paris Photo pour la quatorzième 
année consécutive. Cette édition revêt cependant un caractère particulier; c’est une 
année de célébration pour nos deux maisons : BMW fête cette année son centenaire en 
se projetant vers les 100 prochaines années quand Paris Photo lance sa vingtième 
édition. 

Dans l’univers automobile comme dans la photographie, technique et esthétique se 
rejoignent dans une même quête d’innovation : une quête inassouvie de perfection, une 
recherche sans répit de l’interprétation parfaite d’une sensation, d’un moment de vie, 
d’une réflexion. 
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Oser créer, oser innover est depuis toujours dans les gênes de BMW. La pérennité de 
notre partenariat avec Paris Photo a pour ancrage des valeurs communes et une volonté 
partagée : promouvoir la création photographique contemporaine sous toutes ses 
formes.   

Le public de Paris Photo découvrira également en avant-première le projet et les 
premières œuvres réalisées par Dune Varela, lauréate 2016, dans le cadre de la 
Résidence BMW entamée en septembre 2016 au musée Nicéphore Niépce. 

 
La Résidence BMW au musée Nicéphore Niépce, une « carte blanche » à la 
création photographique contemporaine, fête cette année ses cinq ans. 

Initiée en 2011, la Résidence est née du souhait commun de BMW et du musée 
Nicéphore Niépce de développer les pratiques photographiques contemporaines, de 
l’envie partagée d’être emmené dans de nouveaux espaces de création. 

Un lauréat est choisi chaque année au mois de mai, après appel à candidatures, par un 
jury composé aux cotés de BMW, du conservateur en chef du musée Nicéphore Niépce, 
des directeurs de Paris Photo et des Rencontres d’Arles, et de personnalités du monde 
de la photo. 

Ce mécénat s’inscrit dans une démarche de responsabilité sociale et culturelle engagée 
par BMW Group pour soutenir la création dans sa plus libre expression, préalable 
indispensable à l’émergence de nouvelles formes artistiques ou d’innovation dans 
l’entreprise. 

BMW souhaite favoriser l’émergence de points de vue, de thèmes et de techniques 
éclectiques, reflet de la diversité et de la richesse de la création contemporaine. 

Au travers de cette carte blanche, la personnalité  de la lauréate de la Résidence BMW 
exposée cette année à Paris Photo s’expriment sans entraves pour donner naissance à 
des œuvres très personnelles. 

Ce soutien à la photographie s’intègre à la politique culturelle menée depuis plus de 40 
ans par le groupe à l’échelle internationale. BMW soutient en effet plus de 100 projets 
culturels variés dans le monde entier, dans l’art moderne et contemporain, le jazz et la 
musique classique, ainsi que l’architecture et le design. 

 

Informations pratiques : 

Du 9 au 13 novembre 2016  
Paris Photo au Grand Palais - Espace BMW art & culture – allée stand E3 
Exposition « Nicephora » par Alinka Echeverria, lauréate 2015 de la Résidence BMW au 
musée Nicéphore Nipéce. Commissaire d’exposition François Cheval, conservateur en 
chef du musée Nicéphore Niépce. Production BMW art & Culture. 
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Pour plus d’informations, merci de contacter : 

Maryse Bataillard 
BMW Group France 
Tel : 06 37 60 02 60  
maryse.bataillard@bmw.fr 
 

Chantal Nedjib     
L’image par l’image 
Tel : 06 40 23 65 10 
cnedjib@chantalnedjibconseil.com 

 

Maud Prangey 
Attachée de presse 
Tel : 06 63 40 54 62 
mprangey@gmail.com 
 

 
Emmanuelle Vieillard 
musée Nicéphore Niépce 
Tel : 03 85 48 10 16 
Communication.NIEPCE@chalonsursaone.fr

 
 
         BMW Group en France 

BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (siège social), Tigery (centre de formation), 

Strasbourg (centre PRA international) et Miramas (centre d’essais techniques international). BMW Group emploie avec ses 

filiales commerciales et financières ainsi que son réseau exclusif de distribution plus de 5.000 salariés en France. En 2015, 

BMW Group France a immatriculé 76.077 automobiles des marques BMW et MINI et 12.456 motos. 

 

Le volume annuel d’achats de BMW Group auprès des équipementiers et fournisseurs français se chiffre en milliards d’Euro. 

Parmi eux, citons Dassault Systèmes, Faurecia, Michelin, Plastic Omnium, St Gobain, Valeo. La coopération avec PSA sur les 

moteurs 1,6 l est un grand succès. Dans le cadre de sa stratégie électro-mobilité, BMW Group a créé la marque BMW i et a 

introduit les révolutionnaires BMW i3 et BMW i8. 

 

BMW Group France poursuit en outre une politique active et pérenne de mécénat avec des institutions et associations 

culturelles de renom, telles que le musée Nicéphore Niépce, l’Orchestre de Paris, l’Opéra de Paris, les Rencontres d’Arles de la 

Photographie. Depuis plus de 30 ans, BMW Group France finance des projets d’utilité publique par le biais de sa Fondation 

placée sous l’égide de la Fondation de France : actuellement la prévention routière pour les jeunes conducteurs. L’engagement 

sociétal de BMW Group se décline aussi avec ses partenariats dans le sport français : Fédération Française de Golf (FFG), 

Comité National Olympique du Sport Français (CNOSF) et depuis le 1er janvier 2013, la Fédération Française de Rugby (FFR) 

et le XV de France. 

 

 

BMW Group 

 

BMW Group, qui comprend les marques BMW, MINI et Rolls-Royce, est le premier constructeur d’automobiles et de motos 

Premium au monde, fournissant également des services dans les domaines de la finance et de la mobilité. Entreprise de 

dimension mondiale, BMW Group exploite 30 sites de production et d’assemblage implantés dans 15 pays, ainsi qu’un réseau 

de vente présent dans plus de 140 pays. 

 

Pour l’exercice 2015, les ventes mondiales de BMW Group ont atteint un volume total d’environ 2 247 485 automobiles et près 

de 137 000 motos. En 2015, l’entreprise a réalisé un bénéfice avant impôts de 9,22 milliards d’euros pour un chiffre d’affaires 

d’environ 92,18 milliards d’euros. Au 31 décembre 2015, les effectifs de BMW Group étaient de 122 444 salariés. 

 
De tout temps, le succès de BMW Group s’est construit sur une action responsable, axée sur le long terme. Tout au long de la 
chaîne de création de valeur, la stratégie de développement de l’entreprise se fonde sur la durabilité écologique et sociale,  la 
pleine et entière responsabilité du constructeur vis-à-vis de ses produits et un engagement ferme à préserver les ressources 
naturelles
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