GROUP =

Communication et relations publiques

Communiqué de presse n°3131

6 octobre 2022

BMW devient partenaire officiel de Paris+ par Art Basel.

Pour cette premiére édition a Paris, Julien Creuzet lauréat du BMW Art Journey 2021
présentera son ceuvre "blue green sea bruise on the horizon", inspiré de son parcours
BMW Art Journey.

Paris. Du 20 au 23 octobre, Paris+ par Art Basel se tiendra au Grand Palais Ephémeére,
au cceur de la capitale francaise. La premiére édition de cette foire rassemblera 156
galeries francaises et internationales qui présenteront des ceuvres d'art exceptionnelles
sur différents supports, de la peinture a la sculpture en passant par la photographie et les
ceuvres numériques. La nouvelle ceuvre de Julien Creuzet, lauréat du BMW Art Journey
20217 et représenté par la galerie High Art, sera présentée dans I'espace BMW. Dans le
cadre de ce partenariat, BMW assurera le service de navette VIP pendant la durée
I'exposition.

Pour le BMW Art Journey Julien Creuzet est revenu sur sa terre natale, la Martinique, cette
ifle gu'il surnomme "le coeur de mon imagination". Au cours de son séjour en Aot 2021, il
est retourné sur les lieux qui lui sont chers, tels que la Fondation Clément, sa maison de
famille, ainsi que différentes expositions et musées. Julien Creuzet a passé du temps a
explorer la nature et les plages de la Martinique, en se rendant notamment a la cascade
d'Absalon. Des rencontres avec I'artiste Ernest Breleur, le romancier Patrick Chamoiseau
et la visite de I'atelier de Jean-Marc Bullet complétent ce parcours haut en couleurs.

Aprées ce premier voyage en Martinique, qui devait étre le premier d'une série, il a dO
modifier ses plans de voyage en raison des restrictions imposées par la Covid-19. Par
conséquent, I'artiste s'est rendu @ Munich a I'automne 2021 et a visité le siege de BMW
Group, le musée BMW et I'usine du groupe a Disseldorf. Inspiré par le processus de
production de la nouvelle BMW série 7, Julien Creuzet a travaillé en étroite collaboration
avec les ingénieurs et les peintres sur une nouvelle ceuvre d'art: "blue green sea bruise on
the horizon".

L'expression "blue green sea bruise on the horizon" découle de I'observation des ELVs
(véhicules hors d'usage) en Martinique - épaves de voitures abandonnées sur le bord de
la route et réinvesties par la végétation. Julien Creuzet associe cette inspiration aux
différentes étapes de développement d'une voiture, découvertes lors de sa visite des
usines BMW. Il s'intéresse particulierement a la premiere étape de la fabrication d'une
voiture qui est une forme plane et minimaliste, trés éloignée des volumes des voitures que
NOus conNaissons.
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Julien Creuzet a récupéré un panneau latéral d'une BMW a I'usine pour y intégrer des
mangroves, plantes marécageuses qui poussent sur les berges des espaces urbains, ainsi
gue des racines qui sont des symboles de prolifération, de sources et d'écosystéme dans
la pensée de I'archipel créole. Selon la réflexion du penseur martiniquais Edouard Glissant,
la mangrove incarne l'image du rhizome comme des racines multiples, qui s'articulent de
maniére horizontale, en opposition a la racine hiérarchique et pyramidale.

Sur la surface de la sculpture, Julien Creuzet a dessiné divers éléments avec des chaines
de soudure : les scarifications, un héritage de la culture africaine, une figure
anthropomorphique qui s'émancipe, la superposition des plaques sismiques des Caraibes
et de I'Amérique du Sud, qui forment une chaine volcanique, une statuette de cheval
trouvée dans les débris de I'éruption de la montagne Pelée en 1902, et la ligne d'horizon
de la chaine de montagnes des Antilles.

Les experts de I'usine BMW Group de Dingolfing ont également participé a I'élaboration
de ce projet en réalisant 33 000 points de soudure et la peinture de la série 7, en utilisant
les couleurs BMW originales "Isle of Man Green" et "Portimao Blue". Le travail avec Julien
Creuzet est une autre production artistique pour I'équipe de I'usine BMW de Dingolfing,
aprés la coopération avec Jeff Koons pour THE 8 X JEFF KOONS au début de I'année
2022.

"Une usine comme le site BMW de Dingolfing est un monde en soi, une communauté de
personnes, de compétences scientifiques et technologiques. C'est aussi la matrice du
monde de demain. Des champs de robots a perte de vue, des machines automatisées qui
effectuent de nombreuses taches. Cela me provoque un mélange de peur et de
fascination. C'est mon voyage, ce sont mes découvertes, mes explorations. L'exotisme se
trouve ici au milieu de cette chaine de production ou 1 500 voitures sont produites chaque
jour", déclare Julien Creuzet a propos de sa visite a I'usine de BMW a Dingolfing. L'ceuvre
"blue green sea bruise on the horizon" de Julien Creuzet sera exposée a Paris+ par Art
Basel au Grand Palais Ephémeére.

Lancé en 2015, le BMW Art Journey est une collaboration entre Art Basel et BMW, créée
pour reconnaitre et soutenir les artistes @émergents dans le monde entier. Depuis 2020, le
cercle des artistes éligibles s'est élargi et comprend non seulement les artistes émergents
et a mi-carriere du secteur Discoveries, mais aussi des artistes représentés par des
galeries fondées il n'y a pas plus de dix ans a I'exposition d'Art Basel a Hong Kong. Du fait
des circonstances exceptionnelles causées par la pandémie, le jury a effectué sa sélection
en ligne. Les artistes sélectionnés ont ensuite été invités G soumettre des propositions,
sur la base desquelles le gagnant a été sélectionné.

Pour plus informations sur les artistes du BMW Art Journey et leurs projets, veuillez
consulter la section presse : www.bmw-art-journey.com/press.



http://www.bmw-art-journey.com/press
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A l'occasion de Paris+ par Art Basel, la nouvelle BMW i7, entierement électrique, sera
exposée devant le Grand Palais Ephémeére. La BMW i7 définit un niveau entiérement
nouveau de design et de technologie haut de gamme. Comme aucun autre véhicule BMW
avant elle, elle représente une nouvelle conception du luxe qui prend en compte les
besoins et le bien-étre des passagers ainsi qu'une numérisation avancée.

Acces a I'exposition :
"Blue green sea bruise on the horizon" de Julien Creuzet sera exposé a Paris+ par Art
Basel, Espace Partenaires, Rez-de-chaussée, au Grand Palais Ephémére.

Visite de I'exposition, munis de billets d'entrée a la foire:

Mercredi 19 octobre 2022 Vendredi 21 & Samedi 22 octobre 2022
VIP First Choice, 10h a 14h (sur invitation) VIP, 1Th a 12h (sur invitation)

VIP Preview, 14h a 19h (sur invitation) Public Day, 12h a 20h

Jeudi 20 octobre 2022 Dimanche 23 octobre 2022

Vernissage, 11h a 15h (sur invitation) VIP, 11h a 12h (sur invitation)

Public Day, 12h a 20h

nu)

ublic Day, 12h @ 19h

Lettre de Julien Creuzet a propos de son BMW Art Journey:

"Une usine comme le site de BMW a Dingolfing est un monde en soi, une communauté de
personnes, de compétences scientifiques et technologiques. C'est aussi la matrice du
monde de demain. Des champs de robots a perte de vue, des machines automatisées qui
effectuent de nombreuses téches. Cela provoque en moi un mélange de peur et de
fascination. C'est mon voyage, ce sont mes découvertes, mes explorations. L'exotisme se
trouve ici, au milieu de cette chaine de production ot 1 500 voitures sont produites chaque
jour. Devant la voiture en tant qu'objet, il y a mille gestes, mille actions. Avant tout, il y a
au tout début une feuille de métal aussi fine que du papier. Elle a une forme ovoide et des
ouvertures a l'intérieur qui ressemblent a des ailes de papillon. J'ai trouvé cela incroyable
et cela a stimulé mon imagination. Je me demande toujours : Qu'est-ce que I'exotisme ?
Qui est I'autre ? Qu'est-ce qui est distant ? J'ai grandi en Martinique, et j'ai toujours trouvé
le soleil triste, et pour moi la mer a toujours été fiere et insouciante de I'histoire coloniale
et esclavagiste... J'ai voulu revenir sur mon ile pour mettre en valeur la scéne artistique.
Les aléas ont déplacé mon chemin et mon regard vers un autre lointain. Nous vivons une
époque nouvelle et exceptionnelle, avec des événements tels que la pandémie de covid-
19 et le changement climatique. Nous vivons également un moment de transition dans
notre rapport au monde, a l'individu et plus largement a la société. Comment penser l'idée
du voyage dans le contexte actuel ? L'histoire coloniale, I'histoire industrielle et I'histoire
du capitalisme nous ont montré un rapport au monde, un rapport a I'acte de voyager. Il y
a moins de 200 ans, les étres humains voyageaient le corps allongé et enchainé sur les
remous de I'océan Atlantique. Dans ma boite noire, I'ADN de ma mémoire, c'est ainsi que
commence mon idée du voyage." Julien Creuzet, 17/08/22
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A propos de Julien Creuzet et High Art, Paris

Julien Creuzet (né en 1986) vit et travaille @ Montreuil, en France. Il crée des ceuvres
protéiformes incorporant poésie, musique, sculpture, assemblage, film et animation.
Evoquant les échanges postcoloniaux transocéaniques en relation avec de multiples
temporalités, I'artiste place son propre héritage passé, présent et futur au cceur de sa
production. Eludant les récits généralisés et les réductions culturelles, le travail de Creuzet
met souvent en lumiére les anachronismes et les réalités sociales pour construire des
objets a caractere irréductible. Parmi ses récentes expositions personnelles, citons le
Camden Arts Center, Londres (a venir), le Palais de Tokyo et la Fondation d'entreprise
Pernod Ricard, Paris. Son travail a fait I'objet d'expositions collectives a Manifesta 13,
Marseille, au Museum fiir Moderne Kunst, Francfort, au Musée d'Art moderne de Paris et
au Centre Pompidou, Paris. Creuzet a été nominé pour le Prix Marcel Duchamp 2021.

Julien Creuzet a été sélectionné pour BMW Art Journey 2021 a partir d'une sélection finale
de trois artistes représentés par des galeries et admis a I'origine a I'exposition Art Basel
de cette année a Hong Kong, dans le cadre d'un processus de jury en ligne. Le jury
international d'experts était composé de Claire Hsu, directrice exécutive d'Asia Art
Archive, Hong Kong ; Matthias Miihling, directeur de la Stddtische Galerie im Lenbachhaus
und Kunstbau, Munich ; Patrizia Sandretto Re Rebaudengo, présidente de la Fondazione
Sandretto Re Rebaudengo, Turin ; Philip Tinari, directeur de I'UCCA Center for
Contemporary Art, Pékin ; et Samson Young, artiste et lauréat du premier BMW Art
Journey.

Pour plus d'informations, merci de contacter :

Maryse Bataillard Maud Prangey
Chef du Service Communication Corporate et RSE Attachée de presse
+33 1300319 41 +336 63405462

maryse.bataillard@bmw.fr mprangey@gmail.com
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A propos de BMW Group en France

BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (siége social), Tigery (centre de formation),
Strasbourg (centre piéces de rechange et accessoires international) et Miramas (centre d'essais techniques international).

BMW Group emploie avec ses filiales commerciales et financiéres ainsi que son réseau exclusif de distribution prés de 6.000
salariés en France. En 20271, BMW Group France a immatriculé 71 306 automobiles des marques BMW et MINI et 20 333
motos et scooters de la marque BMW Motorrad.

Le volume annuel d'achats de BMW Group auprés des équipementiers francais et fournisseurs en France s'éléve a 3,5
milliards d'Euros. Parmi eux, citons Valeo, Michelin, Plastic Omnium, Sogefi. Dans le cadre de sa stratégie électromobilité,
BMW Group offre une large gamme de modéles de voitures et deux-roues électriques et hybrides rechargeables. Plus d'un
demi-million de voitures électrifiées circulaient déja sur les routes, fin 2019.

BMW Group France poursuit en outre une politique active et pérenne de mécénat avec le programme BMW ART MAKERS
qui soutient la création émergente dans le domaine des arts visuels, et des acteurs culturels de renom tels que les
Rencontres de la Photographie d'Arles et Paris Photo. Depuis plus de 30 ans, BMW Group France finance des projets
d'utilité publique par le biais de sa Fondation placée sous I'égide de la Fondation de France : actuellement I'entreprenariat
a impact a travers le soutien aux associations Ashoka et Make Sense. L'engagement sociétal de BMW Group se décline
aussi dans le sport francais, notamment a travers son partenariat avec la Fédération Francaise de Golf (FFG).

www.bmw.fr

Facebook: www.facebook.com/BMWFrance

Twitter: www.twitter.com/BMWFrance

Instagram: www.instagram.com/bmwfrance et www.instagram.com/bmwgroupculture_fr
YouTube: www.youtube.com/BMWFrance

Linkedin: www.linkedin.com/company/bmw-group-france

A propos de BMW Group

BMW Group, qui comprend les marques BMW, MINI, Rolls-Royce et BMW Motorrad, est le premier constructeur
d'automobiles et de motos Premium au monde, fournissant également des services dans les domaines de la finance et de
la mobilité. Entreprise de dimension mondiale, BMW Group exploite 31 sites de production et d'assemblage implantés dans
15 pays, ainsi qu'un réseau de vente présent dans plus de 140 pays.

En 2021, les ventes mondiales de BMW Group ont atteint un volume total de 2,5 millions d'automobiles et plus de 194
000 motos. En 2021, I'entreprise a réalisé un bénéfice avant impdts de 16,1 milliards d'euros pour un chiffre d'affaires de
111,2 milliards d'euros. Au 31 décembre 2021, les effectifs de BMW Group étaient de 118 909 salariés.

Le succés de BMW Group a toujours été basé sur une vision a long terme et une action responsable. C'est pourquoi
|'entreprise a inscrit, dans sa stratégie, la durabilité écologique et sociale tout au long de la chaine de valeur, ainsi que la
pleine et entiére responsabilité vis-a-vis de ses produits et un engagement ferme a préserver les ressources naturelles.

www.bmwgroup.com

Facebook: www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: www.twitter.com/BMWGroup
YouTube: www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: www.linkedin.com/company/bmw

A propos d'Art Basel

Fondée en 1970 par des galeristes bdlois, Art Basel organise aujourd'hui les plus grandes expositions d'art moderne et
contemporain au monde, a Bdle, Miami Beach, Hong Kong et Paris. Définie par sa ville et sa région d'accueil, chaque
exposition est unique, ce qui se reflete dans la sélection des galeries participantes, les ceuvres d'art présentées et le
contenu de la programmation paralléle produite en collaboration avec les institutions locales pour chaque édition.

L'engagement d'Art Basel s'est étendu au-dela des foires d'art grice a de nouvelles plateformes numériques et de
nouvelles initiatives telles que The Art Basel and UBS Global Art Market Report, Intersections : The Art Basel Podcast et
le BMW Art Journey. Le Financial Times est son partenaire média mondial. Pour de plus amples informations, veuillez
consulter le site artbasel.com.


http://www.bmw.fr/
http://www.facebook.com/BMWFrance
http://www.twitter.com/BMWFrance
http://www.instagram.com/bmwfrance
http://www.instagram.com/bmwgroupculture_fr
http://www.youtube.com/BMWFrance
http://www.linkedin.com/company/bmw-group-france
http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://www.twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupView
http://www.instagram.com/bmwgroup
http://www.linkedin.com/company/bmw

