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Mouvements au sein du Comité Exécutif de BMW Group France : Sébastien Forget est nommé directeur du département Services à la Clientèle.

Sébastien Forget succède à Cyril Jacquin, qui a endossé cette fonction ces huit dernières années et intègre le Comité de Direction d’Alphabet France, en tant que Directeur des Operations et de l'Informatique.

Montigny-le-Bretonneux. Sébastien Forget a pris la direction du Département Services à la Clientèle le 1er juin.

Diplômé de l’ESSCA spécialité Finance, Sébastien Forget est entré chez BMW France en tant que stagiaire au contrôle de gestion en 2006. Il a intégré la société et a occupé dans son parcours les fonctions de contrôleur de gestion puis chef du service marketing produit pour MINI puis BMW. Dernièrement, Sébastien avait la charge du service stratégie, planning et opérations des ventes BMW & MINI.
Sébastien Forget prend désormais la tête du département Services à la Clientèle et intègre ainsi le Comité Exécutif de BMW Group France. 
Grand amateur de sport, Sébastien est adepte de la pratique du football,  du tennis et du golf. 

[bookmark: _Hlk168318139]Il succède à Cyril Jacquin, qui a durant huit ans amené les marques BMW, MINI & BMW Motorrad au plus haut niveau de satisfaction client.  Cyril est nommé Directeur des opérations et de l’informatique au sein du Comité de direction d’Alphabet, filiale du BMW Group en France.

« Je tiens à remercier Cyril Jacquin pour son travail et son engagement à la tête du département service à la clientèle. Sous sa direction, les marques BMW et MINI se sont placées en tête des Podium et Palmarès de la Relation Client, récompensant l’excellence de leur service à la clientèle. Cette satisfaction a permis une croissance du chiffre d’affaires Pièces et Accessoires de plus de 65% entre 2016 et 2024. Je remercie sincèrement Cyril pour ces résultats et lui souhaite un grand succès dans ses nouvelles fonctions au sein du groupe. Je suis ravi d’accueillir Sébastien au sein du Comité Exécutif de BMW France. Ses expériences au sein de nos départements Finance, Marketing et Vente,  sont un atout évident pour allier qualité de service et excellence opérationnelle à travers la large palette d’activités dont il a la responsabilité. Je lui souhaite beaucoup de réussite dans ses nouvelles fonctions. » 
Vincent Salimon, Président du directoire BMW Group France

Au 1er juin 2024, le Comité Exécutif de BMW Group France est composé de :
· Vincent Salimon, Président du directoire BMW Group France
· Frank Scheffer, Directeur Général et Financier BMW Group France, membre du directoire
· Sébastien Forget, Directeur du département Services à la clientèle
· Ludovic Leguem, Directeur de la Communication et des Affaires Publiques
· Estelle Le Noé, Directrice du département Marketing BMW 
· Nathanaëlle Heinrich, Directrice des Ventes BMW  
· Guillaume de Sazilly, Directeur MINI France
· Pascal Mitsch, Directeur de BMW Motorrad France
· Sébastien Frezza, chef du service des Ventes d'Occasion


Pour plus d’informations, merci de contacter :

	Myriam Ahdjoudj 
BMW Group France
Responsable Communication corporate 
Tél : 06 30 18 28 21 
E-Mail : myriam.ahdjoudj@bmw.fr
	



BMW Group en France
BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (siège social), Tigery (centre de formation), Strasbourg (centre pièces de rechange et accessoires international) et Miramas (centre d’essais techniques international). 
BMW Group emploie avec ses filiales commerciales et financières ainsi que son réseau exclusif de distribution près de 6.000 salariés en France. En 2023, BMW Group France a immatriculé 87 788 automobiles des marques BMW et MINI et 21 615 motos et scooters de la marque BMW Motorrad.
Le volume annuel d’achats de BMW Group auprès des équipementiers français et fournisseurs en France s’élève à 3,5 milliards d’Euros. Dans le cadre de sa stratégie électromobilité, BMW Group offre une large gamme de modèles de voitures et deux-roues électriques et hybrides rechargeables. 
BMW Group France poursuit en outre une politique active et pérenne de mécénat avec le programme BMW ART MAKERS qui soutient la création émergente dans le domaine des arts visuels, et des acteurs culturels de renom tels que les Rencontres de la Photographie d’Arles et Paris Photo. Depuis plus de 30 ans, BMW Group France finance des projets d’utilité publique par le biais de sa Fondation placée sous l’égide de la Fondation de France : actuellement l’entreprenariat à impact à travers le soutien aux associations Ashoka et Make Sense. L’engagement sociétal de BMW Group se décline aussi dans le sport français, notamment à travers son partenariat avec la Fédération Française de Golf (FFG).
www.bmw.fr www.mini.fr www.bmw-motorrad.fr 
Facebook: www.facebook.com/BMWFrance 
X : www.twitter.com/BMWFrance 
Instagram:www.instagram.com/bmwfrance et www.instagram.com/bmwgroupculture_fr 
YouTube: www.youtube.com/BMWFrance 
Linkedin: www.linkedin.com/company/bmw-group-france 

BMW Group 
BMW Group, qui comprend les marques BMW, MINI, Rolls-Royce et BMW Motorrad, est le premier constructeur d’automobiles et de motos Premium au monde, fournissant également des services dans les domaines de la finance et de la mobilité. BMW Group exploite 30 sites de production et d’assemblage dans le monde, ainsi qu’un réseau de vente présent dans plus de 140 pays.
En 2023, les ventes mondiales de BMW Group ont atteint un volume total de 2,55 millions d’automobiles et plus de 209 000 motos. Le bénéfice avant impôt pour l'exercice 2023 s'élève à 17,1 milliards d'euros pour un chiffre d'affaires de 155,5 milliards d'euros. Au 31 décembre 2023, le BMW Group employait 154 950 personnes. 
Le succès de BMW Group a toujours été basé sur une vision à long terme et une action responsable. 
L'entreprise a fixé très tôt le cap pour l'avenir et place systématiquement la durabilité et la gestion efficiente des ressources au cœur de son approche stratégique, depuis la chaîne d'approvisionnement jusqu'à la fin de la phase d'utilisation de tous les produits, en passant par la production.
www.bmwgroup.com 
Facebook: www.facebook.com/BMWGroup 
X : www.twitter.com/BMWGroup 
YouTube: www.youtube.com/BMWGroupView 
Instagram: www.instagram.com/bmwgroup 
LinkedIn: www.linkedin.com/company/bmw
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La MINI 100% électrique avait été présentée sous la forme d’un concept-car lors du dernier Salon de
Francfort en 2017. La version de série sera révélée dans le courant de I'année 2019, sur la base d’'une
MINI 3 portes. La marque poursuit ainsi son offensive en matiére d’électrification, amorcée avec le
lancement du MINI Cooper SE Countryman ALL4 hybride rechargeable a I'été 2017 et qui a été en 2018,
le deuxiéeme modéle hybride rechargeable le plus vendu en France.

C’est pourquoi, dés aujourd’hui et plusieurs mois avant sa commercialisation, MINI France est I'un des
tous premiers pays au monde a ouvrir la MINI 100% électrique a la pré-réservation sur le site MINLfr.

Les 100 premiers clients qui réserveront leur MINI électrique auront le privilége de la découvrir en avant-
premiére bien avant son lancement officiel, fidiSlaUSSHdIEteNivIEIdeNIunTutureIINIERIBroTtEIaEsIE

Aussi afin de permettre a de nouveaux clients d’entrer dés aujourd’hui dans I'univers MINI, MINI France

propose, au travers de son réseau de concessions, une solution de mobilité appelé MINI e-Flex. Cette
offre permettra de rouler en MINI Hatch 3 Portes Edition Heddon Street Cooper BVA a 375€ par mois
(sans apport) en attendant la livraison de leur MINI 100% électrique.

Bedhome Pierre, AK-63-FR
Mis en forme : Surlignage

Avec I'offre MINI eFlex*, vous pouvez dés aujourd’hui rouler dans la MINI Cooper Edition Heddon Street pendant 1an et changer votre véhicule contre une MINI Electric.

*Offre de Location Longue Durée dans|es MINI Stores participants, sous rése rve d'acceptation par MINI Finance - département de BMW Finance - SNC au capital de 87 000 000 € RCS
Versailles 8343 606 44. Courtier en Assurancesimmatriculéa"ORIAS n*07 008 883 (www.orias fr).

Pour plus d’informations, merci de contacter :

Olivier Wodetzki Pierre Bedhome

Bedhome Pierre, AK-63-FR ~
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BMW Group sets strategic course for future

e Kriger: "Systematically working to ensure operational
excellence"
Operating efficiency: Performance > NEXT offers potential
efficiencies in excess of € 12 billion by 2022
Upfront expenditure expected to remain high
New structure for sales divisions
EBIT margin of 8 to 10 per cent remains ambition
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