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Το BMW Group και πάλι στην κορυφή του Δείκτη Βιωσιμότητας 

Dow Jones.  

Η πιο βιώσιμη κατασκευάστρια εταιρία αυτοκινήτων παγκοσμίως για το 

2016.  

 
 
Μόναχο. Το BMW Group για μία φορά ακόμα αναδείχτηκε η πιο βιώσιμη κατασκευάστρια 

εταιρία αυτοκινήτων σε όλο τον κόσμο στην αξιολόγηση που δημοσίευσε η  RobecoSAM AG 

με τους Δείκτες Βιωσιμότητας Dow Jones - Sustainability Indexes (DJSI). Το BMW Group 

είναι επίσης η μοναδική από τις τρεις αυτοκινητοβιομηχανίες της λίστας που περιλαμβάνεται 

κάθε χρόνο στο DJSI από το 1999.  

 

«Το BMW Group γιορτάζει φέτος την 100ή του επέτειο. Για εμάς, η βιωσιμότητα είναι 

σημαντικό τμήμα της ταυτότητας και της στρατηγικής μας. Έχουμε πετύχει πολλά τα 

τελευταία χρόνια και εξακολουθούμε να βάζουμε συγκεκριμένους στόχους για το μέλλον. 

Είμαστε χαρούμενοι που αναδειχτήκαμε και πάλι πρώτοι στην κατηγορία μας στο Δείκτη 

Βιωσιμότητας Dow Jones (Sustainability Index). Αυτό επιβεβαιώνει ότι οι δραστηριότητές 

μας εξακολουθούν να έχουν χειροπιαστά αποτελέσματα και βρισκόμαστε στο σωστό 

δρόμο», όπως δήλωσε η Ursula Mathar, υπεύθυνη Βιωσιμότητας και Προστασίας 

Περιβάλλοντος της BMW AG.  

 

Η βιωσιμότητα είναι βαθιά ριζωμένη στην κουλτούρα και αναπόσπαστο στοιχείο της 

εταιρικής στρατηγικής του BMW Group. Το 2001, το BMW Group δεσμεύτηκε στο 

Περιβαλλοντικό Πρόγραμμα των Ηνωμένων Εθνών, το Οικουμενικό Σύμφωνο του ΟΗΕ και 

τη Διακήρυξη για Καθαρότερη Παραγωγή. Ήταν επίσης η πρώτη εταιρία από το χώρο της 

αυτοκινητοβιομηχανίας που διόρισε ειδικό στέλεχος υπεύθυνο για το Περιβάλλον το 1973. 

Σήμερα, το Συμβούλιο Βιωσιμότητας που αποτελείται από όλα τα μέλη του Διοικητικού 

Συμβουλίου ορίζει τη στρατηγική ευθυγράμμιση μέσω δεσμευτικών στόχων.  

 

Το BMW Group υιοθετεί μία ολιστική προσέγγιση που εφαρμόζει τη βιωσιμότητα σε όλη την 

αλυσίδα αξιών. Επιπλέον της μείωσης των εκπομπών CO2, η στρατηγική του στοχεύει επίσης 

στην επίτευξη συνεχούς προόδου σε τομείς όπως η εταιρική περιβαλλοντική προστασία, η 

βιωσιμότητα της αλυσίδας προμηθειών, ο επαγγελματικός προσανατολισμός και η κοινωνική 

δέσμευση.  

 



                              
 

 

 

 

 
Από το 1995 μέχρι το 2015, το BMW Group κατάφερε να μειώσει τις εκπομπές CO2 από τα 

νέα οχήματα που πωλούνται στην Ευρώπη (EU 28) κατά 40%. Το 2015, οι μέσες εκπομπές 

CO2 σε όλη την Ευρώπη (EU28) ήταν 127 g/km και σε όλο τον κόσμο 147 g/km. Η 

συστηματική επέκταση εναλλακτικών συστημάτων κίνησης στο στόλο BMW, συνδυάστηκε 

με καινοτόμες υπηρεσίες μετακίνησης που συνέβαλαν σημαντικά σε αυτή την πρόοδο.  

Από τον Ιούλιο του 2016, η γκάμα του BMW Group περιλαμβάνει επτά μοντέλα τα οποία είτε 

είναι πλήρως ηλεκτρικά, όπως το BMW i3, ή συνδυάζουν ένα συμβατικό κινητήρα με 

ηλεκτροκινητήρα ή plug-in υβριδικό, σηματοδοτώντας τη σαφή δέσμευση της εταιρίας στην 

ηλεκτρική μετακίνηση.   

 

Το BMW Group στοχεύει να είναι Νο1 στη χρήση ανανεώσιμης ενέργειας στην παραγωγή 

και στη δημιουργία αξίας. Το 58% του ηλεκτρισμού που αγοράζει το BMW Group σε όλο 

τον κόσμο προέρχεται από ανανεώσιμες πηγές. Η εταιρία λειτουργεί τέσσερις 

ανεμογεννήτριες στο εργοστάσιο της Λειψίας που προσφέρουν αποκλειστικά ενέργεια για τη 

παραγωγή των BMW i3 και BMW i8. Το Αμερικανικό εργοστάσιό της στο Spartanburg, Ν. 

Καρολίνα, χρησιμοποιεί μεθάνιο από γειτονικό χώρο υγειονομικής ταφής για την παραγωγή 

μέχρι του 50% της ενέργειας που χρειάζεται για την παραγωγή.  

 

Το 2015, το BMW Group έγινε επίσης η πρώτη αυτοκινητοβιομηχανία στην Ευρώπη που 

χρησιμοποιεί ένα ηλεκτρικό φορτηγό 40 τόνων για τη μεταφορά υλικών σε δημόσιους 

δρόμους.  

 

Ένας ακόμα στόχος του BMW Group είναι η σημαντική αύξηση της διαφάνειας και της 

λελογισμένης χρήσης πόρων σε όλη την αλυσίδα προμηθειών μέχρι το 2020. Στο πλαίσιο 

αυτό, περίπου 1.900 εγκαταστάσεις προμηθευτών αξιολογήθηκαν για πρώτη φορά βάσει 

ειδικού ερωτηματολογίου βιωσιμότητας το 2015. Οι αξιολογήσεις περιλαμβάνουν όλες τις 

προτεινόμενες, υποψήφιες και τρέχουσες εγκαταστάσεις προμηθευτών.  

 

Η επιμόρφωση και εκπαίδευση των εργαζομένων παραμένει μία ακόμα κορυφαία 

προτεραιότητα για το BMW Group. Το 2015, το BMW Group επένδυσε συνολικά 352 

εκατομμύρια σε προγράμματα επιμόρφωσης και εκπαίδευσης του προσωπικού. Η εταιρία 

προσέλαβε επίσης πάνω από 1.500 μαθητευόμενους σε όλο τον κόσμο. Περίπου 4.700 

νεαρά άτομα είναι εγγεγραμμένα αυτή τη στιγμή σε προγράμματα επαγγελματικής 

κατάρτισης και ανάδειξης ταλέντων στο BMW Group, από τα οποία πάνω από 3.800 στη 

Γερμανία.  

 

Το BMW Group έχει εμπλακεί επίσης στην προώθηση διαπολιτισμικών ανταλλαγών, εντός και 

εκτός της εταιρίας, επί σειρά ετών. Σε συνεργασία με τη Συμμαχία Πολιτισμών των 

Ηνωμένων Εθνών, το BMW Group απονέμει το Βραβείο Διαπολιτισμικής Καινοτομίας στα 

καλύτερα projects του είδους.  



                              
 

 

 

 

 
 

Το BMW Group προωθεί επίσης την ανταλλαγή μεταξύ προσφύγων που έχουν καταταχθεί 

ως  ασυνόδευτοι ανήλικοι, νέων από την τοπική κοινωνία και εργαζομένων του BMW μέσω 

του τοπικού προγράμματος “Lifetalk” στο εργοστάσιό της στο Μόναχο. Στόχος της 

πρωτοβουλίας είναι να συμβάλλει στον καλύτερο επαγγελματικό προσανατολισμό των νέων.  

 

 

- Τέλος Δελτίου Τύπου –  

 
 

Το BMW Group  

Το BMW Group είναι από τους πιο επιτυχημένους κατασκευαστές αυτοκινήτων και μοτοσικλετών σε όλο τον 

κόσμο με τις μάρκες BMW, MINI και Rolls-Royce. Σαν μία παγκόσμια εταιρία, το BMW Group λειτουργεί 31 

μονάδες παραγωγής σε 14 χώρες και έχει ένα παγκόσμιο δίκτυο πωλήσεων σε περισσότερες από 140 χώρες.  

 

Το οικονομικό έτος 2015, το BMW Group πούλησε 2.247.000 αυτοκίνητα και 137.000 μοτοσικλέτες 

παγκοσμίως. Το κέρδος προ φόρων για το 2015 ήταν 9.22 δισεκατομμύρια ευρώ, με έσοδα που ανήλθαν στα 

92.18 δισεκατομμύρια ευρώ. Στις 31 Δεκεμβρίου του 2015, το BMW Group είχε παγκόσμιο έμψυχο δυναμικό 

περίπου 122.244 ατόμων. 

 

Η επιτυχία του BMW Group ανέκαθεν βασιζόταν στη μακροπρόθεσμη συλλογιστική και υπεύθυνη δράση. Ως 

εκ τούτου, η εταιρία έχει δημιουργήσει οικολογική και κοινωνική βιωσιμότητα σε όλη την αλυσίδα αξιών, 

ολοκληρωμένη προϊοντική ευθύνη και μία σαφή δέσμευση για τη διατήρηση των φυσικών πόρων, στο πλαίσιο 

της στρατηγικής της.  

 

 

www.bmwgroup.com  

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 

 

 

BMW Group Hellas  

Κωνσταντίνος Διαμαντής 

Corporate Communications 

Τηλέφωνο: +30 2109118151  

Fax: +30 210 9118007 

e-mail:  konstantinos.diamantis@bmw.gr 
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