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Η BMW i ανάμεσα στις πρώτες μάρκες αυτοκινήτων που 

αξιοποιούν το ARKit της Apple με iOS 11 για μία εφαρμογή  

επαυξημένης πραγματικότητας. 
Τρισδιάστατα προϊόντα σε κανονικές διαστάσεις μπορούν να απεικονίζονται και να 

εξερευνώνται σε iPhone ή iPad.  

Νέα λειτουργία με απευθείας σύνδεση στον online διαμορφωτή σε 17 αγορές BMW 

i.  

Η εφαρμογή διατίθεται σε 21 γλώσσες – πρόσβαση για εκατομμύρια καταναλωτές.  

 

Μόναχο. Εκατομμύρια καταναλωτές σε όλο τον κόσμο μπορούν τώρα να εξερευνούν με 

διαδραστικό τρόπο μοντέλα BMW i μέσω της εφαρμογής BMW i Visualiser για iOS. Η BMW i 

ήταν το πρώτο αυτοκινητιστικό brand στον κόσμο που προσέφερε στους πελάτες μία 

διαδραστική, 3D προϊοντική εμπειρία επαυξημένης πραγματικότητας (Augmented Reality) 

πριν από μερικούς μήνες. Τώρα, πρωτοπόρος για μία ακόμα φορά, γίνεται μία από τις 

πρώτες μάρκες αυτοκινήτων  που χρησιμοποιούν το ARKit της Apple, το οποίο λανσαρίστηκε 

με το iOS 11 το Σεπτέμβριο. Οι ενδιαφερόμενοι μπορούν να κατεβάσουν την εφαρμογή σε 

οποιοδήποτε iPhone από 6s/6s Plus ή νεότερο. Επίσης, η εφαρμογή λειτουργεί με iPad Pro 

της Apple ή το φετινό Apple iPad.  

 

«Τα προϊόντα μας είναι συναισθηματικά οχήματα τα οποία οι πελάτες μας επιθυμούν να 

γνωρίσουν», σχολίασε ο Andrea Castronovo, Αντιπρόεδρος του BMW Group, υπεύθυνος 

Πελατοκεντρικής Στρατηγικής Πωλήσεων, MPM και Διαχείρισης Διαδικασίας. «Με αυτή την 

εφαρμογή, μπορούμε να φέρουμε κάτι εξαιρετικό σε ένα πραγματικό προϊόν στις τσέπες των 

καταναλωτών – αυτοί απλά θα βγάζουν το iPhone τους και θα βλέπουν το αυτοκίνητο των 

ονείρων τους να ταξιδεύει στον αυτοκινητόδρομο ή να σταθμεύει στο γκαράζ τους», 

συνέχισε.  

 

Αφού κατεβάσουν την εφαρμογή από το App Store, οι πελάτες θα μπορούν να εξερευνούν 

τα ιδανικά τους BMW i3, i3s ή i8 σαν μία διαδραστική απεικόνιση κανονικών διαστάσεων. Θα 

αλλάζουν το χρώμα, τις εκδόσεις ζαντών και το εσωτερικό πατώντας ένα μπουτόν – θα 

μπορούν ακόμα και να ανοίγουν τις πόρτες και να μπαίνουν στο εικονικό όχημα, βιώνοντας 

μία πραγματικά διαδραστική εμπειρία. «Γνωρίζουμε ότι σχεδόν όλοι οι πελάτες μας 

ενημερώνονται για τα προϊόντα μας online πριν επισκεφθούν την έκθεση, κυρίως μέσω του 

iPhone ή του iPad τους», σχολίασε ο Stefan Biermann, Επικεφαλής Καινοτομίας στον τομέα 

Πωλήσεων. «Επομένως, το επόμενο λογικό βήμα – αντί απλά να διαβάζουν για το προϊόν – 

θα είναι να μπορούν με κάποιο τρόπο να το βιώσουν. Όταν είναι ικανοποιημένοι με την 

οπτική αποτύπωση, θα έχουν τη δυνατότητα να αποθηκεύσουν τα δεδομένα και μία 



                              
 

 

 

 

 
φωτογραφία για sharing στα social media ή, σε ορισμένες επιλεγμένες αγορές, να τα 

μεταφέρουν από το Visualiser απευθείας στον online διαμορφωτή για να διαμορφώσουν το 

ιδανικό τους μοντέλο BMW i».  

 

Η εφαρμογή διατίθεται σε 21 γλώσσες, από Τσέχικα μέχρι Τουρκικά και ο άμεσος 

σύνδεσμος μεταξύ του BMW i Visualiser και του online διαμορφωτή διατίθεται για 17 

αγορές της BMW i, ενώ μελλοντικά θα προστεθούν και άλλες. Η νέα, διευρυμένη λειτουργία 

είναι ενδεικτική της αρμονικής πολυκαναλικής επικοινωνίας των πελατών, η οποία 

μεταμορφώνει τις μέχρι πρότινος διδιάστατες φωτογραφίες με το κείμενο σε μία 

τρισδιάστατη εμπειρία για τον πελάτη.  

 

- Τέλος Δελτίου Τύπου –  

 

Το BMW Group  

Το BMW Group είναι από τους πιο επιτυχημένους κατασκευαστές αυτοκινήτων και μοτοσικλετών σε όλο τον 

κόσμο με τις μάρκες BMW, MINI, Rolls-Royce και BMW Motorrad. Σαν μία παγκόσμια εταιρία, το BMW Group 

λειτουργεί 31 μονάδες παραγωγής σε 14 χώρες και έχει ένα παγκόσμιο δίκτυο πωλήσεων σε περισσότερες 

από 140 χώρες.  

 

Το οικονομικό έτος 2016, το BMW Group πούλησε 2.367.000 αυτοκίνητα και 145.000 μοτοσικλέτες 

παγκοσμίως. Το κέρδος προ φόρων ήταν 9.67 δισεκατομμύρια ευρώ, με έσοδα που ανήλθαν στα 94.16 

δισεκατομμύρια ευρώ. Στις 31 Δεκεμβρίου του 2016, το BMW Group είχε παγκόσμιο έμψυχο δυναμικό 

περίπου 124.729 ατόμων. 

 

Η επιτυχία του BMW Group ανέκαθεν βασιζόταν στη μακροπρόθεσμη συλλογιστική και υπεύθυνη δράση. Ως 

εκ τούτου, η εταιρία έχει δημιουργήσει οικολογική και κοινωνική βιωσιμότητα σε όλη την αλυσίδα αξιών, 

ολοκληρωμένη προϊοντική ευθύνη και μία σαφή δέσμευση για τη διατήρηση των φυσικών πόρων, στο πλαίσιο 

της στρατηγικής της.  

 

www.bmwgroup.com  

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 

 

BMW Group Hellas  

Κωνσταντίνος Διαμαντής 

Corporate Communications 

Τηλέφωνο: +30 2109118151  

Fax: +30 210 9118007 

e-mail:  konstantinos.diamantis@bmw.gr 
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