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13 Φεβρουαρίου 2019 

 

Θετικό πρόσημο στις πωλήσεις του BMW Group τον Ιανουάριο. 

Οι παραδόσεις του Group αυξήθηκαν κατά 0,5%, στις 170.463.  

Ανοδικά κινήθηκαν οι πωλήσεις της μάρκας BMW με +0,8% στις 149.616.  

Η ηπειρωτική Κίνα κύριος μοχλός της επιτυχίας. 

Οι πωλήσεις του BMW i3 σημείωσαν άνοδο 30,4%. 

Nota: «Περαιτέρω αύξηση αναμένεται φέτος». 

 

Μόναχο. Το BMW Group ξεκίνησε το 2019 με θετικό πρόσημο στις πωλήσεις: οι 

παγκόσμιες παραδόσεις των τριών πολυτελών μαρκών της εταιρίας αυξήθηκαν κατά 0,5% 

τον Ιανουάριο, φτάνοντας τα 170.463 αυτοκίνητα BMW, MINI και Rolls-Royce. Είναι το 

ισχυρότερο ξεκίνημα χρονιάς στην ιστορία της εταιρίας, παρά τις δυσμενείς συνθήκες που 

επηρεάζουν τη βιομηχανία σε αρκετές αγορές. 

  

«Μας χαροποίησε η αύξηση πωλήσεων τον Ιανουάριο παρά τις δύσκολες συνθήκες της 

αγοράς σε όλο τον κόσμο», δήλωσε ο Pieter Nota, Μέλος Δ.Σ. της BMW AG υπεύθυνος 

πωλήσεων και μάρκας BMW. «Αναμένουμε μικρή άνοδο το 2019, αν και η αλλαγή μοντέλου 

της BMW Σειράς 3, του best-seller της μάρκας μας, θα επηρεάσει τις πωλήσεις το πρώτο 

τρίμηνο. Την άνοδο θα οδηγήσει κυρίως η πλήρης διαθεσιμότητα της BMW X5, το 

λανσάρισμα της νέας BMW X7 και ασφαλώς η έβδομη γενιά της BMW Σειράς 3. Τον 

Ιανουάριο, είχαμε τη χαρά να δούμε τις πωλήσεις των ηλεκτρικών και plug-in υβριδικών 

οχημάτων μας να ανεβαίνουν, παρά τις αλλαγές των δύο βασικών ηλεκτροκίνητων μοντέλων. 

Μέχρι το τέλος της χρονιάς, ο αριθμός ηλεκτρικών και plug-in υβριδικών οχημάτων του 

BMW Group στους δρόμους όλου του κόσμου θα ξεπεράσει το μισό εκατομμύριο».   

  

Τον Ιανουάριο, οι πωλήσεις της BMW ανέβηκαν κατά 0,8% φτάνοντας τις 149.616 

παραδόσεις σε όλο τον κόσμο, νέο ρεκόρ μήνα. Η περιορισμένη διαθεσιμότητα μερικών 

compact μοντέλων και η τρέχουσα αλλαγή μοντέλου της BMW X5 και της BMW Σειράς 3 

αντισταθμίστηκε από τις πωλήσεις της BMW X3, που υπερδιπλασιάστηκαν (22.818 / 

+138,3%) και τις πωλήσεις της νέας BMW X4 (4.397 / +36,9%). 

  

Οι συνολικές πωλήσεις του τμήματος ‘BMW Group Electrified’ αυξήθηκαν κατά 1,4% 

συγκριτικά με τον περσινό Ιανουάριο, με συνολικές παραδόσεις 7.234 μονάδων σε όλο τον 

κόσμο. Αυτή η αύξηση επιτεύχθηκε παρά την περιορισμένη διαθεσιμότητα δύο βασικών 

plug-in υβριδικών μοντέλων λόγω αλλαγής μοντέλου – το λανσάρισμα των νέων BMW 330e 

και BMW X5 xDrive45e αργότερα μέσα στη χρονιά αναμένεται να ενισχύσει περαιτέρω τις 

πωλήσεις της γκάμας ηλεκτρικών και plug-in υβριδικών οχημάτων της εταιρίας. Το BMW i3 



                              
 

 

 

 

 
είναι το best-seller της εταιρίας στην κατηγορία των ηλεκτρικών οχημάτων. Το λανσάρισμα 

στο τέλος της περσινής χρονιάς, μιας προαιρετικής, νέας ισχυρής μπαταρίας απογείωσε τις 

πωλήσεις του i3 τον Ιανουάριο στις 2.598 μονάδες, αύξηση 30,4% συγκριτικά με τον 

αντίστοιχο μήνα πέρσι. Η BMW 530e (κατανάλωση καυσίμου στο μικτό κύκλο: 2,2-

2,1 l/100 km, κατανάλωση ηλεκτρικής ενέργειας στο μικτό κύκλο: 13,6-13,3 kWh/100 km, 

εκπομπές CO2 στο μικτό κύκλο: 49-47 g/km) ήταν επίσης σημαντικός συντελεστής ανόδου, 

με παραδόσεις έως 82,0% (1.722). 

  

Το 2019 θα λανσαριστεί επίσης το MINI Electric – το πλήρως ηλεκτρικό όχημα που θα 

κυκλοφορήσει αργότερα μέσα στη χρονιά. Αυτό προτίθεται να συνεχίζει την επιτυχία του 

MINI Countryman Cooper S E plug-in hybrid (κατανάλωση καυσίμου στο μικτό κύκλο: 2,5-

2,4 l/100 km, κατανάλωση ηλεκτρικής ενέργειας στο μικτό κύκλο: 13,7-13.4 kWh/100 km, 

εκπομπές CO2 στο μικτό κύκλο: 56-55 g/km), που είδε τις πωλήσεις του να αυξάνονται κατά 

25,7% τον Ιανουάριο (1.027) διεκδικώντας το 18,0% των πωλήσεων του MINI Countryman. 

Οι παραδόσεις της μάρκας MINI τον Ιανουάριο ανήλθαν στις 20.575 (-1,7%). 

  

Μετά την όγδοη συνεχή χρονιά ρεκόρ, η BMW Motorrad ξεκίνησε το 2019 με άνοδο 

+1,5%. Συνολικά, 8.578 πολυτελείς μοτοσικλέτες και maxi-scooters της BMW Motorrad 

παραδόθηκαν σε πελάτες σε όλο τον κόσμο τον Ιανουάριο. 

  

Πωλήσεις BMW και MINI ανά περιοχές/αγορές.  

Με τις συνεχιζόμενες αντίξοες οικονομικές συνθήκες σε αρκετές σημαντικές αγορές, το 

BMW Group συνεχίζει μία στρατηγική προτεραιότητας στην κερδοφορία έναντι του όγκου 

πωλήσεων. 

  

Η Ηπειρωτική Κίνα ήταν ο κύρος μοχλός ανόδου της εταιρίας τον Ιανουάριο καταφέρνοντας 

να αυξήσει τις πωλήσεις της το μήνα αυτό κατά 15,5% (63.135). Σε αυτή την επιτυχία 

συνετέλεσε η πλήρης διαθεσιμότητα της BMW Σειράς 5 και της BMW X3 που άρχισε να 

παράγεται στην Κίνα πέρσι το καλοκαίρι. Όπως ήταν αναμενόμενο, οι σημαντικές αλλαγές 

μοντέλων στις ΗΠΑ οδήγησαν σε πτώση των πωλήσεων (20.559 / -6,3%) στη δεύτερη 

μεγαλύτερη αγορά της εταιρίας, ενώ αρκετές Ευρωπαϊκές αγορές εξακολουθούν να 

επηρεάζονται από το αρνητικό οικονομικό κλίμα. 

  

 

 

 



                              
 

 

 

 

 
  Ιανουάριος 

2019 
Συγκριτικά με 

πέρσι % 

Ευρώπη 63.696 -2,1 

-        Γερμανία* 22.956 -6,8 

-        Βρετανία 10.399 +4,0 

Ασία 75.881 +6,7 

-        Κίνα 
(Ηπειρωτική) 

63.135 +15,5 

-        Ιαπωνία 3.026 -16,6 

Αμερικές 26.786 -6,2 

-        ΗΠΑ 20.559 -6.3 

-        Λατινική 
Αμερική 

3.815 -0,9 

*Προκαταρτικές τιμές ταξινομήσεων 

Πωλήσεις BMW Group - Ιανουάριος 2019  

  Ιανουάριος 
2019 

Συγκριτικά 
με πέρσι % 

BMW Group 
Αυτοκίνητα 

170.463 +0,5 

BMW 149.616 +0,8 

MINI 20.575 -1,7 

BMW Group 
ηλεκτρικά / PHEV* 

7.234 +1,4 

BMW Motorrad 8.578 +1,5 

*BMW i, BMW iPerformance, MINI Electric 

 

  

-Τέλος Δελτίου Τύπου- 

 

Το BMW Group  

Με τις τέσσερις μάρκες του, BMW, MINI, Rolls-Royce και BMW Motorrad, το BMW Group είναι ο Νο. 1 premium 

κατασκευαστής αυτοκινήτων και μοτοσικλετών σε όλο τον κόσμο, ενώ παράλληλα προσφέρει premium 

χρηματοοικονομικές υπηρεσίες και υπηρεσίες μετακίνησης. Σαν μία παγκόσμια εταιρία, το BMW Group 

λειτουργεί 30 μονάδες παραγωγής σε 14 χώρες και έχει ένα παγκόσμιο δίκτυο πωλήσεων σε περισσότερες από 

140 χώρες. 

Το οικονομικό έτος 2018, το BMW Group πούλησε πάνω από 2.490.000 αυτοκίνητα και περισσότερες από 

165.000 μοτοσικλέτες παγκοσμίως. Το κέρδος προ φόρων για το οικονομικό έτος 2017 ήταν περίπου 10.65 

δισεκατομμύρια ευρώ, με έσοδα που ανήλθαν στα 98.67 δισεκατομμύρια ευρώ. Στις 31 Δεκεμβρίου του 2017, 

το BMW Group είχε παγκόσμιο έμψυχο δυναμικό περίπου 129.932 ατόμων. 



                              
 

 

 

 

 
Η επιτυχία του BMW Group ανέκαθεν βασιζόταν στη μακροπρόθεσμη συλλογιστική και υπεύθυνη δράση. Ως εκ 

τούτου, η εταιρία έχει δημιουργήσει οικολογική και κοινωνική βιωσιμότητα σε όλη την αλυσίδα αξιών, 

ολοκληρωμένη προϊοντική ευθύνη και μία σαφή δέσμευση για τη διατήρηση των φυσικών πόρων, στο πλαίσιο της 

στρατηγικής της. 

www.bmwgroup.com  

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup  

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup  

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView  

Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup  

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw 

 

BMW Group Hellas  

Κωνσταντίνος Διαμαντής 

Διευθυντής Εταιρικής Επικοινωνίας 

Τηλέφωνο: +30 210 9118151  

Fax: +30 210 9118007 

e-mail:  konstantinos.diamantis@bmw.gr 
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