
                              
 

 

 

 

 
Δελτίο Τύπου 

2 Νοεμβρίου 2020 

 

Ψηφιακή, καινοτόμα, διαφορετική: το BMW Group παρουσιάζει 

την πλατφόρμα #NEXTGen 2020 στο σύνδεσμο 

https://www.bmw.com/NEXTGen. 

 Η πλατφόρμα #NEXTGen 2020 του BMW Group θα παρουσιάσει την εξέλιξη του 

νέου BMW iNEXT εν όψει της παγκόσμιας πρεμιέρας του με τη μορφή 

ψυχαγωγικών/ενημερωτικών βίντεο. 

 Παγκόσμιες πρεμιέρες από τις MINI και BMW Motorrad. 

 Ενδιαφέρουσες πληροφορίες και παρουσιάσεις τεχνολογιών, προϊόντων και 

συνεργασιών του BMW Group. 

Μόναχο. Το BMW Group πρωτοπορεί και οδηγεί τις εξελίξεις. Πριν από ένα χρόνο, 

επινόησε και υλοποίησε μία νέα πλατφόρμα επικοινωνίας με την ονομασία #NEXTGen, η 

οποία αποτελεί τον καθρέπτη εξέλιξης της εταιρείας. Στη φετινή έκδοση του #NEXTGen, το 

BMW Group κάνει ένα άλμα προόδου. Το #NEXTGen 2020 δίνει μία μοναδική εικόνα από 

το μέλλον της μετακίνησης και εισέρχεται βαθιά στα ‘άδυτα’ του Βαυαρού κατασκευαστή 

αυτοκινήτων. Τη ‘ραχοκοκαλιά’ αποτελεί μία σειρά έξι ενοτήτων “Chasing iNEXT” όπου 

καταγράφεται η εξέλιξη του BMW iNEXT εν όψει της παγκόσμιας πρεμιέρας του. Η σειρά 

ενημερωτικών/ψυχαγωγικών βίντεο θα είναι διαθέσιμη για όλους τους χρήστες του 

διαδικτύου ανά τον κόσμο, σε αρκετές γλώσσες από τις 17:00 (ώρα Ελλάδος) στις 10 

Νοεμβρίου, στον σύνδεσμο https://www.bmw.com/NEXTGen. 

Φέτος, η πλήρως ψηφιακή πλατφόρμα #NEXTGen προβάλλει βίντεο με θέμα τη δράση του 

κέντρου έρευνας & εξέλιξης (R&D) του BMW Group, καθώς και κάποιες από τις 

μεγαλεπήβολες συνεργασίες της εταιρείας. Άλλα θέματα της ατζέντας εκτός από την 

σχεδιαστική παγκόσμια πρεμιέρα του BMW iNEXT είναι πρεμιέρες από τις MINI και BMW 

Motorrad. 

Η πλατφόρμα #NEXTGen 2020 χωρίζεται σε διάφορες διαδικτυακές ενότητες. Όλα 

ξεκινούν με τη σειρά “Chasing iNEXT” που δημιουργήθηκε με βάση τη φιλοσοφία υπηρεσιών 

https://www.bmw.com/NEXTGen
https://www.bmw.com/en/events/nextgen/index.html?tl=grp-opre-ngfu-brnd-miy-.-.-.-.-.


                              
 

 

 

 

 

streaming. Τα έξι διασκεδαστικά επεισόδια που υπογράφει η εταιρεία btf  (bildundtonfabrik) 

με έδρα την Κολωνία είναι ενημερωτικά, εύθυμα, ψυχαγωγικά, σαρκαστικά και – πολλές 

φορές - απροσδόκητα. Το κινηματογραφικό συνεργείο διερεύνησε προσεκτικά όλα τα 

τμήματα του BMW Group αναζητώντας το BMW iNEXT, του οποίου η τελική σχεδίαση θα 

αποκαλυφθεί για πρώτη φορά στις 11 Νοεμβρίου και 15:00 (ώρα Ελλάδος), στον σύνδεσμο 

https://www.bmw.com/NEXTGen. Η σειρά παρουσιάζει το BMW Group, τους εργαζόμενους 

και την τεχνολογία που υποστηρίζει το νέο μοντέλο - ναυαρχίδα της εταιρείας από μία 

ολοκαίνουργια οπτική γωνία. Περιλαμβάνονται ασυνήθιστες εικόνες από τα ‘άδυτα’ του 

BMW Group και συναντήσεις με προσωπικότητες διεθνούς κύρους, που θα ξαφνιάσουν 

τους θεατές. Το soundtrack της σειράς, για παράδειγμα, υπογράφει ο συνθέτης μουσικών 

θεμάτων για κινηματογραφικές ταινίες και κάτοχος Όσκαρ, Hans Zimmer. 

Η 2η διαδικτυακή ενότητα προχωρά ακόμα περισσότερο, παρουσιάζοντας πιο λεπτομερές 

περιεχόμενο. Τα πολύ αναλυτικά βίντεο με μία ευρέως φάσματος και υψηλού 

ενδιαφέροντας θεματολογία, όπως Σχεδίαση, Εικονική Συνεργασία, Συνδεσιμότητα, 

Ηλεκτρικά Συστήματα Κίνησης, Τεχνητή Νοημοσύνη (AI) και Προσομοίωση Οδήγησης 

προσφέρουν στον θεατή στοιχεία, αριθμούς και λεπτομέρειες, καθώς και μία γεύση από τα 

παρασκήνια του BMW Group. Με ποιο τρόπο οι Βαυαροί εξελίσσουν το αυτοκίνητο του 

μέλλοντος στο διεθνές δίκτυό τους; ποια είναι η κινητήρια δύναμή τους; ποιες είναι οι 

τεχνολογίες της επόμενης δεκαετίας;   

Εκτός από την αποκάλυψη του BMW iNEXT στις 11 Νοεμβρίου, στις 15:00 (ώρα Ελλάδος), 

υπάρχουν και άλλες παγκόσμιες πρεμιέρες τόσο από την BMW Motorrad στις 11 

Νοεμβρίου, 11:00 (ώρα Ελλάδος) όσο και από την MINI στις 17 Νοεμβρίου, 15:00 (ώρα 

Ελλάδος). 

Επιπρόσθετα, η πλατφόρμα #NEXTGen 2020 προβάλλει τις επιτυχημένες συνεργασίες του 

BMW Group σε διάφορους τομείς: συμμαχίες με την Kith, τη δημοφιλή νεοϋορκέζικη ετικέτα 

streetwear και με μερικές από τις καλύτερες ομάδες esports και τους πιο επιτυχημένους 

SIM racers αλλά και η εμπλοκή της εταιρείας στην εξέλιξη του Electrified Wingsuit της 

BMW i, που χρησιμοποίησε ο Αυστριακός Peter Salzmann για να ολοκληρώσει την πρώτη 

πτήση στον κόσμο από άνθρωπο που φορούσε στολή με ηλεκτρικά φτερά (wingsuit), είναι 

μερικά από τα παραδείγματα. 

https://www.bmw.com/en/events/nextgen/index.html?tl=grp-opre-ngfu-brnd-miy-.-.-.-.-.


                              
 

 

 

 

 

Οι διατομεακές διαδραστικές φόρμες είναι ένα ακόμα σημείο ενδιαφέροντος. Με θέμα 

συζήτησης τους παράγοντες αλλαγής (Drivers of Change) αναδεικνύεται, μεταξύ άλλων, πώς 

η ηγεσία οδηγεί τη μεταμόρφωση και την αλλαγή. Τέλος, στον διαγωνισμό #NEXTGen 

Moving Tomorrow Pitch στον οποίο συμμετείχαν φοιτητές, ερευνητές και καθηγητές 

κορυφαίων πανεπιστημίων και ερευνητικών ινστιτούτων σε όλο τον κόσμο, οι τρεις φιναλίστ 

θα παρουσιάσουν τα οράματά τους για βιώσιμη και εξατομικευμένη πολυτελή μετακίνηση, 

το έτος 2040. 

 

-Τέλος Δελτίου Τύπου- 

 

Το BMW Group  

Με τις τέσσερις μάρκες του, BMW, MINI, Rolls-Royce και BMW Motorrad, το BMW Group είναι ο Νο. 1 premium 

κατασκευαστής αυτοκινήτων και μοτοσικλετών σε όλο τον κόσμο, ενώ παράλληλα προσφέρει premium 

χρηματοοικονομικές υπηρεσίες και υπηρεσίες μετακίνησης. Σαν μία παγκόσμια εταιρία, το BMW Group 

λειτουργεί 31 μονάδες παραγωγής σε 15 χώρες και έχει ένα παγκόσμιο δίκτυο πωλήσεων σε περισσότερες από 

140 χώρες. 

Το οικονομικό έτος 2019, το BMW Group πούλησε πάνω από 2.520.000 αυτοκίνητα και περισσότερες από 

175.000 μοτοσικλέτες παγκοσμίως. Το κέρδος προ φόρων για το οικονομικό έτος 2019 ήταν 7,11 

δισεκατομμύρια ευρώ, με έσοδα που ανήλθαν στα 104,21 δισεκατομμύρια ευρώ. Στις 31 Δεκεμβρίου του 2019, 

το BMW Group είχε παγκόσμιο έμψυχο δυναμικό 133.6778 ατόμων. 

Η επιτυχία του BMW Group ανέκαθεν βασιζόταν στη μακροπρόθεσμη συλλογιστική και υπεύθυνη δράση. Ως εκ 

τούτου, η εταιρία έχει δημιουργήσει οικολογική και κοινωνική βιωσιμότητα σε όλη την αλυσίδα αξιών, 

ολοκληρωμένη προϊοντική ευθύνη και μία σαφή δέσμευση για τη διατήρηση των φυσικών πόρων, στο πλαίσιο της 

στρατηγικής της. 

www.bmwgroup.com  

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 

Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com 

 

BMW Group Hellas  

Κωνσταντίνος Διαμαντής 

Διευθυντής Εταιρικής Επικοινωνίας 

Τηλέφωνο: +30 210 9118151  

Fax: +30 210 9118007 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
http://googleplus.bmwgroup.com/


                              
 

 

 

 

 
e-mail: konstantinos.diamantis@bmw.gr 
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