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Harom kontinens urbanus otleteit mutatja be a BMW
Guggenheim Laboratorium turnéjat zaro kiallitas

A New York-i kiallitas a nagyvarosok és a kozterUlet-hasznalat innovativ
elkepzeléseit mutatja be a New Yorkban, Berlinben és Mumbai-ban
gyujtott ihletek alapjan

2011 és 2013 kdzott a BMW Guggenheim Laboratérium harom kontinens
makropoliszaban tunt fel par hdnapra, hogy innovativ szerkezetének izgalmas tereiben a
nagyvarosi élet kihivasait és az ezekre adando Ujszeru valaszokat fogalmazzak meg
kutatok, épitészek, formatervezok és mivészek. A BMW csoport és a Guggenheim
Alapitvany kézos projektjében a japan épitészek altal tervezett, majdnem 5000 m?
alapterulett épitményt New Yorkban, Berlinben és Mumbaiban éllitotak fel. A kilénleges,
utazo épitménybe hivtak dssze a helyi ambiciozus gondolkodokat, hogy muhelymunkak,
nyilvanos vitak, eléadasok, hivatalos és nem hivatalos dsszejovetelek keretében oszthassak
meg egymassal €s a varossal az urbanus élet fontos témaival kapcsolatos Otleteiket és
megoldasaikat. A mozgd kutatd muhely igy olyan férumma véalhatott, amely amerikai,
europai és azsiai szemszogbol is vizsgalva a nagyvarosi élet korilményeit, szembesithette
és alakithatta a varosfejlesztésrdl kialakult kilonbdzé elképzeléseket, és Uj megvilagitasba
helyezte a varosokrol kialakult gondolatokat.

A két éven at tartd vilagkoruli turnén felmerdlt fébb témak és gondolatok
Osszefoglalasaként a szervezOk kiallitast allitanak dssze ,,A varos, ahol élink: a BMW
Guggenheim Laboratorium 100 varosuijitasi iranyzata” cimmel, amely oktober 11-étél lesz
lathatd a New York-i Guggenheim Muzeumban.

»,Muzeumunk nagyon buszke a BMW Guggenheim Laboratorium rendkivili eredményeire,
valamint a szamtalan ujito Gtletre és beszélgetésre, amelyeket kivaltott” — mondta Richard
Armstrong, a Solomon R. Guggenheim Alapitvany és Mlzeum igazgatoja. ,A BMW
csoport tamogatasanak és egyuttmukodésenek kdszonhetden életre hivott BMW
Guggenheim Laboratorium lehetéve tette szamunkra, hogy kitérjlnk a falaink kozul és
messzire jussunk, egészen a varosok szivébe, atfogoéan és hosszasan vizsgalva a
nagyvarosi életet. A kezdeményezés lelkes rajongok tizezreit vonzotta a helyszinekre és
online egyarant, az ENSZ pedig példaértékinek itélte az utazd laboratorium munkajat.
Ezzel a kllonleges kiallitassal a BMW Guggenheim Laboratérium elmult két esztendejét és
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a rengeteg megszerzett tapasztalatot tUnnepeljuk, vilaghiri k6zremiakddoé partnereinknek
kdszOnhetden egy teljesen Uj megvilagitasban ” — tette hozza.

A kiallitas a 100 varosuijitasi iranyzat: a BMW Guggenheim Laboratérium 6tletgyUjteménye
szaz kulcspontjat mutatja be, egytél egyig nemzetkdzileg elismert épitészek, tuddsok,
tervezok és mivészek illusztralasaval, akik a BMW Guggenheim Laboratérium
programjaiban és munkaiban is részt vettek. A kiallitas egy exkluziv, digitalis installacioban
mutatja a legfébb iranyzatokat, rajzok, skiccek, kisvideok és latvanytervek segitségével. Az
Otletek online is elérhetdk a kdvetkez6 cimen:
www.bmwguggenheimlab.org/100urbantrends/?v=2#!/new-york-city/

»lzgatottak vagyunk, hogy uj tavlatokat nyithatunk feltdrekvo tehetségek és elismert
szakemberek segitségével, akik Ujragondoljak és atformaljak a varosi kbrnyezetet szerte a
vilagon. A BMW Guggenheim Laboratorium ezzel a kiallitassal tér vissza New Yorkba, mi
pedig tovabbra is szamitunk az emberek részvételére, akik a globalis beszélgetéstnkbe
bekapcsolddva megoszthatjak vellink tapasztalataikat és véleményeiket a varosokrol, illetve
azok jévojerdl” — mondta Maria Nicanor, a BMW Guggenheim Laboratérium kuratora.

A kidllitast szamos nyilvanos program is kiséri majd, amelyek természetesen az
epitészetrol, a varosiasodasrol, valamint az emberek €s a varosok egymasra gyakorolt
hatasairol szolnak majd.

A BMW Guggenheim Laboratorium New Yorkban, Berlinben és Mumbai-ban szerzett
tapasztalataival, tanulsagaival, illetve Gtleteivel foglalkozd beszamolok és értekezések
hosszu sora elérheto a laboratorium hivatalos blogjan, a Lab | Log blogon
(http://blog.bmwguggenheimlab.org/).

A kidllitas zarultaval a BMW Guggenheim Laboratorium vilagkorUli turnéja is véget ér.

A BMW Guggenheim Laboratériumrol

A Solomon R. Guggenheim Alapitvany és a BMW csoport kdzds kezdeményezése, a
BMW Guggenheim Laboratorium vilagkoruli turnéjanak elsé allomasa New York volt (2011.
augusztus 3. és oktober 16. kdzott), ahol ,A kényelemmel szemben” témara
dsszpontositva elsosorban azt vizsgaltak, hogyan tehetd kenyelmesebbé a nagyvarosi
emberek élete. Az utazo laboratérium masodik allomasan, Berlinben (2012. junius 15. és
julius 29. k6zott) a laboratorium kutatoi a ,Gyartas” témakdrben arra keresték a valaszt,
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hogy miként formalja a nagyvarosokat a lakossag. A BMW Guggenheim Laboratorium
harmadik allomasa Mumbai volt (2012. december 9. és 2013. januar 20. kdz6tt), ahol tdbb
helyszinen tanulmanyoztak a ,Maganélet” témakdrébe tartozo és a kozterlletekkel
kapcsolatos kérdéseket. Az utazo laboratorium 500-nal is tébb nyilvanos programjat,
bemutatojat, eléadasat, kutatasait és varosi rendezvényeit tobb mint 160 orszagbol
kisérték figyelemmel a vilag minden pontjardl, a helyszineken, valamint az interneten
keresztll. A BMW Guggenheim Laboratérium kuratora Maria Nicanor, a Solomon R.
Guggenheim Muzeum kuratorhelyettese.

A kezdeményezés hivatalos blogja, a Lab | Log a BMW Guggenheim Laboratérium
kdzremukddoivel készitett interjukkal és az utazo laboratorium tevékenységeinek részletes
beszamoldival var mindenkit a bmwguggenheimlab.org
(http:/Amww.bmwguggenheimlab.org/) cimen, valamint a Twitteren (@BMWGuggLab és
#BGLab), a Facebookon, a YouTube-on és a Flickr-en, a BMW Guggenheim Laboratorium
hirlevelére feliratkozok pedig elsé kézbdl értesutlhetnek a laboratorium legfrissebb
informacioirol.

e Teljes, angol nyelvu sajtéanyag: bmwguggenheimlab.org/presskits
(http:/mww.bmwguggenheimlab.org/press/press-kits)
e Szabadon felhasznalhato képek: bmwguggenheimlab.org/pressimages
(http:/mww.bmwguggenheimlab.org/press/press-images/)
e Szabadon felhasznalhat6 videok: bmwguggenheimlab.org/pressvideos
(http:/mww.bmwguggenheimlab.org/press/press-videos/)
o Felhasznaldi azonositd: photoservice
o Jelszo: presspass

A BMW kultura iranti elkotelezettségérol

A BMW csoport kulturalis programja vilagszerte tébb mint 100 projektben szerepel, tdbb
mint 40 éve jatszik kulcsszerepet a vallalati kommunikacioban. Ez a kulturalis
kotelezettsegvallalas a kortars és modern muavészetre, valamint a klasszikus zenére, a
dzsesszre, az épitészetre és a formatervezésre dsszpontosit. 1972-ben Gerhard Richter
harom nagyszabasu festményét kifejezetten a BMW csoport mincheni székhazanak
elécsarnokahoz készitette. Azota Andy Warholtol kezdve Roy Lichtensteinen, Olafur
Eliassonon, Zubin Metha-n, Daniel Barenboimon, Thomas Demandon és Anna Netrebko-n
at Jeff Koonsig szamos muvész dolgozott egyutt a BMW-vel. Ezen kivul a vallalat neves
épitészeket is alkalmazott: Karl Schwanzert, Zaha Hadidot, illetve a Coop Himmelb(l)au-t
kdzponti éplleteinek, Uzemeinek megtervezéseére. A Solomon R. Guggenheim Alapitvany,
a Guggenheim Muzeum, valamint a BMW csoport vilagmeéret egyUttmikddésének
eredménye, a BMW Guggenheim Laboratorium 20711-ben Unnepelte vilagpremierjét New
Yorkban. A véllalat maradéktalan alkot6i szabadsagot szavatol minden olyan kulturalis
tevékenyseg soran, amelyben részt vesz, hiszen éppen ebben all az uttdéré muveészi munka
lényege, amely megveti a sikeres Uzlet nagyobb ujitasainak alapjat.

A BMW kultura iranti elkotelezettségeérél bovebb tajékoztatas a

www.bmwgroup.com/culture és a www.bmwgroup.com/culture/overview cimeken
talalhato.
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Tovabbi informacio:
Javor Daniel, vallalati kommunikacios menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Daniel.Javor@bmw.hu

A BMW csoport magyar nyelvU sajtooldala a kdvetkezd cimen érhetd el

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW csoport

A BMW csoport a vilag egyik legsikeresebb auto és motorkerékpar-gyarto vallalata, a BMW a MINI és a Rolls-
Royce markak tulajdonosa. Vilagcégként a BMW csoport 14 orszagban 29 gyarat Uzemeltet, termékeit pedig
ertékesitési halozatan keresztul a vilag tobb mint 140 orszagaban forgalmazza.

A vilagszerte kb. 100 000 alkalmazottat foglalkoztatd BMW csoport globélis értékesitési volumene a 2012-es
évben meghaladta az 1,85 millio személygépkocsit és a 117 000 motorkerékpart, 0sszbevétele elérte a 68,82
milliard eurot.

A BMW csoport sikerét hosszutavu gondolkodassal és felelds mukodéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvet6 része a kornyezetvédelmi szempontbdl és szocialisan is fenntarthat¢ értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrdsok megdrzése iranti elkdtelezettség.
Ennek eredményeképpen a BMW csoportot immar nyolcadik egymast kdveto alkalommal valasztottak
iparaganak vezet¢ vallalatanak a Dow Jones Fenntarthatdsagi Indexeken.
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