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Tizenotmillié latogaté a BMW élménykozpontjaban

A BMW U méarkanagykdvete, Karolina Kurkova szupermodell
kuldnleges meglepetéssel kdszdntdtte az élménykdzpont tizendt-
milliomodik latogatojat

A BMW muncheni élménykdzpontja, a BMW Welt tizendtmilliomodik latogatéjat tGdvozolte
a napokban. A jubileumi vendégeket, a bajororszagi Hohenkammerbdl érkezd Maritz
csaladot Thomas Muderlak, a BMW Welt igazgatéja és Karolina Kurkova szupermodell, a
BMW Uj markanagykovete kdszontotték, akik az innepélyes tuzijaték mellett egy
kulonleges meglepetéssel is készlltek: a Maritz csalad az elsok kdzott élvezheti a
vadonatuj BMW 2-es Active Tourer vezetési éiményét, négy héten kereszttl. A BMW 2-es
Active Tourer, amit els¢ fronthajtasos modelljeként idén 6sszel vezet be a piacra a bajor
gyarto, tagas és praktikus bels6 terével az aktiv pihenést kedveld, sportos vezetdk és a
fiatal csaladok idedlis személyautoja lesz.

,£ddig kereken tizenotmillié vendégunk volt azota, hogy 2007-ben megnyitottuk a BMW
Welt kapuit a latogatok elétt, ez tehat egy kuldnleges alkalom, amely ujabb jelképe az
elménykozpont egyértelmu sikerének. Eredetileg ugy terveztik, hogy évente
hozzavettlegesen 850 ezer latogatd keres majd fel minket, ennek ellenére 2012-ben 2,45
millio, a tavalyi évben pedig 2,93 millié vendéget fogadtunk a BMW Welt-ben, ami abszolut
rekord az élménykozpont torténetében. A kulonleges autdatadasok, a kiallitasok, a
rendezveények és a dijnyertes éttermek kombinacioja teljesen egyedulalld éiménnye
varazsolja a BMW Welt meglatogatasat” - mondta Thomas Muderlak, a kdzvetlenil a BMW
Group székhaza és a muncheni gyar mellett lévo éiménykdzpont igazgatoja.

A BMW a jeles alkalombol azt is bejelentette, hogy Karolina Kurkova lett a marka legujabb
nagykovete, egyuttal az uf BMW 2-es Active Tourer arca. A cseh Kurkova a vilag egyik
legkeresettebb szupermodellje, mikdzben modern életstilusy, fiatal anyaként jol tudja, mit
var el egy autotol. ,A BMW 2-es Active Tourer tokéletesen illeszkedik hozzam, mert két
kulon oldalamat egy autdban egyesiti: egyfeldl a stilust, ami modellként szamomra
kuldnosen fontos, masfeldl a rugalmassagot €s a biztonsagot, amire fiatal anyaként a
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mindennapok soran szikségem van. Arrél nem is beszélve, hogy igazi élmény vezetni” -

nyilatkozta a szupermodell.

Tizenotmillié latogato a vilag minden tajarol

A BMW Welt 2007 oktdberében nyitotta meg kapuit a latogatok elétt, és az elmult hat és
fél évben Németorszag egyik legnépszerlbb turistalatvanyossagava valt. 2008-ban az
egyedulallo éiménykdzpont vendégeinek szama meghaladta a kétmilliot, a tavalyi évben
pedig minden korabbinal tébb vendéget, 2,93 millié embert Gdvozalt. Azon tul, hogy
egyedi, kifejezetten a BMW Group markaira jellemzd stilusjegyek szerint kialakitott és
berendezett csarnokaiban a BMW Welt 1atogatoi a BMW, a MINI és a Rolls-Royce markak
egyes modelljeibe, tdrténeteibe és vilagaiba léphetnek be, az éiménykdzpont egész évben
valtozatos programokkal, eseményekkel, idegenvezetéssel, élé show-musorokkal,
dijnyertes éttermekkel és az autdatadas egészen egyedi éiményével varja vendégeit. A
BMW Welt-et a nyari honapokban keresi fel a legtobb latogato, akiket a kiallitasok és a
szines programok mellett az éiménykodzpont éplletének kivételes épitészete is
Munchenbe vonz. A vendégek korulbeltl 60 szazaléka Németorszagbol érkezik, mig
kulfoldrel féleg az Egyesult Allamokbdl, Oroszorszaghol, Azsiabol, Ausztriabdl és
Olaszorszagbdl keresik fel az elménykozpontot. A latogatok mintegy 40 szazaléka
visszatérd vendég. Az épllet befogadoképessege 2500 8, a rendezvények kdzott
egyarant eléfordul jazz koncert, koltészeti est, interaktiv szinhaz, csaladi esemény,
filmpremier, galaesemény vagy konferencia. A BMW Welt Junior Campus a gyerekeknek
és a fiataloknak kinal izgalmas kikapcsolodast lebilincseld és tanulsagos
idegenvezetésekkel, illetve workshopokkal, amelyek mind a biztonsagos kdzlekedés és a
fenntarthatdsag témakareire épulnek.
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Javor Daniel, vallalati kommunikacios menedzser
Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Daniel.Javor@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvl sajtooldala a kévetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html
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A BMW Group

A BMW Group a vilag egyik legsikeresebb autd és motorkerékpar-gyarto vallalata, a BMW a MINI és a Rolls-
Royce markak tulajdonosa. Vilagcégként a BMW Group 13 orszagban 28 gyarat lizemeltet, termékeit pedig
értékesitési haldzatan keresztll a vilag toébb mint 140 orszagaban forgalmazza.

A vilagszerte kb. 100 000 alkalmazottat foglalkoztaté BMW Group globalis értékesitési volumene a 2013-as
évben meghaladta az 1,963 millio szemeélygépkocsit és a 115 000 motorkerékpart, 6sszbevétele elérte a 76,85
milliard eurdt.

A BMW Group sikerét hosszutavu gondolkodassal és felelés mukddéssel alapozta meg. A vallalat
stratégiajanak alapvetd része a kornyezetvédelmi szempontbdl és szocidlisan is fenntarthat6 értéklanc, a
termékei altal képviselt, mindenre kiterjedd felelésség és az erdéforrasok megdrzése iranti elkdtelezettség.
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