GROUP O -

Véllalati kommunikacio

Sajtéinformacio
2015. junius 16.

Jovore is lesz Brain Bar Budapest - kiemelkedo sikerrel zarult
a BMW i altal is tamogatott fesztival

Kozel haromezer latogato fordult meg mult hétvégén az els6 Brain Bar
Budapest fesztivalon, ahol a legnagyobb vilagsztarok vitaztak technologia és

ember viszonyarol.

A Design Terminal, a We Love Budapest, az Akvarium klub és a HG Media 2015 nyaran
elsd alkalommal rendezte meg a Brain Bar Budapest fesztivalt a BMW i kiemelt

tamogatasaval.

A Brain Bar Budapest a kdvetkezd 15 évet meghataroz6 gazdasagi valtozasokrol és
azok egyénre és kozdsségre gyakorolt hatasairél szol. A fébb témak kdzott a
nagyvarosok, a vallalkozasok, a tanulas, az egészség €s az innovacio jovojét
meghatarozo trendek és dilemmak szerepeltek. Az esemeény célja a legkuldonbdzébb
nézetek szembesitése, a jovo legégetdbb kérdéseinek megvitatasa volt.

A haromnapos eseményen 20 orszagbol 81 vendég eléado — tdbbek kdzott Henrik
Wenders BMW i termékfejlesztési igazgato, Niall Ferguson térténész, Daniel Epstein
sztarvallalkozo, Richard Florida urbanista, Sugata Mitra oktataskutat6 és Philip Zimbardo
pszichologus — vett részt. A kerekasztal beszélgetéseket és a vitakat kiemelkedd
nemzetkdzi sajtborganumok — tébbek kozott: Financial Times, Forbes, Politico.eu —
Ujsagiroi moderaltak. Az eseményen kdzel haromezer latogato vett részt, online pedig
harom és félezer érdeklddd kdvette a vilaghirt eléadok vitait.

»Nagyszeru kdzonseg, egy lenylugozd varos, elképesztd energiak.” — irta Twitter oldalan
korunk egyik leghiresebb tarsadalomtudosa, Richard Florida az eléadasat kovetoen.

A fesztival célja, hogy évente olyan témakat és személyiségeket hozzon
Magyarorszagra, hogy Budapest a jovorol folytatott parbeszéd legszinvonalasabb

szinterei k6zé emelkedjen.
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Henrik Wenders —a BMW i termékfejlesztési igazgatoja - dedikalt eléadassal készult a
hosszu tavu fenntarthatosag és a jovo egyéni mobilitasa témakorokben, de részt vett a
Creative Disruption elnevezésu kerekasztal beszélgetésben is, ahol sikeres vallaltvezetdk
cseréltek véleményt annak hatasairél, hogy a technika fejlédése és a jovobe mutatd
megoldasok miként valtoztatjak meg egy-egy vallalat életét, szemléletmaodiat.

A Brain Bar Budapest fesztival alatt a kiallitott BMW i3 és i8 modellek mellett, az
erdeklédok ki is probalhattak az uttord technikat felvonultatd BMW i3 modellt. A kdzel
120 tesztvezetd meggyozddhetett arrdl, hogy a BMW i aimérka valdban a jovo
technikajat hozza el a maba.

Az esemény fellépd eldadoi pedig a BMW Group Magyarorszag altal biztositott shuttle
autokkal utaztak az egyes helyszinek kozott.

k%

Tovabbi informacio:
Salgd Andras, vallalati kommunikacios menedzser

Tel.: +36 29 555 115; e-mail: Andras.Salgo@bmw.hu

A BMW Group magyar nyelvu sajtooldala a kbvetkezd cimen érhetd el:

www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/hu/startpage.html

A BMW Group

A BMW, a MINI és a Rolls-Royce maérkéak tulajdonosaként a BMW Group a vilag egyik legsikeresebb auto- és
motorkerékpar-gyarto vallalata, amely prémium pénzligyi és mobilitasi szolgaltatasokat is nyuijt. Vildagcégként a
BMW Group 14 orszagban 30 gyarat Uizemeltet, termékeit pedig értékesitési halozatan keresztul a vilag tobb
mint 140 orszagaban forgalmazza.

2014-ben a BMW Group hozzavetélegesen 2,118 millié autot és 123 000 motorkerékpart értékesitett
vilagszerte. A vallalat mintegy 80,40 milliard eurds ¢sszbevéeteléevel a 2014-es pénzigyi évben 8,71 milliard
eurods nyereséget termelt. A 2014. december 31-i dsszesités szerint a BMW Group vilagszerte 116 324
embert foglalkoztat.

A BMW Group sikerét hosszu tavu gondolkodassal és felelés mikoddéssel alapozta meg. A vallalat

termékei altal képviselt, mindenre kiterjedo felelésség és az eréforrasok megdérzése iranti elkdtelezettség.
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